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Hospodářské noviny přinášejí od pondělí do pátku aktuální zpravodajství se silnými analytickými prvky a komentáři. Ze všech českých deníků dávají 
největší prostor informacím z české i světové ekonomiky.

Hospodářské noviny – formáty (v mm) a ceny barevné inzerce (v Kč)

Ceny inzerce	 548 900	 438 900	 251 900	 251 900	 195 085	 195 085	 146 650	 145 977	 73 325	 73 325

  �Ceny označené červeně (panorama, superpanorama, 1/1, 1/2, JP ) jsou 
smluvní a jsou zvýhodněny oproti standardní sazbě za mm sloupce.

  �Další formáty inzerátů jsou možné 
po projednání.

  �Kombinovanou nabídku inzerce 
v tištěné a digitální verzi 
Hospodářských novin 
připravíme 
na vyžádání

inzerce	 Panorama	 1/1	 1/2A	 1/2B	 1/3A	 1/3B	 1/4A	 1/4B	 1/8A	 1/8B
na zrcadlo	 554 x 380	 263 x 380	 263 x 185	 123 x 380	 263 x 120	 98 x 380	 263 x 90	 98 x 185	 98 x 110	 60 x 185

*Pozn.: Přebal titulu a další speciální formáty na vyžádání jsou řešeny individuálně.

inzerce	 Superpanorama		 Junior page A	 Junior page B
na zrcadlo			   187 x 270	 149 x 220

Ceny inzerce	 cena na vyžádání	 328 900	 229 900

Ceny inzerce, příplatky
Ucho na titulní straně (63 x 43 mm nebo 126 x 43 mm)� 78 885 Kč

Podval/nadval na titulní straně (263 x 50 mm)� 201 960 Kč

Panoramatický podval (554 x 90 mm)� 339 966 Kč

Příplatek za umístění na stranu 3 � 50 %

Příplatek za umístění na strany 5, 7� 25 %

Příplatek za speciální operace� 50 %

Sponzorství tématu
Text „Téma vám přináší“ + logo� 329 000 Kč
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Valné hromady – ceny inzerce
Do formátu 1/4 strany včetně platí základní ceny inzerce pro HN se slevou 65 %. Pro formáty větší než 1/4 strany platí základní ceny inzer-
ce pro HN se slevou 50 %.

1/4 strany – 263 x 90 mm� 48 538 Kč

1/8 strany – 98 x 110 mm� 23 797 Kč

  �Ceny se týkají řádných i mimořádných valných hromad. Přímým klientům navíc inzerát z dodaných podkladů vyrobíme v našem prepress studiu. Oznámení o konání 
mimořádných valných hromad zveřejňujeme výhradně oproti platbě předem.

Polygrafické a typografické údaje
Papír – základní rozsah HN� 45 g/m2 

Rastr� 40 linek/cm (100 lpi)

Tisk� rotační ofset (coldset)

Sazební obrazec HN� 263 x 380 mm
 �Vkládaná inzerce do Hospodářských novin viz str. 13. 

 �Uzávěrka objednávek a podkladů je pět pracovních dní před dnem zveřejnění.
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HN Víkend

Ceny inzerce, příplatky
Formát

Příplatek za speciální operace� 50 %

  �Inzeráty mohou být umístěny na liché i na sudé straně. Další formáty inzerátů jsou možné po předchozím projednání.
  �Uzávěrka objednávek a podkladů je 10 pracovních dnů před dnem zveřejnění.
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Těsně kolem nás proletí planetka Apophis. 
Může to přinést zásadní poznatky k obraně před 
nebezpečnými tělesy – pokud událost nepropásneme.

Strana 22

Blízké setkání  
s planetkou u Země 

Nachystali jsme mu hostinu a zatopili k ní, říká Jiří 
Hulcr. Rozhovor s předním expertem o lese v Česku 
a USA, Ondřeji Sekorovi i Donaldu Trumpovi.

Strany 20–21

Kůrovec není 
takový vyvrhel

„na zeď“, kde fascinovaného pozorovatele od cílové rovinky 
dělí už jen plexisklo. Sem se dostane opravdu jen hrstka novi-
nářů – pořadatelé mají poměrně přísná pravidla, komu akre-
ditaci udělí – a pak už jen mechanici a členové týmů.

Stoleté osmiválce Bentley hučí jako naštvaný roj čmeláků, 
nejrychlejší závodní placky skupiny C ječí jako orchestr řetězo-
vých pil. Začne vás bavit tipovat auta z dálky jen podle zvuku 
motorů. Není slyšet slova, když projedou na plný plyn kolem 
vás ve vzdálenosti jen pár metrů. Kdo má trochu citlivější 
sluch, vydá se sem pouze s ochrannými sluchátky. Ve vzdu-
chu je cítit olej, benzin a prach. A v žilách proudí adrenalin.

Návrat v čase
Na rozdíl od klasické čtyřiadvacetihodinovky se na Le Mans 
Classic nejezdí na vytrvalost celých 24 hodin, jednotlivé sku-
piny vyráží na trať třikrát zhruba po 45 minutách. Piloti se 
musí v polovině rozjížďky vždy vystřídat, kdo jezdí sám, má 
naordinovanou povinnou zastávku v boxech.

Aby byl závod spravedlivý a autentický, vozy jsou rozděleny 
do šesti kategorií, takzvaných gridů či skupin, podle roku výro-
by: Grid 1: 1923–1939, Grid 2: 1949–1956, Grid 3: 1957–1961, Grid 4: 
1962–1965, Grid 5: 1966–1971 a Grid 6: 1972–1981. Každý zahrnuje 
vozy, které odpovídají historické éře – od předválečných Bentley 
a Bugatti až po „brutální“ Porsche 935 nebo Ferrari 512.

Je tak zajímavé sledovat, jaké vozy dané časové éře domi-
novaly, vyhrávaly závody a jak konstruktéři dost rozmanitě 
přistupovali k vývoji automobilismu. Z pohledu nadšence stojí 
za pozornost každá skupina, srdcovou záležitostí je však Grid 
1, právě proto, že to jsou nejstarší modely, které vzdávají hold 
zrodu závodu 24 hodin Le Mans. Tyto legendy položily zákla-
dy největšího vytrvalostního závodu na světě. Nevšimnout si 
nešlo především Alfy Romeo 8C 2300 LM z roku 1931 řízené 
známým švýcarským sběratelem Fritzem Burkardem – vždyť 
jde o auto, které se pyšnilo čtyřmi po sobě jdoucími vítězstvími 
v závodě 24 hodin Le Mans v letech 1931 až 1934. 

Grid 2 je nejrozmanitější směsicí na startu, ztělesňuje divoké 
poválečné období (1949–1956), kdy se motorsport vyvíjel dost 
překotně. Najdeme tu opravdu silné stroje, s nimiž se snaží sou-
peřit lehké, svým způsobem křehké a zdaleka ne tak výkonné 

Každé dva roky se na legendárním Circuit de la 
Sarthe ve francouzském Le Mans odehrává 
jedinečné setkání historie a rychlosti. Místo 
moderních hypersportů, které jedou čtyřia-
dvacetihodinovku v červnu, se na trať vydá-
vají slavné závodní vozy minulého století, 

které kdysi psaly dějiny tohoto slavného 24hodinového klá-
ní. Nemohou tu startovat jiné stroje než ty, které se podniku 
v minulosti účastnily. Le Mans Classic ale není jen závod, je 
to cesta časem, oslava automobilové vášně a pocta legendám, 
které změnily svět motorsportu.

I proto je Le Mans Classic tak populární. Letos první čer-
vencový víkend přilákal na 238 tisíc diváků, o tři tisíce víc než 
v roce 2023, kdy se oslavovalo 100 let od uskutečnění první 
čtyřiadvacetihodinovky. Jakkoli je areál obrovský, vždyť i trať 
je dlouhá 13,6 kilometru a částečně vede po jinak veřejných 
silnicích, davy jsou všude. Vedle hlavního závodu je totiž také 
další program bohatý – akce se účastní na 220 různých auto-
mobilových klubů, které letos dovezly na 9300 aut. Dlouhá 
parkoviště jsou plná fascinujících strojů.

Těch nejkrásnějších, nejvzácnějších, nejbarevnějších. Před-
vádí se tu takové skvosty, které pospolu potkáte naživo… asi 
nikdy a nikde jinde. K tomu do všech kempů u tratě dorazili 
jezdci, mechanici a diváci v jedinečných autech různého stáří, 
a tak je co obdivovat i při obyčejné ranní cestě do umývárny. 
S nadsázkou se dá říct, že z Le Mans se v červenci stane nej-
dražší parkoviště světa. Na jednom „plácku“ se předvádějí 
miliardy. Eur, samozřejmě.

Přijíždíme už ve čtvrtek, přestože ostrý start závodu, do kte-
rého se letos přihlásilo 900 aut z let 1922 až 1981, je až v sobotu 
a od pátku probíhají kvalifikační a seznamovací noční trénin-
ky. Na Le Mans Classic je potřeba víc času. Mnohem víc, než 
by si člověk myslel. Prostor je vážně obrovský a chceme vidět 
auta ve dne, v noci, v různých úsecích a zatáčkách. Těch, které 
se vepsaly do historie motorsportu jako most Dunlop, rovinka 
Hunaudieres, zatáčky Indianapolis, Arnage, šikana Porsche. 
Z hlavních tribun stojí za to dívat se pěkně shora, odkud je 
dobrý výhled na souboje, o které není nouze. A taky nasát 
atmosféru přímo v centru dění, v paddocku, a přeběhnout 

Čtyři dny, jen pár hodin spánku, randál v uších a foťák stále 
v ruce. I automobilový nadšenec těžko někdy předtím viděl 
pohromadě tisíce nejvzácnějších aut světa. Ve dne v noci 
stroje vyráží na nejposvátnější závodní trať Francie a jedou 
bojovat o každou vteřinu. Přesně tak, jak závodily kdysi – 
třeba před 40, 60 či 100 lety. Nechyběly ani české skvosty.

v Le Mans
a krása aut
Hukot

Eva Srpová
eva.srpova@economia.cz
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Proč Enzo Ferrari označoval anglické týmy F1  
za garážníky a jak Anglie uchvátila většinu 
byznysu spojeného s formulí 1.

Strana 24

Z garáží vyrostlo 
Motorsport Valley

S hudebníkem Janem Pokorným alias Pokáčem  
o společenském zblbnutí, múzách, šikovných
dětech, Jarku Nohavicovi i zoufalství Sparty.

Strany 20–21

Děti mají často víc 
rozumu než dospělí a půl hodinách jízdy z Prahy, v Poznani. Je to jedno z nejstar-

ších polských měst s malebným historickým centrem. Krásný 
Starý rynek s renesanční, původně gotickou radnicí vybudo-
vanou v roce 1300 za vlády českého a polského krále Václava 
II. zčásti hyzdí jen jednopatrová betonová budova vojenského
muzea, postaveného v 50. letech uprostřed náměstí. Komu
se už tady začne stýskat po českém pivu, může si je dát hned
vedle v hospodě Pyšná chalupa, kam se dováží tanková plzeň.
Na nedalekém říčním Tumském ostrově stojí nejstarší polská
katedrála z roku 968. Kavárny jsou už v pátek odpoledne slušně
zaplněné. Nedá se to srovnat s mou první návštěvou Poznaně
z roku 1988, kdy obchody byly prázdné a v restauracích nikdo
neseděl, protože v nich neměli co nabídnout.

Po prohlídce města pokračuji dalším Baltic expressem, který 
do Poznaně přijíždí opět načas. Z Prahy k moři totiž tento nový 
spoj jezdí čtyřikrát denně, ten noční s lůžky a lehátky. Anglicky 
hovořící polská průvodčí se skutečně spokojí s místenkou za-
koupenou v Praze, obavy z komplikací se nevyplnily. Na polské 
straně připojili i jídelní vůz s příznivými cenami, jediným zápo-
rem je poněkud přechlazená klimatizace v celém vlaku. Někteří 
pasažéři si navlékají mikiny. Beru to jako trénink na pověstné 
chladné baltské počasí. V mém vagoně je zřejmě jen jediná sku-
pinka Čechů. Jde o čtyři mladíky, kteří jedou do Gdaňsku na se-
tkání svérázné komunity fandů animovaného seriálu Můj malý 
Pony. Železniční invaze českých turistů do Polska se zatím neko-
ná, podle dat Polské turistické organizace (POT) ale celkově ná-
vštěvnost prudce narůstá. POT má údaje o přespání v zařízeních 
s deseti a více postelemi a v těch se v roce 2022 ubytovalo 228 
tisíc Čechů, v následujícím roce to bylo 352 tisíc a loni už 410 tisíc. 

Naše krajany i loni nejvíc lákaly jižní země. Podle počtu 
delších cest – čili nejméně čtyř přenocování – vedla podle dat 
Českého statistického úřadu v roce 2024 Itálie. Téměř 800 ti-
síc cest bylo právě tam. Následuje Chorvatsko, kam jich Češi 
podnikli zhruba o 120 tisíc méně. Polsko se do statistiky prv-
ních devíti zemí nedostalo. Téměř půlmilionu našinců tam 
totiž vyráží na nejvýš tři noci. 

Pivo je dražší
Do někdejšího Svobodného města Gdaňsk, které bylo v letech 
1920 až 1939 nezávislou enklávou pod správou Spojených ná-
rodů, vlak přikvačí se snesitelným 12minutovým zpožděním.

Začátky moc slavné nebyly. Novinka Českých drah, 
Baltic express by měl z Prahy do polského Gdaň-
sku dorazit za necelých devět hodin, ale jeho prv-
ní spoj vypravený loni 15. prosince měl už při od-
jezdu 24 minut zpoždění, které se v Kolíně navýši-
lo kvůli poruše WC a dalším závadám na hodinu. 

Další spoje měly zpoždění i dvě a půl hodiny. Reportéra HN 
proto potěšilo, když baltský rychlík, do nějž nasedl na začát-
ku posledního předprázdninového víkendu, vyjel z pražského 
hlavního nádraží v 6.51, tedy na minutu přesně.

Cílem je polský Balt, který se za posledních třicet let oteplil 
o dva stupně a cenově příjemné služby na jeho pobřeží se podle
svědectví turistů v poslední době rapidně zlepšily. O tom, zda
stojí za to alespoň někdy vyměnit Jadran za severní Polsko, se
chceme přesvědčit na místě.

Jízdenka z Prahy do Gdaňsku zakoupená online dva týdny 
před odjezdem stála 2189 korun, cesta zpět vyšla na 1219. Oba 
lístky se daly pořídit za stejnou – tu nižší – cenu, ovšem výho-
dou dražší jízdenky je to, že díky ní můžete kdekoliv na trase 
vystoupit a během dvou kalendářních dnů kdykoliv pokra-
čovat dál. Na cestovatelských fórech se objevily stížnosti, že 
polští průvodčí tento benefit neuznávají a v případě dalšího 
nástupu žádají zaplacení nové jízdenky. U pokladny na hlav-
ním nádraží mě nicméně ujistili, že by se to nemělo stát, pokud 
budu mít na příslušný spoj na polském území zakoupenou 
místenku. Můžu ale této informaci věřit?

„Jedeme Baltic expressem už potřetí,“ říká čtyřicátník Lukáš 
Foldyna z Prahy, který ve vlaku sedí se svou matkou a její ka-
marádkou. Vždy jeli přímo až k Baltu, nikdy po cestě nevystu-
povali. Ještě v prosinci vyrazili na vánoční trhy do Gdaňsku, 
pak si jeli mimo sezonu prohlédnout poloostrov Hel, dnes míří 
opět do Gdaňsku, aby navštívili nedaleký hrad Malbork. Kromě 
počátečních zpoždění jim vadily občasné problémy s topením 
či klimatizací a nefungující záchod. Jinak jsou za spoj vděční, 
protože neradi cestují letadlem. A v Polsku se jim pokaždé líbilo.

Vlak se už v Praze téměř zcela zaplnil, naprostá většina ces-
tujících ale vystoupila před hranicemi, zejména v Pardubicích. 
Turistů, kteří míří k severním sousedům, je tedy minimum.

V Polsku je vlak opět plně obsazený místními. Po čtyřech ho-
dinách jízdy zastavujeme bez zpoždění mimo jiné ve Vratislavi, 
oblíbeném cíli českých výletníků. Já ale vystupuji až po pěti 

Reportér HN vyrazil Baltic expressem k polskému moři. 
Míří k němu stále více Čechů. Může Balt v éře oteplování 
a stoupajících cen nahradit třeba Jadran? Co tam čekat a jaké 
tipy dávají Poláci i krajané, kteří mezi Gdaňskem a Helem žijí?

Baltu
k plážím
Vlakem

Vladimír Ševela
vladimir.sevela@hn.cz

Příloha Hospodářských novin

Páteční novinová příloha Hospodářských novin Víkend nabízí čtenářům rozhovory, reportáže, profily zajímavých osobností z Česka i ze 
světa, z byznysového, sportovního i kulturně-společenského prostředí. Dále také zajímavé články z oblasti vědy a ze světa technologií, 
ale i zajímavé kulturní a filmové tipy.
Cílem této přílohy je čtenářům zprostředkovat v delších rozhovorech, reportážích a analytických textech hlubší vhled do společensko-
-ekonomických trendů a současně nabídnout odlehčené čtení. Představit různé osobnosti jinak, než jak je známe z  jejich profesního 
života. Pro mentální cvičení je k dispozici křížovka a sudoku. V neposlední řadě zde čtenář najde i televizní program na víkend.

Hospodářské noviny – formáty (v mm) a ceny barevné inzerce (v Kč)

Ceny inzerce	 548 900	 438 900	 251 900	 251 900	 195 085	 146 650

inzerce	 Panorama	 1/1	 1/2A	 1/2B	 1/3	 1/4
na zrcadlo	 554 x 380	 263 x 380	 263 x 185	 123 x 380	 263 x 120	 263 x 90



Platné od 1. 1. 2026
Objednávky: inzerce@economia.cz 5

Lifestylový měsíčník Hospodářských novin, každoročně oceňovaný mezinárodními cenami European newspaper award.

Lifestylový magazín PročNe v Hospodářských novinách – formáty (v mm) a ceny barevné inzerce (v Kč)

Ceny inzerce, příplatky
Formát (na spad i čistý formát)

První panorama� 438 900 Kč

2. strana obálky� 279 400 Kč

3. strana obálky� 253 000 Kč

4. strana obálky� 306 075 Kč

Levá strana proti obsahu nebo editorialu� 268 400 Kč

První pravá inzertní strana� 279 400 Kč

Příplatky

�Za vyžádanou pozici�  20 %

Příplatek za speciální operace� 50 %

Polygrafické a typografické údaje
hrubý formát (spad před ořezem)� 242 x 307 mm

čistý formát (po ořezu)� 232 x 297 mm

barevnost� 4/4 CMYK

papír� 80 g/m2 LWC

papír obálka� 170 g/m2 křída UV lak

rastr� 150 linek/palec

rastr obálka� 150–177 linek/palec

tisk� rotační ofset

vazba� V1

Termíny vydání magazínu PročNe

Vydání Inz. podklady Téma

13. 2. 2026 30. 1. 2026 Trendy

27. 3. 2026 13. 3. 2026 Ženy

17. 4. 2026 3. 4. 2026 Inovátoři

22. 5. 2026 8. 5. 2026 Architektura a umění

19. 6. 2026 5. 6. 2026 Gurmán života (letní dvojčíslo)

4. 9. 2026 21. 8. 2026 Design

16. 10. 2026 2. 10. 2026 Hodinky a šperky

13. 11. 2026 30. 10. 2026 Gentleman’s club

4. 12. 2026 20. 11. 2026 Vánoční speciál

z á ř í  2 0 2 5

Kreativní ředitel sklárny Moser JAN PLECHÁČ v hlavní roli módního editorialu a v exkluzivním rozhovoru s legendárním designérem Jiřím Pelclem.

FASHION & DESIGN

K v ě t e n  2 0 2 5

Architektura & Art
∞ divoké karty současné výtvarné scény ∞ vize budoucnosti pro Prahu ∞ nekonečný luxus světa Rolls-Royce

MAREK TICHÝ vrátil do brutalistní ikony umění a život

inzerce	 2/1	 1/1	 1/2A	 1/2B	 1/3
na zrcadlo	 444 x 279	 212 x 279	 212 x 127	 103 x 279	 67 x 279
na spad	 464 x 297	 232 x 297	 232 x 147	 113 x 297 	 77 x 297

Ceny inzerce	 328 900	 233 310	 135 135	 135 135	 101 640

  �Další formáty jsou možné po předchozím projednání. Rozměry »NA SPAD« jsou uvedeny v čistém formátu po ořezu. Pro ořez je nutné zajistit překreslení o dalších 
5 mm nad čistý formát po obvodu inzerátu! Inzeráty mohou být umístěny na liché i na sudé straně. 
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Objednávky: inzerce@economia.cz

Ekonom je prestižní nezávislý ekonomický týdeník. Poskytuje objektivní a nezkreslené informace pro rozhodování podnikatelů, manažerů, investorů 
a zástupců veřejné správy. Pravidelně nahlíží pod povrch aktuálního dění ve světě byznysu. Vychází každý čtvrtek.

Ekonom – formáty (v mm) a ceny barevné inzerce (v Kč)

Ceny inzerce, příplatky
Exkluzivní rubriková  � 273 900 Kč

První pravá inzertní� 262 900 Kč

2. strana obálky� 284 900 Kč

3. strana obálky� 253 000 Kč

4. strana obálky� 328 900 Kč

Základní cena za mm sloupce  � 605 Kč

Cena za mm sloupce plovoucí inzerce  � 1 815 Kč

Příplatky

Za umístění proti první straně hlavní rubriky� 20 %

Příplatek za speciální operace� 50 %

25–26

Lego místo zlata, karty Pokémon místo akcií. 
Alternativní investice mají srdce i výnos.
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25–26

Netradiční investice

Týdeník vydavatelství Economia  26. 6. 2025, cena: 99 Kč  www.ekonom.cz

08

JAK VÁS MANIPULUJÍ
Firmy používají osvědčené i nové triky, 
jak vnutit své zboží zákazníkům.
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Týdeník vydavatelství Economia  27. 2. 2025, cena: 70 Kč  www.ekonom.cz

inzerce	 2/1	 1/1	 2/3	 Junior page 	 1/2A	 1/2B	 1/3A	 1/3B	 1/4A	
na zrcadlo	 –	 179 x 240	 118 x 240	 118 x 175	 179 x 120	 87 x 240	 179 x 76	 57 x 240	 179 x 60	
na spad	 406 x 267	 203 x 267	 132 x 267	  	 203 x 132	 101 x 267 	 203 x 88	 71 x 267	 203 x 72	

Ceny inzerce	 328 900	 240 900	 184 338	 171 171 	 144 837	 144 837	 100 069	 100 069	 89 536	

  �Další formáty inzerátů jsou možné po projednání. Inzeráty o velikosti 1/4 a menší budou kumulovány na inzertních stranách.
  �Rozměry »NA SPAD« jsou uvedeny v čistém formátu po ořezu. Pro ořez je nutné zajistit překreslení o dalších 5 mm nad čistý formát po obvodu inzerátu!  

Inzeráty mohou být umístěny na liché i na sudé straně.
  �Uzávěrka objednávek a podkladů je 10 pracovních dnů před dnem zveřejnění.

Personální/Vzdělávání – formáty (v mm) a ceny inzerce (v Kč)
inzerce	 1/1	 1/2	 1/3A	 1/3B	 1/4A	 1/4B	 1/6	 1/8
na zrcadlo	 179 x 240	 179 x 120	 179 x 76	 57 x 240	 179 x 60	 118 x 91	 57 x 125	 57 x 94

Ceny inzerce	   86 873	 42 934	 27 503	 21 718	 21 131	 21 467	 13 752	   10 566

  �Další formáty inzerátů jsou možné po projednání. Inzeráty o velikosti 1/4 a menší budou kumulovány na inzertních stranách.

	 1	 2	 3

	 57	 118	 179

počet sloupců

rozměr v mm
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Objednávky: inzerce@economia.cz

formáty (v mm) a ceny inzerce (v Kč)

Ceny inzerce	 155 760	 85 800	 61 380 	 45 936	 45 936	 31 416	 31 416 	 26 268

  �Rozměry »NA SPAD« jsou uvedeny v čistém formátu po ořezu. Pro ořez je nutné zajistit překreslení o dalších 5 mm nad čistý formát po obvodu inzerátu!

Ceny inzerce
Formát (na spadání i čistý formát)

1. strana obálky + 1/3 u editorialu � 96 360 Kč

2. strana obálky � 89 760 Kč

3. strana obálky � 89 760 Kč

4. strana obálky � 92 400 Kč

Termíny pro předání podkladů
Hotové předlohy – do 15 pracovních dnů před zveřejněním

Ostatní podklady – do 20 pracovních dnů před zveřejněním

Opakovací slevy v časopisu Logistika
2x� 5 %

3 – 5x� 10 %

6 – 9x� 15 %

10x a více� 20 %

Přirážky v časopisu Logistika
Přirážky za umístění � 5 %

Přesné umístění � 20 %

Termíny pro předání podkladů
v newsletteru LOGISTIKA

Hotové předlohy – do devíti pracovních dnů před zveřejněním 
(na magnetickém nosiči)

Ostatní podklady – do 10 pracovních dnů před zveřejněním 
(mailem, podklady pro další grafické zpracování)

Samostatně neprodejné

1/2025

RozhovoR

Jiří Jeník a Jiří Beran, 
zakladatelé Wave Logistic

str. 8

Fokus

Nástup robotů. Musí 
se naučit pracovat s lidmi

str. 14

PRoFil

CargoNect rozjel „Airbnb“ 
pro logistiku

str. 22

Samostatně neprodejné

2/2025

FOKUS

Technologie přepisují 
pravidla skladování

str. 8

ROZHOVOR

Jan Pihar, ředitel Dachser 
Czech Republic

str. 16

PROCESY

Technologické inovace mění 
nároky na zaměstnance

str. 22

INZERCE

inzerce	 2/1	 1/1	 2/3	 1/2A	 1/2B	 1/3A	 1/3B	 1/4A

na spad	 402 x 267	 201 x 267	 132 x 267	 201 x 132	 101 x 267 	 201 x 88	 71 x 267	 201 x 72
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Právní rádce je pravidelná měsíční příloha Ekonomu obsahující právní informace pro management a podnikání.

Právní rádce – formáty (v mm) a ceny barevné inzerce (v Kč)
inzerce	 1/1	 1/2A	 1/2B	 1/3A	 1/3B	 1/4
na zrcadlo	 179 x 240	 179 x 120	 87 x 240	 179 x 76	 57 x 240	 179 x 60
na spad	 203 x 267	 203 x 132	 101 x 267 	 203 x 88	 71 x 267	 203 x 72

Ceny inzerce	 119 166	 62 700	 62 700	 46 200	 46 200	 34 050

  �Rozměry jsou uvedeny v čistém formátu bez ořezu. Pro ořez je nutné zajistit překreslení o dalších 5 mm nad čistý formát po obvodu inzerátu.

Ceny inzerce
Formát (na spadání i čistý formát)

2. strana obálky � 127 050 Kč

3. strana obálky � 127 050 Kč

4. strana obálky � 141 900 Kč

Přepáskování titulu (5–10 cm) � 97 500 Kč

Termíny pro předání podkladů
Hotové předlohy – do 15 pracovních dnů před zveřejněním

Ostatní podklady – do 20 pracovních dnů před zveřejněním

Přirážka za grafické zpracování� 20 %

Právní rádce – příloha pro předplatitele týdeníku Ekonom

KLIENT CHCE MÍT VŠE 
POD JEDNOU STŘECHOU

Advokátní kancelář Matzner & Vítek se proto specializuje nejen 
na kyberbezpečnost, ale bude se věnovat i zdravotnictví a bankovnictví.

01

A d v o k á t i  v  m o b i l u  

i  v i r t u á l n í  a s i s t e n t i 

Technologické novinky 

mění konzervativní svět 

paragrafů. 

M e z i g e n e r a č n í 

o b m ě n a  v e  f i r m ě

Jak se na ni připravit 

a jakých chyb se při 

ní lidé dopouštějí.

Právní rádce – příloha HN a týdeníku Ekonom

NAŠE KLIENTY 
ZAJÍMAJÍ NOVÉ 
TECHNOLOGIE

Jádro do budoucna potřebujeme, nemůžeme ale být závislí na jediném zhotoviteli 
nové elektrárny, říká VÍT STEHLÍK, šéf pražské kanceláře White & Case.

02

S t a b i l i t a  a  i n o v a c e

Při vedení advokátní 

kanceláře je třeba udržovat 

rovnováhu mezi stabilitou 

a inovací, říká Tomáš 

Matějovský, řídící partner 

pražské kanceláře CMS.

Z r u š e n ý  l e t ,  z t r a c e n ý 

k u f r ,  z a p á c h a j í c í  h o t e l 

Nadcházející dovolenou 

může zkazit leccos. 

Domoci se kompenzace 

není samozřejmost,

i když ji právo přiznává.
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Tarif Byznys – formáty (v mm) a ceny barevné inzerce (v Kč)

Inzertní kombinace Hospodářských novin a týdeníku Ekonom umožňuje oslovení bonitní cílové skupiny produkty širší spotřeby. Kupní potenciál kombi-
novaných čtenářských skupin je jeden z nejvyšších na trhu.

Tarif Byznys

inzerce	 2/1	 1/1	 1/2A	 1/2B	 1/3	 1/4A
HN	 554 x 380	 263 x 380	 263 x 185	 123 x 380	 263 x 120	 263 x 90
Ekonom	 406 x 267	 203 x 267	 203 x 132	 101 x 267	 203 x 88	 203 x 72

Ceny inzerce	 614 460	 475 860	 277 716	 277 716	 206 608	 165 330

Jak získáte tarif Byznys?
  �objednejte shodný inzerát do obou titulů 

  �inzeráty musí mít vždy stejný formát, totožný motiv musí být zveřejněny ve stejný týden v obou titulech 

  �vztahuje se na veškeré standardní ceníkové formáty plošné inzerce o minimální velikosti ¼ strany 

  �od tarifu Byznys se dále odečítá klientská (opakovací, objemová) sleva

Nejčtenější ekonomický týdeník  
Vychází každý čtvrtek

  �prestižní nezávislý titul

  ��představuje výjimečné podnikatelské osobnosti, novinky manažer-
ské praxe a finanční nástroje pro osobní i podnikový život

  ��nabízí profesionální poradenský servis, odborné diskuse a exkluzivní 
rozhovory

Týdeník vydavatelství Economia  6. 11. 2025, cena: 75 Kč  www.ekonom.cz
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Jak 
finančně 

přežít 
rozvod

Jděte do toho 
s chladnou hlavou 

a nesnažte se 
druhého 
„trestat“.

Týdeník vydavatelství Economia  6. 11. 2025, cena: 75 Kč  www.ekonom.cz

Pozdní prozření v Bruselu. Evropská komise 
nejprve ochromila ekonomiku tisícovkami regulací, 

teď  slibuje byrokracii naopak snížit.

Byrokracie dusí Evropu
Fo

to
 –
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be
 F

ire
fly

Týdeník vydavatelství Economia  30. 4. 2025, cena: 70 Kč  www.ekonom.cz
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Týdeník vydavatelství Economia  13. 2. 2025, cena: 70 Kč  www.ekonom.cz
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Jak vymáčknout  

z Valentýna

Hospodářské noviny přinášejí od pondělí do pátku aktuální zpravo-
dajství se silnými analytickými prvky a komentáři. Ze všech českých 
deníků dávají největší prostor informacím z české i světové ekonomiky.

Pondělí 24. LISTOPADU 2025, ČÍSLO 227, CENA 45 KČ, SK 2,40 €  www.hn.cz 

PŘEDPLAŤTE SI HOSPODÁŘSKÉ NOVINY   +420 217 777 888   predplatne@economia.cz

CZK/EUR 
24,240 +0,27 %

CZK/USD 
21,048 +0,22 %

PX 
2430,63 -1,15 %

BTC/USD 
86871 +2,60 %

FTSE 
9539,71 +0,13 %

DAX 
23091,87 -0,80 %

Speciální  
příloha  
Hospodářských
novin

Firma to beze mě měsíc vydrží, ale mail 
jsem stejně radši kontroloval. Topmanažeři 
popisují zkušenost s měsíční dovolenou.

Chtěli apartmány v Alpách, ale nakonec 
koupili rovnou hotel. Chystají další 
expanzi i fond pro drobné investory.

Strana 4 Strana 6

Topmanažeři na 
měsíční dovolené

Místo apartmánů 
v Alpách hotel

Five Guys se v Máji otevře už za pár 
dní. Nechceme cenou lidi vyděsit, říká 
podnikatel Klán o nastavené laťce.

Strana 8

Five Guys v Máji? 
Za pár dní

Jak by měla vypadat 
titulní strana na téma 
„Umělá Inteligence“?

Toto je velmi jasný a vydařený 
koncept. Dobrá práce.

Kam až AI ve firmě pustit? 
Jakýkoli dokument, který přijde 

přes datovou schránku, zvládne AI 
s přehledem, ale dát AI kreditku je 

stejné, jako ji dát batoleti. 

Věrné AI video
Stačí pár pokusů a vznikne video, 

které naprostá většina lidí nero-
zezná od reálného. I tak ale mají 

AI videa své limity.

UMĚLÁ 
INTELIGENCE

SPECIÁLNÍ PŘÍLOHA

Volodymyr Zelenskyj s manželkou uctili památku obětí hladomoru z 30. let. I tímto gestem teď potřebuje ukázat, že složitou situaci zvládne.  Foto: Reuters

Trump tlačí mírový plán „načichlý“ 
Ruskem. Evropané nabízejí alternativu
Západní diplomaté se horečně snaží zmírnit americký tlak na Kyjev kvůli návrhu míru, který je 
výhodnější pro Moskvu. Na Ukrajině mezitím roste nespokojenost s prezidentem Zelenským.

Diplomaté zabývající se v zá‑
padních zemích probíhající 
válkou na Ukrajině dlouho 
nezažili tak hektické dni, 
jako byl uplynulý víkend. 
Zveřejnění osmadvacetibo‑

dového „rusko‑amerického“ mírového plá‑
nu a ultimátum amerického prezidenta Do‑
nalda Trumpa, že na něj musí Kyjev kývnout 
do čtvrtka, spustilo sérii citlivých jednání 
od Ameriky po Jižní Afriku, kde se scháze‑
li lídři dvaceti nejsilnějších ekonomik světa 
na summitu G20.

Naopak, tradičně vůči Evropě kritický vice‑
prezident J. D. Vance plán podpořil a měl i vel‑
ký podíl na zvýšení tlaku na Ukrajince. Do Ky‑
jeva ho doručil jeho spolužák, nyní náměstek 
amerického ministra obrany Daniel Driscoll.

„Stává se z toho boj o moc mezi J. D. Vancem 
a Marcem Rubiem – dvěma uchazeči o prezi‑
dentský úřad po Trumpovi – o vliv a pozici 
v Bílém domě a mezi republikánskými voli‑
či,“ zhodnotila vnitřní americké napětí kolem 
plánu například zástupkyně ředitele polského 
think‑tanku OSW Justyna Gotkowska.

Ruská informační operace?
Ukrajinci v oficiálních vyjádřeních tvrdí, že 
to rozhodně nebudou oni, kdo bude jednání 
o plánu bojkovat. Ruský prezident Vladimir
Putin v pátek uvedl, že návrh může být zákla‑
dem míru na Ukrajině.

Zveřejnění plánu v anglosaských médiích 
doprovázela během pátku a soboty silná in‑
formační operace v ruských anglickojazyčných 
médiích, která zdůrazňovala ruské vojenské 
úspěchy. Tamní televize například ukázaly Pu‑
tina, jak přijímá hlášení vojenských velitelů 
o tom, která všechna města a vesnice ruské
jednotky v poslední době dobyly – včetně vět‑
šiny klíčového města Pokrovsk. Podle ukrajin‑
ských zdrojů ale naopak z jeho centra Ukrajinci
ruské jednotky vytlačili.

Dalším ruským záměrem mohla být ještě 
větší demoralizace ukrajinské společnosti, kte‑
rá se právě vyrovnává s největším korupčním 
skandálem za vlády prezidenta Volodymyra 
Zelenského. Jedním z bodů plánu je například 
amnestie pro zločiny spáchané během války – 
ve výkladu některých ukrajinských komentá‑
torů tedy nejen válečné zločiny, které Ukra‑
jinci pečlivě mapují a dokladují, ale třeba i ty 
korupční. Tento aspekt vyvolává v ukrajinské 
společnosti, která si v pátek připomněla 12. vý‑
ročí vypuknutí Euromajdanu, tedy takzvané 
revoluce důstojnosti, velkou pozornost.

Vlivem těžké situace na frontě, nedostatku 
energií kvůli ruskému bombardování i jako 
následek skandálu Ukrajinci o Zelenském coby 
úspěšném válečném lídrovi čím dál víc pochy‑
bují, čehož může ruská propaganda využívat. 
Nepřispívá tomu ani sám prezident, který 
v duchu své herecké minulosti v pátek večer 
přednesl dramatický projev o údajné historic‑
ké volbě, která Ukrajinu čeká.

„Nejen v případě tohoto projevu mám pocit, 
že prezident s námi čím dál víc manipuluje. 
V tomto projevu se snažil ze sebe sundat odpo‑
vědnost – a hodit ji na nás,“ napsala ukrajinská 
právnička a odbornice na veřejné projevy Olga 
Kolesničenková v podrobném rozboru jeho pá‑
tečního proslovu. Ten připomínal historické 
video z prvního dne invaze, v němž ukázal, že 
neutíká z boje.

Pokračování na straně 2

zal, že byl přinejmenším částečně přeložen 
z ruštiny, a některá americká média přinesla 
svědectví diplomatů, že stejný návrh se před 
časem pokusil vnutit americkému ministrovi 
zahraničí Marcu Rubiovi jeho ruský kolega 
Sergej Lavrov.

Rusové tak zkouší využít souboje různých 
frakcí uvnitř Trumpovy vlády o pozornost 
svého šéfa, který touží po Nobelově ceně 
za mír: návrh přinesl vyjednavač Steve Wit‑
koff a obešel Rubiovo ministerstvo. Právě Ru‑
bio nejprve návrh označil za ruský a v tomto 
duchu informoval třeba americkou kongre‑
sovou delegaci na probíhajícím bezpečnost‑
ním fóru v Halifaxu. Až později ho – zřejmě 
pod tlakem z Bílého domu – začal brát i jako 
americký.

Martin Ehl
martin.ehl@hn.cz

Zda se tím opravdu přiblížila naděje na pří‑
měří mezi Ruskem a Ukrajinou, která je 
na prahu své nejtěžší válečné zimy, ale bude 
jasné až v průběhu týdne. Podle víkendových 
jednání, která se odehrávala v USA, v Žene‑
vě, v Johannesburgu i na bezpečnostní kon‑
ferenci v kanadském Halifaxu, to vypadalo 
zatím na nejvážnější pokus válku opravdu 
ukončit, i když plán pomíjel ukrajinské a ev‑
ropské zájmy.

Zároveň se ale někteří experti domnívají, 
že Američané skočili na další ruský pokus, 
jak vmanipulovat Trumpovu administrativu 
do dohody, která bude jednostranně výhod‑
ná pro Rusko. Osmadvacetibodový návrh to‑
tiž podle amerických novinářů do médií unikl 
z ruských zdrojů, jeho jazykový rozbor uká‑

■ Analýza

17

Proč ropné bohatství Venezuele nepřineslo 
prosperitu, i když se chlubí největšími prokázanými 
zásobami ropy na světě?

Strana 24

Znárodnění jako 
začátek úpadku

Od motokár na Zličíně až k velkému světu 
formule 1. Za závod ztratím i tři kila, říká pilotka
s českým pasem Nicole Havrda. 

Strany 20–21

Mladá Češka
ve formuli

poněkud pasivní. Když hrajete v takovém orchestru, musíte 
se rvát o každou notu. To mi tam chybělo,“ popisuje dirigent. 

Uplynulo několik let a Byčkov si jednoho dne pustil záznam 
koncertu na pražském Staroměstském náměstí, který proběhl 
v červnu prvního porevolučního roku, tedy tři měsíce po jeho 
rozpačité zkušenosti. A z videa cítil, že tohle je i díky atmo‑
sféře místa něco jiného. Šlo o dnes už legendární provedení 
Mé vlasti Bedřicha Smetany, kterou dirigoval tehdy 76letý 
Rafael Kubelík, jenž se po 42 letech vrátil z emigrace. „Byl to 
pro mě zážitek, který se mnou zůstane do konce života, bylo 
to elektrizující,“ říká Byčkov.

A „husí kůži“, jak dodává, měl také čtvrtstoletí po své premi‑
éře s Českou filharmonií, když v Praze dirigoval proslulé těleso 
znovu – šlo o Novosvětskou Antonína Dvořáka. „Poslouchat 
zvuk orchestru, jeho jedinečné frázování, to byl prožitek, s ja‑
kým se jinde nesetkáte,“ vypráví americký občan Byčkov, který 
pendluje mezi Prahou a Francií, kde žije se svou manželkou, 
klavíristkou Marielle Labéque. 

V onom roce 2015, kdy Byčkov oddirigoval symfonii z Nové‑
ho světa, vedl filharmonii jako umělecký šéf Jiří Bělohlávek. 
Byčkov přičítá zásluhu na tehdejší proměně souboru právě 
Bělohlávkovi. Přestože pražský rodák působil tehdy u filhar‑
monie teprve tři roky, dokázal soubor po letech uměleckého 
tápání dovést opět na prvotřídní světovou úroveň. Přinesl 
oživení, impulz, jasnou uměleckou vizi. Bělohlávek souhlasil 
s tím, že se rusko‑americký kolega s orchestrem ujme nahrá‑
vání symfonií Petra Iljiče Čajkovského. Krátce nato, co Bělo‑
hlávek v roce 2017 po boji s těžkou chorobou zemřel, se stalo 
něco, s čím Byčkov nepočítal.

Nedlouho po Bělohlávkově smrti dirigoval v Rudolfinu jed‑
nu ze zmíněných Čajkovského symfonií a po skončení kon‑
certu uslyšel náhle klepání na dveře své šatny – jak vylíčil 
i letos v květnu během setkání se svými fanoušky v pražské 
Knihovně Václava Havla. „Přede dveřmi se tísnil snad celý 
orchestr. Já se ještě nestačil převléct, koupal jsem se v potu, 
oni na tom nebyli líp. Tehdejší koncertní mistr Josef Špaček 
si vzal slovo a řekl: ‚Vy jako dirigent jste z nás vždy dokázal 
dostat to nejlepší, staňte se naším uměleckým šéfem. Osiřeli 
jsme, buďte naším tátou…‘“ 

A jsou ve formě?“ ptá se mladá japonská spor‑
tovkyně svého trenéra. „Jasně. S Byčkovem 
hrajou jak mistři z Nagana,“ reaguje muž bez 
zaváhání. Před několika dny se na televiz‑
ních obrazovkách objevil úsměvný reklam‑
ní spot, který ohlašuje asijské turné České 

filharmonie, jež začíná už příští týden. Vedle Japonska budou 
dalšími zastávkami Tchaj‑wan a Korea. Hudební soubor, který 
má leckde stejně dobrý zvuk jako české pivo nebo sklo, loni 
dostal ocenění za nejlepší orchestr roku v anketě britského 
časopisu Gramophone a čtenáři BBC Music Magazine zvolili 
letos Byčkovovu nahrávku Mé vlasti za nejpovedenější or‑
chestrální počin roku.

Třem úspěšným vystoupením ve slavné newyorské Carne‑
gie Hall loni v prosinci předcházel jiný vtipný reklamní klip, 
v němž si hráči filharmonie teprve v letadle vzpomenou, že 
v Praze zapomněli něco velmi důležitého. Tedy někoho: svého 
šéfdirigenta Semjona Byčkova, který se ve spotu zrovna pro‑
bouzí na kanapi vedle sbalených kufrů pod střechou Rudolfi‑
na. Ve skutečnosti i se svými taktovkami do USA samozřejmě 
odletěl a se svým souborem sklízel za oceánem ovace ve stoje. 
S Českou filharmonií, kterou vede od roku 2018, má Byčkov 
před sebou ještě tři sezony. V roce 2028 ho nahradí jiné velké 
jméno, Jakub Hrůša, který je nyní hudebním ředitelem Krá‑
lovské opery v Londýně. 

Při rozhovoru pro HN si 72letý leningradský rodák, který 
žije už půl století mimo Rusko, na zahradu malostranského 
hotelu objednává kávu a ve své oblíbené černé blůze vypráví 
o několika zásadních zážitcích spojených s orchestrem, jejž
kultury milovní Češi považují za národní stříbro.

Rvát se o každou notu
Ten první se udál v březnu 1990, kdy tehdejší hudební ředitel 
Orchestre de Paris Byčkov řídil Českou filharmonii jako 38letý 
poprvé. Hrál se Dmitrij Šostakovič a Max Bruch. Dirigent při‑
znává, že navzdory poctě, které se mu dostalo, se ho tehdy 
zmocnily smíšené pocity. „Byla to přelomová doba, ale ta s sebou 
nesla i to, že lidé najednou nevěděli, co se svými životy. A to se 
myslím ukázalo i na projevu České filharmonie, který mi přišel 

Podívali jsme se do zákulisí České filharmonie: Šéfdirigent 
Semjon Byčkov a jeho kolegové vyprávějí příběh 125 sirotků, 
kteří vyrostli až v orchestr roku. Díky čemu překonal 
proslulý soubor předchozí nepříliš šťastné období a jak 
do Rudolfina vstupuje byznys?

orchestr
světový
Jak se dělá

Vladimír Ševela
vladimir.sevela@hn.cz

�Další formáty inzerátů jsou možné po projednání. Rozměry »NA SPAD« jsou uvedeny v čistém formátu po ořezu. Pro ořez je nutné zajistit 
překreslení o dalších 5 mm nad čistý formát po obvodu inzerátu! Inzeráty mohou být umístěny na liché i na sudé straně. Inzeráty s podílem textu 
více než 50 % plochy je nutné vzhledově výrazně odlišit od redakčního obsahu (inzerát nesmí využívat obdobný font, grafické prvky, barevnou škálu 
atp.). V takovém případě musí být inzerát ve formátu na zrcadlo orámován. Konečný vzhled podléhá schválení redakce. 
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Vkládaná, všívaná, vlepovaná inzerce

Jednotlivé listy:	� formát 130 x 148 mm – bez kontroly, min. gramáž papíru 170 g/m2 
formát A6 a větší – s kontrolou, min. gramáž papíru 120 g/m2 
větší formáty s nižší gramáží (min. 80 g/m2) je nutné složit na A4

U  jednotlivých suplementů není vhodné použití lesklého papíru (lepí se). 
Vhodnější je matný papír.

VÍCESTRANNÉ PŘÍLOHY S PEVNÝM HŘBETEM, NAPŘ. SLOŽENÉ NOVINY, BRO-
ŽURY LEPENÉ NEBO ŠITÉ:
Vícestranné přílohy musí být spojeny v pevný hřbet. V případě menšího rozsahu (čtyři 
a šest stran) je nutná hmotnost papíru min. 120 g/m2. Vícestranné přílohy s formáty vět-
šími než A6 (105 x 148 mm) by měly mít hřbet na delší straně. U přílohy s hmotností nad 
50 g je nutno dodat vzorek pro výrobu. Výrobu suplementů a dopravu do  tiskárny 
zajišťuje zákazník na vlastní náklady. Suplementy musí být dodány na europaletách 
volně ložené. Jednotlivé balíky na paletě nesmí být páskovány ani baleny v papíru či 
igelitu a nesmí mít v rámci jedné vrstvy točené hřbety. Výška jednoho balíku by měla 
činit 8–10 cm. Paleta musí být řádně zajištěna proti sesunutí, zničení obsahu a vnějším 
vlivům. Palety musí být zřetelně označeny nápisem »HN – termín vložení – název suple-
mentu – počet ks na paletě«. Suplementy pro celý náklad HN je nutno dopravit nejdří-
ve sedm dní před vložením a nejpozději tři dny přede dnem vkládání na adresu 
tiskárny. Vklady musí být distribuovány na dvě místa: tiskárna PRAHA (součet vkláda-
ných letáků pro regiony ČECHY) a  tiskárna OSTRAVA (součet vkládaných letáků pro 
regiony MORAVA). K navezení suplementů do tiskárny lze přistoupit až po odsou-
hlasení vzorků suplementu pracovníkem inzerce, který zakázku vyřizuje. Proto je 
nutné vzorky dodat k  odsouhlasení nejpozději 7  dní před návozem do  tiskárny, 
která vklad provede. Dodaný vzorek a konečný produkt se nesmí lišit.

PŘI NEDODRŽENÍ TĚCHTO PODMÍNEK LZE VLOŽENÍ PROVÉST POUZE BEZ 
ZÁRUKY A BEZ NÁROKU NA REKLAMACI.

Ceny vkládané inzerce v HN

HMOTNOST� CENA/KS

5 až 10 g� 2,10 Kč

  do 20 g� 2,40 Kč

  do 30 g� 2,60 Kč

  do 40 g� 2,90 Kč

  do 50 g�  3,20 Kč
  �Ceny suplementů o hmotnosti nad 50 g se stanoví dohodou. Vkládanou inzerci 

do hmotnosti 5 g je nutno konzultovat předem.

 

Orientační tištěné náklady

Možné členění vkladu

Čechy / Morava / Praha + SČ

Cena je stanovena jako cena za vklad dle hmotnosti x náklad dle aktuálního 
tištěného nákladu. 

Na vkládanou inzerci se nevztahují objemové ani opakovací slevy.  
Příplatek za exkluzivní vklad činí 50 %.

PročNe – vkládat lze
1. 1/1 nebo dvoulist formátu 222 x 287 mm
2. Brožury – na základě individuálního posouzení zaslaných vzorků tiskárnou.
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Vkládaná, všívaná, vlepovaná inzerce

Vkládat nebo všívat lze:

Suplementy od formátu A6 do formátu Ekonom: 200 x 264 mm. Minimální gra-
máž pro vkládání a všívání je 80 g/m2. Vkládaný produkt by měl být bez ohledu 
na rozsah a vazbu o 4 mm na výšku a 3 mm na šířku menší než formát časopisu, 
aby nedocházelo k vyčnívání. U vkladů není vhodné použití lesklého papíru – 
lepí se. Vhodnější je matný papír.

Všívání jednolistých suplementů o velikosti shodné s formátem 
časopisu
Dvoulist musí mít na straně u hřbetu přefalc, a to 80 mm. Na stranách suplementu, 
které budou po oříznutí tvořit vnější hrany titulu, musí být ponecháno překreslení 
5 mm přes čistý formát titulu pro oříznutí.

Všívání jednolistých suplementů o velikosti menší než formát 
časopisu
Dvoulist musí být ořezán na čistý formát, pouze v hlavě (horní okraj) musí být pře-
kreslení 5 mm pro ořez. Při všívání pouze jednoho listu je nutné jej vyrobit s klopou 
o šíři 80 mm. Tato klopa bude při všívání tvořit jeden list dvoulistu.

Všívání vícestranných produktů (katalogů) o velikosti menší než 
formát časopisu
Suplement je nutné dodat nesešitý a v hlavě neoříznutý (s přefalcem 6 mm na pravé 
straně).

Všívání vícestranných produktů (katalogů) o velikosti formátu 
časopisu
Suplement je nutné dodat (s 6mm přefalcem na pravé straně) nesešitý a neoříznutý 
po celém vnějším obvodu. Pro všívání se kvůli ořezu doporučuje dodávat suplemen-
ty tištěné tzv. na spad.

Vlepování suplementů
1. �Vlepovat lze jak na obálku, tak dovnitř titulu do velikosti formátu titulu, zmenše-

ného o  4  mm na  výšku a  3 mm na  šířku, aby nedocházelo k  vyčnívání. 
Předpokladem je objednání inzertní plochy o  velikosti minimálně vlepovaného 
suplementu, do které se bude vlepovat.

2. �Vlepování na vnější strany obálky provádíme snímatelným lepidlem a titul je nutné 
balit do fólie. Vlepování dovnitř titulu na pozici provádíme i snímatelným lepidlem.

Produkt v balících na paletách označených názvem, množstvím, termínem vložení 
či všití a názvem periodika dodá klient na vlastní náklady sedm pracovních dnů 
před datem tisku do  příslušné tiskárny. K  navezení suplementů do  tiskárny lze 
přistoupit až po  odsouhlasení vzorků suplementu pracovníkem inzerce, který 
zakázku vyřizuje. Proto je nutné vzorky dodat k odsouhlasení podle dispozic pra-
covníka příjmu inzerce.

Speciální nebo atypické komerční projekty mimo ceníkové podmínky včetně 
vkládání externích periodik, inzertních listů apod. realizujeme vždy po  dohodě 
a za smluvní cenu.

Možnosti vkládání do omezeného nákladu

Možné členění vkladu

Předplatné / Praha + střední Čechy

Cena je stanovena jako cena za vklad dle hmotnosti x náklad dle aktuálního tiště-
ného nákladu – viz poslední zveřejněné výsledky auditu na www.uvdt.cz/ ABC audit  
(orientační náklad Ekonom celkem 25 000 ks) nebo kontaktujte příjmové pracoviště.

Ceny vkládané / všívané inzerce v Ekonomu

Hmotnost� cena/ks

5 až 10 g� 2,60 Kč

  do 20 g� 2,90 Kč

  do 30 g� 3,20 Kč
  ��Ceny suplementů o hmotnosti nad 30 g se stanoví dohodou. Vkládanou inzerci 

do hmotnosti 5 g je nutno konzultovat předem.

Ceny vlepované inzerce

Bude provedeno kalkulací dle specifikovaného zadání.

Ceny ostatní atypické inzerce

Bude provedeno kalkulací dle specifikovaného zadání.

Vydavatel neodpovídá za nevložení způsobené technologickou chybou do 1% z cel-
kového vkládaného množství.

Na vkládanou inzerci se nevztahují objemové ani opakovací slevy.

Příplatek za exkluzivní vklad činí 50 %.

PŘI NEDODRŽENÍ TĚCHTO PODMÍNEK LZE VLOŽENÍ / VŠITÍ PROVÉST POUZE 
BEZ ZÁRUKY A BEZ NÁROKU NA REKLAMACI.
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Parametry inzertních podkladů

FOTOGRAFIE, DIAPOZITIVY – BITMAPOVÉ SOUBORY

• �polotón; min. rozlišení 200 DPI/100% velikost v HN a 300 DPI/100 % v Ekonomu; 

procentuální hodnoty světlých partií min. 5 %, tmavých partií max. 90 %,

• �pérovky a loga v rozlišení 600–1200 DPI.

Přípustné formáty souborů: �*.TIF, *.EPS Photoshop 

 a plnohodnotné (Photoshop) *.PDF.

VEKTOROVÉ SOUBORY

Vektorová loga, kresby, technické výkresy; použité fonty je nutno rozebrat 
do křivek (funkce: convert to curves; create outlines).

Přípustné formáty souborů: Illustrator CS5 a novější (MAC, PC – *.AI ), Corel Draw 

X4 a nižší (PC – export do formátu EPS) – fonty do křivek, barvy do CMYK.

KOMPRIMACE

ZIP, RAR

FONTY

Font se nesmí podobat redakčním textům.

PODKLADY PRO VÝROBU INZERCE V BACK OFFICE

Pro všechny inzeráty je předepsaný MAXIMÁLNÍ počet znaků včetně mezer, který je 

dostupný na https://ad.economia.cz/reklama-v-tistenych-titulech/textova-inzerce.

TEXTY elektronicky	� textový soubor – pouze text bez úprav, rámečků, obrázků, 

log a podobně

FOTOGRAFIE	� elektronicky – rozlišení min. 300 DPI pro 100 % velikosti 

v tisku

Nekvalitní podklady k výrobě inzerátů jako kopie z rozmnožovacích strojů, faxy, 

výjezdy z barevných tiskáren, rastrované fotografie nebo fotografie na velvetovém 

papíře nebudou přijaty. Nekvalitní datové soubory budou (vždy na písemnou žádost 

klienta a v rámci možností) upraveny na místě za poplatek, event. při naprosto nevy-

hovujícím stavu vráceny k přepracování.

QR KÓDY

Za čitelnost dodaných QR kódů klienta neručíme.

Doporučený postup pro výrobu QR kódu nalznete zde

Pokud dodané podklady nebudou splňovat TP dle https://ad.economia.cz/reklama-

-v-tistenych-titulech/parametry-inzertnich-dat/, může být dodatečná úprava či výro-

ba inzerce zpoplatněna až do výše 5000 Kč. O kvalitě dodaných podkladů rozhodu-

je vždy kvalifikovaný grafik na vstupní kontrole inzertních podkladů.

KOMPLETNĚ ZLOMENÉ INZERÁTY

PŘÍPUSTNÉ FORMÁTY SOUBORŮ

Rozlišení pro obrázky použité v inzerátech pro HN 200 DPI, pro časopisy 300 DPI, 

pérovky vždy 600 DPI.

• �Plnohodnotné tiskové PDF (PS), nepoužívat RGB a LAB barevný prostor.

• Illustrator EPS (MAC, PC): verze CS5 a novější, písma v křivkách.

• �Rastrované celoinzertní podklady (nedoporučuje se): Photoshop (TIF, EPS) 

300 až 600 DPI.

V zájmu plynulé datové komunikace mezi Economia, a.s. a  tiskárnou je nutné 

dodržet orientační maximální datové limity pro jednotlivé inzeráty takto: 1/1 strany 
40 MB, 1/2 strany 15 MB a 1/4 strany 7 MB.

Inzeráty, které budou z  důvodu složitější grafiky (nikoliv nevhodného zpracování) 

datově náročnější, bude nutné individuálně projednat.

Pro černobílou i barevnou inzerci musí mít negativní písmo v plochách tyto 
hodnoty: 
	 a) bezpatkové písmo – ��novinový tisk – min. 10 bodů, řezy Bold a silnější, 

magazíny – min. 9 bodů, řezy Regular, Bold a silnější,

	 b) patkové písmo – �novinový tisk – min. 11 bodů, řezy Bold a silnější, 

magazíny – min. 10 bodů, řezy Bold a silnější.

Negativní tahy v soutisku minimálně 0,5 bodu.

V nejsytějších a nejtmavších pasážích inzertních podkladů je třeba dodržet hodnotu 

optimálního pokrytí barvou.

	 Pro novinový tisk: v součtu CMYK činí max. 260.

	 Pro titul Ekonom: v součtu CMYK činí max. 280.

	 Pro ostatní magazíny: v součtu CMYK činí max. 300.

Soubory PDF exportované z  inzertních podkladů vytvářených v  aplikaci InDesign 

doporučujeme distilovat z postscriptu, nikoli je vytvářet přímým exportem z aplikace 

InDesign.

ZPŮSOBY DODÁVÁNÍ INZERTNÍCH PODKLADŮ

Soubory s inzertními podklady přijímáme pouze v PDF formátu elektronickou cestou 

na uvedeného referenta příjmu inzerce.

https://ad.economia.cz/reklama-v-tistenych-titulech/textova-inzerce
https://www.convincible.media/article/qr-codes
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Obchodní podmínky vydavatelství Economia, a.s.

Obchodní podmínky vydavatelství Economia, a.s. (dále jen „Obchodní podmínky“)

1. ROZSAH PLATNOSTI

a)	 Obchodní podmínky upravují uveřejňování inzerátů, prospektových příloh a  elektronické 
formy inzerce (dále společně jen „Inzerce“) v periodických i neperiodických titulech a elek-
tronické formy inzerce na webových stránkách či v aplikacích (dále společně jen „Tituly“), 
které vydává nebo provozuje Economia, a.s. (dále jen „Vydavatel“).

b)	 Součástí Obchodních podmínek jsou aktuálně platné ceníky Inzerce, uveřejněné na webo-
vých stránkách Economia, a.s., www.economia.cz.

c)	 Vydavatel si vyhrazuje právo na změnu obsahu Obchodních podmínek. Aktualizované znění 
Obchodních podmínek bude vždy uveřejněno na  www.economia.cz. V  případě rozporu 
ve  znění Obchodních podmínek se za  platné a  zavazující považují Obchodní podmínky 
uveřejněné na www.economia.cz.

2. UZAVŘENÍ SMLOUVY O INZERCI

a)	 Inzerce se přijímá na základě písemné objednávky nebo objednávky opatřené elektronic-
kým podpisem. Za písemnou objednávku se též považuje objednávka zaslaná e-mailem či 
faxem, pokud obsahuje naskenovaný podpis osoby oprávněné jednat jménem Objednatele.

b)	 Objednávka musí obsahovat veškeré podstatné náležitosti, zejména pak identifikační údaje 
o Objednateli, tzn. obchodní firmu, název či jméno a příjmení Objednatele, jeho sídlo, místo 
podnikání či bydliště, popř. kontaktní adresu pro zaslání potvrzení objednávky a faktur, IČ 
nebo rodné číslo, DIČ, bankovní spojení, jméno odpovědné kontaktní osoby, razítko 
Objednatele, čitelně jméno a  podpis Objednatele, jeho statutárního orgánu nebo jeho 
oprávněného zástupce, a  dále přesné zadání objednávané služby. Je-li Objednatelem 
osoba, zprostředkovávající uveřejnění inzerce pro třetí osobu, musí objednávka obsahovat 
identifikační údaje o této třetí osobě a údaj, zda je k úhradě ceny povinen Objednatel či třetí 
osoba. V případě objednávky na účet třetí osoby předloží Objednatel odpovídající zmocnění 
této třetí osoby.

c)	 Jako doklad o  přijetí objednávky Vydavatel vystaví, předá nebo doručí potvrzení objed-
návky, obsahující termín zveřejnění inzerce a kalkulaci ceny.

d)	 Potvrzením objednávky je mezi Vydavatelem a Objednatelem uzavřena smlouva o inzerci.
e)	 Potvrzené objednávky speciálních forem inzerce, jako vkládané, všívané, popř. vlepované 

suplementy či předměty, se stávají pro Vydavatele závaznými v okamžiku dodání vzorových 
produktů a jejich schválení pracovištěm příjmu inzerce.

3. INZERTNÍ PODKLADY

a)	 Za včasné a bezchybné dodání inzertních podkladů na pracoviště inzerce Economia, a.s., 
je odpovědný Objednatel. Včasným dodáním se rozumí v termínech uvedených u jednotli-
vých produktů v tomto ceníku, případně na webových stránkách www.economia.cz.

	 Pokud u konkrétního produktu není termín uveden, platí:
	 – deníkový formát produktu
	 Objednávky: 3 pracovní dny před zveřejněním
	 Inzertní podklady: 3 pracovní dny před zveřejněním
	 – magazínový formát produktu s týdenní periodicitou a neperiodické projekty
	 Objednávky: 10 pracovních dnů před zveřejněním
	 Inzertní podklady: 10 pracovních dnů před zveřejněním
	 – magazínový formát produktu s měsíční periodicitou
	 Objednávky: 20 pracovních dnů před zveřejněním
	 Inzertní podklady: 14 pracovních dnů před zveřejněním
b)	 Objednatel odpovídá též za obsah a právní přípustnost textových a obrazových předloh pro 

inzerci. Vydavatel není povinen zkoumat, zda jimi nejsou porušována práva třetích osob. 
V případě uplatnění nároků třetí strany v souvislosti s uveřejněním prokazatelně nepravdivé 
či právně nepřípustné inzerce je Objednatel povinen převzít veškeré závazky z takovýchto 
oprávněných nároků vyplývající nebo je povinen nahradit vydavatelství škody, které mu 
výše uvedeným nepatřičným jednáním Objednatele vzniknou.

c)	 Podklady pro výrobu inzerce se Objednateli vracejí jen na  vyžádání. V  úseku inzerce se 
uchovávají tři měsíce po uveřejnění, pokud není dohodnuto jinak.

d)	 Podklady na el. médiích se Objednatelům vracejí z důvodu hladkého průběhu případného 
reklamačního řízení nejdříve 15. den po zveřejnění inzerce.

e)	 Jestliže je Objednatel v  prodlení s  dodáním úplných a  správných podkladů, je Vydavatel 
oprávněn požadovat na  Objednateli náhradu škody tím způsobenou nebo je oprávněn 
od smlouvy o inzerci odstoupit.

4. RÁMCOVÁ SMLOUVA

a)	 Hodlá-li Objednatel uveřejňovat během určitého období inzerci daného rozsahu či finanč-
ního objemu, může s Vydavatelem uzavřít tzv. rámcovou smlouvu o uveřejňování inzerce 
v předem dohodnutém rozsahu, která opravňuje Objednatele k okamžitému čerpání dohod-
nuté slevy. Rámcová smlouva může být uzavřena maximálně na období 12 měsíců a k její 
platnosti je zapotřebí písemné formy.

b)	 Rámcová smlouva musí obsahovat pevně stanovené časové období, během kterého bude 
uveřejňována inzerce daného rozsahu či finančního objemu, z  toho vyplývající slevy, titul 
(tituly), v kterém má být inzerce uveřejněna, případně další ujednání.

c)	 Podle dohody stran může rámcová smlouva zahrnout i  inzerci, která byla realizována 
v  období 12 měsíců před koncem účinnosti rámcové smlouvy, za  předpokladu, že tato 
inzerce byla řádně a včas uhrazena. Podmínkou je, aby cena této předchozí inzerce činila 
méně než 50 % z celkového objemu inzerce stanoveného rámcovou smlouvou. Vznikne-li 
v důsledku zahrnutí již realizované inzerce do rámcové smlouvy v souladu s tímto odstav-
cem Objednateli nárok na slevu z ceny této inzerce, bude tato sleva vyplacena až po ukon-
čení účinnosti rámcové smlouvy, dříve jedině za  předpokladu, že již došlo k  vyčerpání 
objemu inzerce předpokládaného rámcovou smlouvou.

d)	 Rovněž uveřejnění inzerce na  základě rámcové smlouvy probíhá na  základě jednotlivých 
objednávek.

e)	 Slevy vyplývající z  rámcové smlouvy budou poskytnuty pouze v  případě, že inzerce 
v dohodnutém rozsahu bude v rámci stanoveného časového období řádně a včas zaplacena 
v souladu s aktuálním ceníkem (popř. v jiné, předem dohodnuté výši). V jiném případě nárok 
na sjednanou slevu zaniká.

f)	 Objem i slevu sjednanou v rámcové smlouvě lze na základě dohody smluvních stran navy-
šovat, a to i opakovaně.

g)	 Nebude-li během stanoveného časového období uveřejněna inzerce v dohodnutém rozsahu 
z  důvodů, za  které nenese Vydavatel odpovědnost, zavazuje se Objednatel uhradit 
Vydavateli rozdíl mezi cenou za dohodnutý a za skutečně uveřejněný rozsah inzerce.

5. VYDAVATELSKÉ PODMÍNKY

a)	 Vydavatel si vyhrazuje právo oddělit inzerci od redakčního obsahu linkou, popřípadě rámeč-
kem a označením inzerce slovy „INZERCE“, „KOMERČNÍ PREZENTACE“ či jiným obdobným 
způsobem společně s přiděleným číslem inzerce. V případě inzerce o  formátu 1/1 strany 
na spad si však Vydavatel vyhrazuje právo umístit toto označení přímo do plochy inzerce. 
Objednatel bere na vědomí, že takováto úprava nemůže být považována za důvod k rekla-
maci.

b)	 U  periodik Vydavatel uveřejní inzerci ve  všech jejich vydáních v  souladu s  objednávkou. 
Nepotvrdí-li Objednatel ve své objednávce, že požaduje uveřejnit inzerci v elektronickém 
vydání, platí, že inzerce bude uveřejněna pouze v  tištěném vydání včetně jeho případné 
kopie ve  formátu PDF. Nepotvrdí-li Objednatel ve  své objednávce, že požaduje uveřejnit 
inzerci v tištěném vydání, platí, že inzerce bude uveřejněna pouze v elektronickém vydání 
s výjimkou případné kopie tištěného vydání ve formátu PDF.

c)	 Pokud Objednatel neobjedná konkrétní typ, rozměr, umístění či termín inzerce, má se za to, 
že přenáší tuto volbu na vydavatelství s tím, že uhradí cenu inzerce odpovídající skutečně 
realizované inzerci. Vydavatel pak uveřejní inzerci podle vlastního uvážení, a to s ohledem 
na aktuální možnosti daného periodika.

d)	 Pokud Objednatel objedná inzerci o rozměrech, které neodpovídají standardním rozměrům 
inzerce titulu, bude inzerce v rámci technických možností přizpůsobena nejbližšímu mož-
nému rozměru a tak také potvrzena a kalkulována.

e)	 Vydavatel si též vyhrazuje právo gramaticky upravit text inzerce podle platných pravidel 
českého pravopisu.

f)	 Pokud Objednatel předá graficky nezpracovanou inzerci, bude grafická úprava provedena 
v rozměrech odpovídajících předloze.

g)	 Náhled vyrobené inzerce k autorské korektuře bude poskytnut Objednateli pouze na požá-
dání. Pokud se Objednatel ke konečné úpravě ve stanoveném termínu nevyjádří, přestože 
mu byla prokazatelně doručena, má se za to, že s ní souhlasí. Standardní způsob zasílání 
autorských korektur je e-mailem, v souboru formátu .pdf či .doc
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6. PRÁVO ODMÍTNOUT INZERCI

a)	 Vydavatel si vyhrazuje právo odmítnout zveřejnění inzerce z důvodu nevhodného obsahu, 
původu nebo formy, a pokud je v  rozporu se zákony, vyhláškami, dobrými mravy a zvyk-
lostmi nebo odporuje zájmům či by mohlo poškodit dobré jméno vydavatele. Vydavatel je 
povinen tuto skutečnost oznámit Objednateli, avšak není povinen odmítnutí zdůvodňovat.

b)	 Je-li Objednatel v prodlení s placením ceny inzerce, je Vydavatel oprávněn pozastavit přijí-
mání dalších objednávek Objednatele, tj. uzavírání smluv o  inzerci s  Objednatelem nebo 
uveřejňování další inzerce objednané Objednatelem, a  to do okamžiku úplného zaplacení 
ceny inzerce, s jejímž placením je Objednatel v prodlení.

c)	 Vydavatel je oprávněn odmítnout zveřejnění inzerce, jejíž grafická podoba kopíruje redakční 
prvky titulu, ve kterém má být inzerce zveřejněna. Stejnými prvky se rozumí například font, 
řez a velikost písma, způsob zalomení textu a jednoznačné grafické znaky titulu. Odmítnutí 
inzerce vydavatelem z  výše uvedených důvodů nezbavuje Objednatele povinnosti inzerci 
uhradit v plné výši v případě, že byly podklady dodány po  termínu uzávěrky příjmu pod-
kladů.

7. NEPLNĚNÍ ZAKÁZKY

a)	 Pro případ zásahu vyšší moci je vydavatel zbaven odpovědnosti k plnění závazků a posky-
tování náhrad za vzniklé škody.

b)	 Pokud nedojde vinou Objednatele k naplnění dohodnuté zakázky, ze které byla Objednateli 
předem stanovena příslušná sleva, je Objednatel povinen po  vyúčtování zakázky uhradit 
vydavateli rozdíl mezi dohodnutou a skutečnému plnění odpovídající slevou.

c)	 Povinnost vydavatele dodržet objednanou a potvrzenou pozici inzerce vzniká pouze v pří-
padě uplatnění příplatku za  konkrétní pozici. Pokud Vydavatel tuto povinnost nedodrží, 
nebude příplatek za konkrétní pozici uplatněn, avšak Objednateli nepřísluší nárok na rekla-
maci.

8. CENA INZERCE A PLATEBNÍ PODMÍNKY

a)	 Objednatel je povinen zaplatit cenu inzerce na základě daňového dokladu – faktury vysta-
vené Vydavatelem.

b)	 Ceny inzerce v  jednotlivých Titulech, způsob jejich výpočtu a  množstevní slevy jsou 
podrobně stanoveny v aktuálně platných cenících Vydavatele.

c)	 Ceny inzerce jsou v ceníku uvedeny bez DPH.
d)	 Vydavatel si vyhrazuje právo stanovit smluvní ceny.
e)	 V  případě jednorázové objednávky fakturuje Vydavatel realizovanou inzerci zpravidla 

do 5 kalendářních dnů po jejím zveřejnění. V případě průběžně poskytované inzerce se pro 
účely daně z  přidané hodnoty považuje inzerce vztahující se k  jednotlivým zúčtovacím 
obdobím, ze které je Vydavatelem vystaven daňový doklad, za uskutečněnou k poslednímu 
dni tohoto období. Na žádost Objednatele zašle Vydavatel společně s fakturou dokladový 
výtisk Titulu v elektronické podobě. Faktura je splatná do 14 kalendářních dnů od vystavení, 
není-li dohodnuto jinak. Splatnost faktur pro Objednatele se sídlem mimo území České 
republiky je 30 kalendářních dnů.

f)	 Neuvede-li Objednatel přesný rozměr inzerce a ponechá úpravu na Vydavateli, je podkla-
dem pro výpočet ceny inzerce uveřejněný formát.

g)	 Vydavatel je oprávněn požadovat na Objednateli zálohu nebo úhradu inzerce předem, a to 
na základě zálohové proforma faktury.

h)	 Pokud nebudou pohledávky vydavatele uhrazeny Objednatelem ve  lhůtě splatnosti, bude 
Vydavatel postupovat v  souladu s  čl. 8 k) těchto podmínek a  ustanoveními občanského 
zákoníku.

i)	 Závazek zaplatit cenu inzerce, který je plněn prostřednictvím banky, je splněn okamžikem 
připsání částky odpovídající ceně inzerce na účet Vydavatele.

j)	 Pro případ prodlení Objednatele s placením ceny inzerce se sjednává smluvní úrok z pro-
dlení ve výši 0,1 % (slovy: jedné desetiny procenta) z dlužné částky za každý den prodlení.

k)	 Objednatel souhlasí s vystavováním a zasíláním zálohových proforma faktur a faktur ve for-
mátu .pdf, na e-mailovou adresu pro tento účel Objednatelem zvolenou a prohlašuje, že tuto 
e-mailovou adresu aktivně užívá. Objednatel dále v této souvislosti prohlašuje, že disponuje 
příslušnými prostředky pro obdržení, ověření a otevření elektronické proforma faktury a fak-
tury, zasílaných ve formátu .pdf. 

l)	 V  případě pohledávek Vydavatele, které jsou více než 30 dnů po  jejich splatnosti, je 
Vydavatel oprávněn tyto předat externím společnostem k vymáhání. V takovém případě je 
Vydavatel povinen uhradit kromě úroku z  prodlení uvedeného v  odst. 8, písm. i) těchto 
Obchodních podmínek i veškeré náklady spojené s externím vymáháním dlužné pohledávky 
včetně nákladů na telefonické, písemné a faxové upomínky.

m)	 Objednatel není oprávněn jednostranně započíst své pohledávky vůči pohledávkám 
Vydavatele ani je zastavit či jinak zatížit právem třetí osoby.

9. ODSTOUPENÍ OD SMLOUVY O INZERCI, STORNOPOPLATKY

a)	 Objednatel má právo od smlouvy o inzerci odstoupit.
b)	 Odstoupení od smlouvy o inzerci musí být učiněno ve formě písemného oznámení o odstou-

pení, které musí být doručeno vydavatelství způsobem stanoveným pro učinění objednávky. 
Odstoupení od smlouvy není platné bez písemného potvrzení převzetí Vydavatelem.

c)	 V případě odstoupení Objednatele od smlouvy o inzerci po přijetí objednávky Vydavatelem 
je Vydavatel oprávněn uplatňovat stornovací poplatky.

d)	 V případě, že Objednatel odstoupí od smlouvy o inzerci, je Vydavatel oprávněn požadovat 
vrácení množstevních slev z cen opakující se inzerce nebo množstevních slev za objednaný 
objem inzerce, na  které by Objednateli tímto odstoupením od  smlouvy o  inzerci zaniklo 
právo. Vydavatel je současně oprávněn požadovat po Objednateli úhradu nákladů vzniklých 
v souvislosti s odstoupením Objednatele od smlouvy o inzerci.

e)	 Stornopoplatky:
	 Hospodářské noviny
	 – 10 až 5 pracovních dnů před zveřejněním 50 % z ceny inzerce
	 – 4 a méně pracovních dnů před zveřejněním 100 % z ceny inzerce
	 V termínu kratším než 5 pracovních dnů před zveřejněním lze inzerci zrušit jen s přihlédnu-

tím k aktuálním podmínkám a k možnostem Vydavatele. V takovém případě bude Objednateli 
fakturována plná cena inzerce tak, jako by byla uveřejněna. Plná cena inzerce bude též 
fakturována v případě vyřazení objednané inzerce z  tisku či jejího nezveřejnění z důvodu 
nedodání bezchybných inzertních podkladů Objednatelem v termínu podle platného ceníku 
inzerce, event. v náhradním termínu, písemně stanoveném pracovníkem příjmu inzerce.

	 Ekonom, PročNe
	 – 15 až 11 kalendářních dnů před zveřejněním 50 % z ceny inzerce 
	 – 10 a méně kalendářních dnů před zveřejněním 100 % z ceny inzerce 
	 V termínu kratším než 11 kalendářních dnů před zveřejněním lze inzerce zrušit jen s přihléd-

nutím k  aktuálním podmínkám a  možnostem Vydavatele. V  takovém případě bude 
Objednateli účtována plná cena inzerce tak, jako by byla otištěna. Plná cena inzerce bude 
též účtována v případě vyřazení objednané inzerce z tisku z důvodu nedodání bezchybných 
inzertních podkladů Objednatelem v  termínu podle platného ceníku inzerce, event. 
v  náhradním termínu, písemně stanoveném pracovníkem příjmu inzerce. Rozhodující pro 
posouzení data převzetí storna je ve  všech případech den doručení storna do  oddělení 
příjmu inzerce Economia, a.s., a čas, ohraničený pracovní dobou v příjmu inzerce, která je 
v pracovních dnech od 8 do 17 hod. Toto ustanovení se týká i storna zaslaného faxem či 
e-mailem. V případě objednávek inzertních pozic na 4. obálce (poslední straně) magazínu 
PročNe je při stornu 100 a méně kalendářních dnů účtováno storno v plné výši inzerce.

	 Komerční a speciální tematické přílohy a všechny odborné magazíny 
	 – 30 až 25 kalendářních dnů před zveřejněním 50 % z ceny inzerce
	 – 24 a méně kalendářních dnů před zveřejněním 100 % z ceny inzerce
	 Online inzerce (iHNed.cz, Aktuálně.cz, Centrum.cz, Žena.cz a další obsahové weby 

provozované Vydavatelem)
	 Není-li v  potvrzení objednávky uvedeno Vydavatelem jinak, platí při zrušení objednávky 

následující storno podmínky:
	 – při zrušení objednávky do 20 pracovních dnů od požadovaného spuštění kampaně 50 %
	    z ceny uvedené v objednávce;
	 – při zrušení objednávky do 15 pracovních dnů od požadovaného spuštění kampaně 70 %
	    z ceny uvedené v objednávce;
	 – při zrušení objednávky do 10 pracovních dnů od požadovaného spuštění kampaně 80 %
	    z ceny uvedené v objednávce;
	 – při zrušení objednávky v  době kratší než 10 dnů od  požadovaného spuštění kampaně
	    nebo později 100 % z ceny uvedené v objednávce;
	 – u dlouhodobých kampaní (min. během 3 a více měsíců) bude účtován rozdíl v ceně mezi
	    ceníkovou cenou a poskytnutou slevou.
	 Vydavatel může v  potvrzení objednávky uvést odlišné storno podmínky, než které jsou 

stanoveny v předchozím ustanovení těchto Obchodních podmínek.
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10. REKLAMACE

a)	 Reklamovat inzerci je možno písemně do 14 dnů po jejím zveřejnění.
b)	 Objednatel má v případě zčásti nebo zcela nečitelné, nesprávné nebo neúplné inzerce nárok 

na náhradní uveřejnění nebo slevu. Způsob náhradního plnění je na rozhodnutí Vydavatele. 
V případě, že Vydavatel poskytne slevu, pak vždy v tom rozsahu, v jakém byl účel inzerce 
omezen.

c)	 Objednatel nemá nárok na  reklamaci odlišné barevnosti své inzerce, pokud současně 
s podklady pro otištění inzerce nedodal barevný kontrolní výtisk tištěné inzerce na hard-
proof médiu.

d)	 Důvodem k reklamaci rovněž není skutečnost, že Objednatel neobdrží na svoji řádně zve-
řejněnou inzerci odpověď.

e)	 Při zadání opakované inzerce se stejným motivem je Objednatel povinen zkontrolovat 
po každém zveřejnění její správnost a úplnost. Vydavatel neuzná reklamaci v tom případě, 
kdy se při opakované inzerci objevil tentýž nedostatek, aniž na něj byl Vydavatel bezpro-
středně po předchozím uveřejnění upozorněn.

11. ZÁVĚREČNÁ USTANOVENÍ

a)	 Reklamní články uveřejňuje Vydavatel výhradně v souladu s platným zněním zákona o regu-
laci reklamy a Kodexu reklamy.

d)	 Vydavatel zaručuje pro všechny své tištěné tituly standardní jakost tisku inzerce limitovanou 
kvalitou dodaných inzertních podkladů, vstupního materiálu k tisku a tiskařskými normami.

c)	 Vydavatel odpovídá pouze za  škodu, která vznikla porušením jeho právních povinností, 
resp. povinností vyplývajících z  těchto Obchodních podmínek či dalších ujednání na  tyto 
Obchodní podmínky navazujících. Vydavatel a Objednatel se dohodli, že úhrnná předvída-
telná škoda takto vzniklá může činit maximálně 50 000 Kč.

d)	 Od  ustanovení výše uvedených Obchodních podmínek je možno se odchýlit pouze 
na základě písemné dohody.

Tyto Obchodní podmínky nabývají účinnosti dne 13. 4. 2020. Předchozí znění Obchodních 
podmínek je dostupné pod tímto odkazem:
https://www.economia.cz/wp-content/uploads/2020/04/OP_Economia_platnost-do-12.4.2020.pdf

Dodatek č. 1 k Obchodním podmínkám vydavatelství Economia, a.s.
(dále jen „Dodatek“ a „Obchodní podmínky“)

I. ÚVODNÍ USTANOVENÍ

a)	 Tento Dodatek upravuje či doplňuje Obchodní podmínky pro účel uveřejňování internetové 
inzerce na webových stránkách, tabletech a jiných mobilních zařízeních (dále jen „servery“), 
provozovaných vydavatelstvím Economia, a.s. (dále jen „provozovatel“).

b)	 Součástí tohoto dodatku jsou aktuálně platné ceníky internetové inzerce, uveřejněné 
na www.economia.cz.

II . MONITORING INZERCE

a)	 Informace o návštěvnosti serveru, na němž je reklama prodávána, jsou auditovány nezávis-
lým auditem NetMonitor.

b)	 Provozovatel umožní na základě písemného vyžádání Objednateli internetové inzerce bez-
platný přístup do  on-line reklamního systému zobrazujícího statistiky počtu zobrazení, 
prokliků a efektivity jeho reklamní kampaně na základě objednané inzerce.

III. PODKLA DY K UVEŘEJNĚNÍ INZERCE

a)	 Objednatel se zavazuje nejpozději 5 pracovních dní před požadovaným uveřejněním inzerce 
zaslat provozovateli objednávku a minimálně 3 pracovní dny před požadovaným uveřejně-
ním inzerce provozovateli dodat podklady k inzerci standardních reklamních formátů, a to 
v elektronické formě ve formátech GIF, HTML5, JPG tak, aby nebyly nutné další úpravy ze 
strany provozovatele. Podklady pro nestandardní formáty je nutné dodat k otestování mini-
málně 5 pracovních dní před požadovaným zveřejněním. Pokud podklady přesáhnou dato-
vou velikost uvedenou v technické specifikaci uvedené v ceníku inzerce, bude Objednateli 
tento datový přesah účtován, a to až do výše 20 % z ceny reklamní pozice.

b)	 Provozovatel může Objednatele upozornit na chybné zpracování dodaných podkladů a sta-
novit mu přiměřenou lhůtu k nápravě.

c)	 V případě pozdního dodání podkladů či dodání podkladů chybných provozovatel neodpo-
vídá za škody tímto Objednateli či třetím osobám způsobené.

IV. PLATEBNÍ PODMÍNKY

a)	 Dnem uskutečnění zdanitelného plnění se rozumí poslední den uveřejnění inzerce, resp. den 
ukončení reklamní kampaně. V případě, že inzerce (reklamní kampaň) je uveřejněna po dobu 
dvou a více kalendářních měsíců, může provozovatel fakturovat dílčím způsobem tak, že 
za  každý kalendářní měsíc, v  němž je kampaň realizována, bude fakturována skutečně 
realizovaná část inzerce, přičemž dnem uskutečnění zdanitelného plnění takovéto části 
inzerce se rozumí vždy poslední den v  průběžném kalendářním měsíci, ve  kterém byla 
inzerce uveřejněna, a poslední den uveřejnění inzerce v konečném kalendářním měsíci.

b)	 Provozovatel může žádat platbu předem. V takovém případě není povinen kampaň spustit 
dříve než 1 pracovní den po připsání příslušné částky na účet provozovatele.

c)	 V případě prodlení Objednatele s úhradou ceny inzerce (reklamní kampaně) je provozovatel 
oprávněn pozastavit poskytování kampaně a  taková kampaň se považuje za  ukončenou 
z důvodů na straně Objednatele. Objednatel je v takovém případě oprávněn žádat úhradu 
smluvní pokuty ve výši hodnoty inzerce z důvodů na straně Objednatele neuskutečněné, 
avšak řádně objednané kampaně. Objednatel se zavazuje tuto smluvní pokutu uhradit do 7 
dnů ode dne výzvy provozovatele. Po řádné úhradě faktury či zálohové proforma faktury je 
možné se dohodnout na pokračování kampaně, je-li to s ohledem na neobsazenost reklam-
ního prostoru provozovatele i nadále možné. V takovém případě se nárok na smluvní pokutu 
neuplatní.

V. REKLAMACE

a)	 V případě, že provozovatel nedodrží počet impresí garantovaný objednávkou, má Objednatel 
právo požadovat slevu nebo kompenzační plnění. Nárok na slevu nebo kompenzační plnění 
uplatní Objednatel písemnou formou nejpozději do 3 pracovních dnů od ukončení kampaně.

b)	 Pro účely stanovení nároku na  slevu nebo kompenzační plnění je rozhodující evidence 
on-line inzertního systému provozovatele.

c)	 Pokud Objednatel uplatní u provozovatele oprávněný nárok na kompenzační plnění, provo-
zovatel jej poskytne ve výši nedočerpaného počtu impresí.

d)	 Pokud není dohodou obou stran stanoveno jinak, bude kompenzační plnění zrealizováno 
bez zbytečného odkladu po obdržení a odsouhlasení písemného nároku, a to až do splnění 
objemu stanoveného v odstavci V. písmeno c/ tohoto dodatku.

e)	 Jestliže Objednatel uplatní u provozovatele oprávněný nárok na slevu z ceny kampaně, bude 
tato sleva stanovena na  základě poměru skutečně realizovaného a  objednaného počtu 
impresí. Částku odpovídající této slevě provozovatel poukáže Objednateli formou dobropisu.

VI. ZÁVĚREČNÁ USTANOVENÍ

a)	 Od ustanovení tohoto dodatku je možno se odchýlit pouze na základě písemné dohody.
b)	 Skutečnosti, které nejsou upraveny objednávkou ani tímto dodatkem, se řídí Obchodními 

podmínkami v aktuálním znění uveřejněném na www.economia.cz.

https://www.economia.cz/wp-content/uploads/2020/04/OP_Economia_platnost-do-12.4.2020.pdf
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