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Aktualné.cz (véetné sekce Zena a Magazin) - BeNative

Kreativné-obsahové studio on-line deniku Aktualné.cz, kde vznika kvalitni obsah ve spolupraci s partnery. Aktualné.cz BeNative pfinasi obsah

pfipraveny na miru podle zajmu ¢tenart a komunikaénich potreb partnera.

Textovy vystup

Podcast - BeNative

Fotogalerie

Coda grafika

Kviz

Online poradna

Infografika

Debata Aktualné

Tematicky serial

Audio sponzoring podcastu -

Spotlight

Video sponzoring - Spotlight

Spotlight +

Aktualné.cz LIVE

Clanek formou textového vystupu, rozhovoru atp. Po dohodé s redakci
je moznost doplnit text o video a/nebo fotografie klienta.

Samostatny podcast s hostem, kterého navrhne klient. Zvefejnéni na
podcastovych platformach jako souc¢ast kandlu Podcasty Aktualné.cz

llustrativni fotogalerie na zadané téma + kratké popisky

Tematické fotografie + kratky text u kazdé fotografie

Text formou otazek a pfedem nastavenych moznosti odpovéedi

Interaktivni format pfimé debaty mezi Etenafi a zastupcem partnera. Vystup
obsahuje anotaci na debatu den pfedem, medailonek zastupce
a samotnou debatu po dobu jedné hodiny.

Text s vizualizaci daného tématu. Vystup je doplnén o infografiku -
grafické a interaktivni prvky, infoboxy, data apod.

Odborna debata pro 3-4 partnery. Vystup obsahuje text, video a pod-
cast. Umisténi vystupu na Aktualné.cz.

Texty na pfedem dohodnuté téma (min. 6 vystupt) + vytvoreni
zélozky, ktera sdruzuje veskeré vydavané vystupy v ramci projektu.

Denni podcast (po-pd), cena za audioreklamu - sponzoring na 1 mésic.

Denni videoporad (po-p4), cena za videoreklamu pred videem -
"Partner poradu" - sponzoring na 1 mésic.

Specialni dil poradu Spotlight ve spolupraci s partnery, vystupy
v ramci Aktualné.cz - video, podcast, text

Verejné nataceni s zivym publikem, vystupy z nataceni formou videa,
podcastu, textovych vystup plus vizibilita na misté konani eventu

60 000 Ké&

70 000 Ké

60 000 Ké&

60 000 Ké

60 000 K¢&

100 000 Ké

150 000 K¢&

150 000 Ké&

od 250 000 Ké&

100 000 K¢é

120 000 Ké&

150 000 K¢&

dle urovné partnerstvi
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Aktualné.cz - PARTNERSTVi OBSAHOVYCH PROJEKTU

Nezavisly, redakéné zpracovany obsah na webu, ktery je oznacen, Ze vznikl za podpory klienta. Spojte svoji znacku s kvalitnim obsahem
deniku Aktudlné.cz, ktery vznika v redakci a podporte kvalitni a jedinecny obsah.

Obsahoyyvspeciél Special Aktuéing.cz o vzdalévani budoucnosti. V rami partnerstvi dlouhodoba 4 420 000 K& / rok
CHYTRE CESKO vizibilta klienta a tvorba obsahu na témata relevantni pro redakci i pro klienta.
Obsahovy’ speciél Special sportovni redakce Aktudlné.cz o sportovani a pohybu mladé generace.

V ramci partnerstvi dlouhodoba vizibilta klienta a tvorba obsahu na tématarele-  od 150 000 K¢ / rok
vantni pro redakci i pro klienta.

GENERACE BEZ POHYBU

- s Special redakce Aktualné.cz, kde lékar odpovida na aktualni zdravotnicka
Obsahovy spemalv c témata. V ramci partnerstvi dlouhodoba vizibilta klienta a tvorba obsahu na od 150 000 K¢ / rok
DOKTORE’ PORADTE! témata relevantni pro redakci i pro klienta.

HN.cz - BeNative

Kreativné-obsahové studio Hospodarskych novin, kde vznika kvalitni obsah ve spolupraci s partnery. Redakce Hospodarskych novin pfinasi obsah pfipraveny
na miru podle zajmu ¢tenart a komunikacnich potfeb partnera. Primarné jsou vystupy publikovany online, ale Ize je preklopit i do printu.

Clanek zpracovany redakci formou textového vystupu, rozhovoru atp. Text na
online oznacgeny jako partnersky projekt HN BeNative. Klient navrhne téma ¢i
Textovy vystup hosta na rozhovor, redakce nésledné zpracuje a navrhne, jak téma idealné 80 000 K¢
uchopit pro co nejvétsi spokojenost klienta i nasich ¢tenari. Promo: garance
vizibility na HP HN.cz, socialni sité HN (FB, LI, TW).

Textovy vystup + preklopeni do

_ Viz. vySe preklopené i do printu 1:1 150 000 K¢
printu
Clanek zpracovany redakci formou textového vystupu, rozhovoru atp. Text v printu 1/1
L. B oznaceny jako partnersky HN BeNative. Klient navrhne téma ¢i hosta na rozhovor, redakce o
Textovy vystup v printu nasledné zpracuje a navrhne, jak téma idealn& uchopit pro co nejvétsi spokojenost klienta 120 000 K¢
i nasich ¢tenard. Z printu automaticky pfeklopeno do online HN.cz (bez proma na HP
a socialnich sitich HN).

Samostatny podcast s hostem, kterého navrhne klient, vizibilita HN, + platformy 90 000 K&

Podcast - BeNative Soundcloud, Spotify, Apple a Google Podcasts.

, Redakéni text na predem dohodnuté téma, které je doplnéno o infografiku - data, «
Infografika fotogalerie, grafické a interaktivni prvky apod. 150 000 K¢
Microsite Redakéni obsah a graficky zpracované téma do samostatné landing page, 350 000 K&

obvykle zahrnuijici texty, rozhovor, reportaz, fotogalerii, kviz aj.

Offline poradna mezi ¢tenéfi a zastupcem partnera. Vystup obsahuje anotaci na
HN poradna poradnu + medailonek zastupce + nasledné zodpovézeni otazek do zpracova- 90 000 K¢
ného vystupu.

Odborna debata pro 3 partnery. Vystup obsahuje text, video a podcast. o«
Debata HN Umisténi vystupu pod HN.cz a Aktudlné.cz. Preklopeni do printu 1/1. 210 000 K¢

Redakeéni vystupy (text/rozhovor/podcast/debata) na pfedem dohodnuté téma
Tematicky special (min. 6 vystupt) + vytvoreni zalozky, ktera sdruzuje veskeré vydavané vystupy od 500 000 K¢&
v rdmci projektu.

Advertorial Komeréni format v ramci print i online HN. Umisténi na Brand Lab. Bez proma. 100 000 K¢é

Partnersky dil podcastu Longevity BeNative. Podcast vznika ve spolupraci
Podcast Longevity BeNative s partnerem a jeho zastupcem v dané epizodé v ramci specidlnich 80 000 Ké
projektl BeNative.
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Ekonom.cz - BeNative

Kreativné-obsahové studio v tydeniku Ekonom pfipravuje kvalitni obsah ve spolupraci s partnery. Redakce prinasi obsah pfipraveny na miru
podle zajmu ¢tenatl a komunikacnich potreb partnera. Primarné jsou vystupy publikovany online, ale Ize je preklopit i do printu.

Textovy vystup + preklopeni do Text (2/1 strany) psany ve spolupraci s redakci

printu (vydéni online + print 1:1) 100 000 Ké
.. . X Dlouhodoby redakéni special na jedno téma kombinuje riizné formy a cetnosti .
Redakéni special - BeNative vystupti a to po dobu min. 2 mésicti a vice. Jde o formaty &lank(i, podcastti, 250 000 Ké

infografiky apod.
. . Odborna debata pro 3 partnery. Vystup obsahuje text, video a podcast. Umisténi .
Debata tydeniku Ekonom vystupu na ekonom.cz, HN.cz a Aktualné.cz + tisténa verze v tydeniku 150 000 K¢é
Ekonom 2/1 strany.

Sponzoring podcastu Sponzoring - reklamni spot nasazeny na zacatek podcastu tydeniku Ekonom

. A o0 byznysu, podnikéni a inspirativnich ptib&zich. (1x tydng), 80 000 K¢
Na viné podnikani cena za sponzoring na mésic.
~ e Samostatny podcast s hostem na www.ekonom.cz
Podcast Na viné podnikani ) + cPla,tformy So&ln%cloud,, Spotify, Apple a Google Podcasts 90 000 K&
Business Vystup v tydeniku EKonom 1/1 - vyber toho nejzajimavéjSiho z online rozhovoru

pfipraveny pro print s oznaenim 'Specialni projekt'

PODCASTY - tematické podcasty na Aktualne.cz, HN.cz a Ekonomu.cz

Uvodni sponzoring - reklamni spot nasazeny na za¢atek kazdého podcastu. Cena je uvedena na mésic.

Rozhovory s osobnostmi z oblasti politiky, ekonomiky, kultury

Spotlight a lifestylu na Aktulane.cz (po - pat). 100 000 K&
Ranni brifink Rychly ranni prehled aktﬁzlﬂtgzdg;i_zpeé)s.véta ekonomiky a penéz 100 000 K&
MoneyPenny Podcastu o investicich, (Ze:iz;?é?‘;i)r.\aném’ch trzich na hn.cz 80 000 K&
Bruselsky diktat Podcastu komentuijici n(i r;n;gs?é(rt]gilni déni v EU av Cesku 80 000 K&
Longevity Podcastu o novyct; ;::cgs:r; ;/ :;?g;z)zvik;sét;} g:g)\{enci a zdravotnich 80 000 K&
e e Podcastu o stretu gene(r:():(l’,r:élz%yilﬂlsét;.vych tématech na hn.cz 80 000 K&
Mouchy na zd SR SR R | o
Na viné podnikani Podcastu tydeniku Ekonom o byznysu, podnikani a inspirativnich 80 000 K&

pribézich (1x tydné)
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Obchodni podminky vydavatelstvi Economia, a.s. (dale jen ,,Obchodni podminky*)
1. ROZSAH PLATNOSTI

a) Obchodni podminky upravuji uvefejiiovani inzeratl, prospektovych pfiloh
a elektronické formy inzerce (dale spole¢né jen ,lInzerce“) v periodickych
i neperiodickych titulech a elektronické formy inzerce na webovych strankach
¢i v aplikacich (dale spole¢né jen ,Tituly*), které vydava nebo provozuje
Economia, a.s. (dale jen ,Vydavatel®).

Soucasti Obchodnich podminek jsou aktualné platné ceniky Inzerce, uverej-
néné na webovych strankach Economia, a.s., www.economia.cz.

Vydavatel si vyhrazuje pravo na zménu obsahu Obchodnich podminek. Aktualizo-
vané znéni Obchodnich podminek bude vzdy uverejnéno na www.economia.cz.
V pfipadé rozporu ve znéni Obchodnich podminek se za platné a zavazujici
povazuji Obchodni podminky uvefejnéné na www.economia.cz.

ko)

o

2. UZAVRENi SMLOUVY O INZERCI

a) Inzerce se pfijima na zakladé pisemné objednavky nebo objednavky opatfené
elektronickym podpisem. Za pisemnou objednavku se téZ povaZzuje objednavka
zaslana e-mailem ¢i faxem, pokud obsahuje naskenovany podpis osoby oprav-
néné jednat jménem Objednatele.
Objednavka musi obsahovat veskeré podstatné nalezitosti, zejména pak iden-
tifikacni udaje o Objednateli, tzn. obchodni firmu, nazev ¢i jméno a pfijmeni
Objednatele, jeho sidlo, misto podnikani ¢i bydli§té, popf. kontaktni adresu
pro zaslani potvrzeni objednévky a faktur, IC nebo rodné ¢&islo, DIC, ban-
kovni spojeni, jméno odpovédné kontaktni osoby, razitko Objednatele,
¢itelné jméno a podpis Objednatele, jeho statutarniho orgéanu nebo jeho
opravnéného zastupce, a dale pfesné zadani objednavané sluzby. Je-li
Objednatelem osoba, zprostfedkovavajici uverejnéni inzerce pro tfeti osobu,
musi objednavka obsahovat identifikaéni Udaje o této treti osobé a udaj, zda
je k Uhradé ceny povinen Objednatel &i tfeti osoba. V pFipadé objednavky
na Ucet tfeti osoby predlozi Objednatel odpovidajici zmocnéni této treti
osoby.
Jako doklad o prijeti objednavky Vydavatel vystavi, pfeda nebo doruéi potvrzeni
objednavky, obsahujici termin zvefejnéni inzerce a kalkulaci ceny.
Potvrzenim objednavky je mezi Vydavatelem a Objednatelem uzaviena smlouva
o inzerci.
e) Potvrzené objedndvky specidlnich forem inzerce, jako vkladané, vsivané,
popf. vlepované suplementy ¢i predméty, se stavaji pro Vydavatele zavaznymi
v okamziku dodani vzorovych produktt a jejich schvaleni pracovistém pfijmu
inzerce.

ko)

o

e

3. INZERTNi PODKLADY

a) Za vcasné a bezchybné dodani inzertnich podkladl na pracovisté inzerce
Economia, a.s., je odpovédny Objednatel. Véasnym dodanim se rozumi v termi-
nech uvedenych u jednotlivych produktl v tomto ceniku, pfipadné na webo-
vych strankach www.economia.cz.

Pokud u konkrétniho produktu neni termin uveden, plati:
- denikovy format produktu

Objednavky: 3 pracovni dny pfed zvefejnénim

Inzertni podklady: 3 pracovni dny pfed zvefejnénim

- magazinovy format produktu s tydenni periodicitou a neperiodické projekty
Objednavky: 10 pracovnich dnl pfed zvefejnénim

Inzertni podklady: 10 pracovnich dnl pfed zvefejnénim

- magazinovy format produktu s mési¢ni periodicitou

Objednavky: 20 pracovnich dnd pfed zvefejnénim

Inzertni podklady: 14 pracovnich dnl pfed zvefejnénim

Objednatel odpovida téz za obsah a pravni pfipustnost textovych a obrazovych
predloh pro inzerci. Vydavatel neni povinen zkoumat, zda jimi nejsou poru$o-
vana prava tfetich osob. V pfipadé uplatnéni narok( tfeti strany v souvislosti
s uvefejnénim prokazatelné nepravdivé ¢i pravné nepfipustné inzerce je
Objednatel povinen prevzit veskeré zavazky z takovychto opravnénych narokd
vyplyvajici nebo je povinen nahradit vydavatelstvi $kody, které mu vySe uvede-
nym nepatfi¢nym jednanim Objednatele vzniknou.

Podklady pro vyrobu inzerce se Objednateli vraceji jen na vyzadani. V Useku
inzerce se uchovavaji tfi mésice po uverejnéni, pokud neni dohodnuto jinak.
Podklady na el. médiich se Objednateliim vraceji z dGvodu hladkého pribé&hu
pfipadného reklamacniho fizeni nejdfive 15. den po zvefejnéni inzerce.
Jestlize je Objednatel v prodleni s dodanim Uplnych a spravnych podkladd, je
Vydavatel opravnén pozadovat na Objednateli nahradu $kody tim zplisobenou
nebo je opravnén od smlouvy o inzerci odstoupit.

&
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4. RAMCOVA SMLOUVA

a) Hodla-li Objednatel uverejiovat béhem urcitého obdobi inzerci daného rozsahu
¢i finanéniho objemu, mizZe s Vydavatelem uzavfit tzv. ramcovou smlouvu o uve-
fejriovani inzerce v pfedem dohodnutém rozsahu, ktera opravriuje Objednatele
k okamzitému Cerpani dohodnuté slevy. Ramcova smlouva mize byt uzaviena
maximalné na obdobi 12 mésicl a k jeji platnosti je zapotiebi pisemné formy.
Ramcova smlouva musi obsahovat pevné stanovené ¢asové obdobi, béhem
kterého bude uvefejfiovana inzerce daného rozsahu ¢&i finanéniho objemu,
z toho vyplyvajici slevy, titul (tituly), v kterém ma byt inzerce uvefejnéna, pfi-
padné dalsi ujednani.

Podle dohody stran miize rdmcova smlouva zahrnout i inzerci, ktera byla reali-
zovana v obdobi 12 mésicl pfed koncem ucinnosti ramcové smlouvy, za pred-
pokladu, Ze tato inzerce byla fadné a v€as uhrazena. Podminkou je, aby cena
této predchozi inzerce €inila méné nez 50 % z celkového objemu inzerce stano-
veného ramcovou smlouvou. Vznikne-li v dlsledku zahrnuti jiz realizované
inzerce do ramcové smlouvy v souladu s timto odstavcem Objednateli narok
na slevu z ceny této inzerce, bude tato sleva vyplacena az po ukonéeni Ggin-
nosti rdmcové smlouvy, dfive jediné za pfedpokladu, Ze jiz doSlo k vy&erpani
objemu inzerce predpokladaného ramcovou smlouvou.

Rovnéz uverejnéni inzerce na zakladé ramcové smlouvy probiha na zakladé
jednotlivych objednavek.

Slevy vyplyvajici z rdmcové smlouvy budou poskytnuty pouze v pfipade, ze
inzerce v dohodnutém rozsahu bude v ramci stanoveného ¢asového obdobi
radné a véas zaplacena v souladu s aktualnim cenikem (popf. v jiné, pfedem
dohodnuté vysi). V jiném pfipadé narok na sjednanou slevu zanika.

f) Objem i slevu sjednanou v rdmcové smlouvé Ize na zakladé dohody smluvnich
stran navysovat, a to i opakované.

Nebude-li béhem stanoveného ¢asového obdobi uverejnéna inzerce v dohod-
nutém rozsahu z divod(, za které nenese Vydavatel odpovédnost, zavazuje se
Objednatel uhradit Vydavateli rozdil mezi cenou za dohodnuty a za skute¢né
uverejnény rozsah inzerce.

c
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5. VYDAVATELSKE PODMINKY

a) Vydavatel si vyhrazuje pravo oddélit inzerci od redakéniho obsahu linkou,

ke

2]

e

o

f)

Q

a)

ke

K]

pfipadné ramedkem a oznaéenim inzerce slovy ,INZERCE*, ,KOMERCNI
PREZENTACE® ¢i jinym obdobnym zplsobem spoleéné s pfidélenym ¢&islem
inzerce. V pfipadé inzerce o formatu 1/1 strany na spad si vSak Vydavatel
vyhrazuje pravo umistit toto oznaceni pfimo do plochy inzerce. Objednatel
bere na védomi, Zze takovato Uprava nem(ze byt povazovana za dlvod
k reklamaci.

U periodik Vydavatel uverejni inzerci ve vSech jejich vydanich v souladu s objed-
navkou. Nepotvrdi-li Objednatel ve své objednavce, Ze pozaduje uverejnit
inzerci v elektronickém vydani, plati, Ze inzerce bude uverejnéna pouze v tisté-
ném vydani véetné jeho pfipadné kopie ve formatu PDF. Nepotvrdi-li Objednatel
ve své objedndvce, Ze pozaduje uverejnit inzerci v tisténém vydani, plati, ze
inzerce bude uvefejnéna pouze v elektronickém vydani s vyjimkou pfipadné
kopie tisténého vydani ve formatu PDF.

Pokud Objednatel neobjedna konkrétni typ, rozmér, umisténi ¢i termin inzerce,
ma se za to, Ze prendsi tuto volbu na vydavatelstvi s tim, Ze uhradi cenu
inzerce odpovidajici skuteéné realizované inzerci. Vydavatel pak uvefejni
inzerci podle vlastniho uvazeni, a to s ohledem na aktualni moznosti daného
periodika.

Pokud Objednatel objedna inzerci o rozmeérech, které neodpovidaji standard-
nim rozmérim inzerce titulu, bude inzerce v ramci technickych moznosti pfizpG-
sobena nejbliz§imu moznému rozméru a tak také potvrzena a kalkulovana.
Vydavatel si téZ vyhrazuje pravo gramaticky upravit text inzerce podle platnych
pravidel ¢eského pravopisu.

Pokud Objednatel pfeda graficky nezpracovanou inzerci, bude graficka uprava
provedena v rozmérech odpovidajicich predloze.

Nahled vyrobené inzerce k autorské korektufe bude poskytnut Objednateli
pouze na pozadani. Pokud se Objednatel ke kone¢né Upravé ve stanoveném
terminu nevyjadti, prestoze mu byla prokazatelné doru¢ena, ma se za to, ze s ni
souhlasi. Standardni zpUsob zasilani autorskych korektur je e-mailem, v sou-
boru formatu .pdf ¢i .doc

6. PRAVO ODMITNOUT INZERCI

Vydavatel si vyhrazuje pravo odmitnout zvefejnéni inzerce z dlivodu nevhod-
ného obsahu, plvodu nebo formy, a pokud je v rozporu se zakony, vyhlaskami,
dobrymi mravy a zvyklostmi nebo odporuje zajmim &i by mohlo poskodit dobré
jméno vydavatele. Vydavatel je povinen tuto skute¢nost oznamit Objednateli,
avs$ak neni povinen odmitnuti zdGvodriovat.

Je-li Objednatel v prodleni s placenim ceny inzerce, je Vydavatel opravnén
pozastavit pfijimani dalSich objednavek Objednatele, tj. uzavirani smluv
o inzerci s Objednatelem nebo uverejiiovani dal$i inzerce objednané
Objednatelem, a to do okamziku UpIného zaplaceni ceny inzerce, s jejimz pla-
cenim je Objednatel v prodleni.

Vydavatel je opravnén odmitnout zverejnéni inzerce, jejiz grafickd podoba
kopiruje redakéni prvky titulu, ve kterém ma byt inzerce zvefejnéna. Stejnymi
prvky se rozumi napftiklad font, fez a velikost pisma, zptsob zalomeni textu
a jednoznacné grafické znaky titulu. Odmitnuti inzerce vydavatelem z vySe
uvedenych dlvodud nezbavuje Objednatele povinnosti inzerci uhradit v pIné
vysi v pfipadé, Ze byly podklady dodany po terminu uzavérky pfijmu
podklad.

a)

&
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<

7. NEPLNENi ZAKAZKY

Pro pfipad zasahu vy$$i moci je vydavatel zbaven odpovédnosti k plnéni
zévazkl a poskytovani nahrad za vzniklé $kody.

Pokud nedojde vinou Objednatele k naplnéni dohodnuté zakazky, ze které byla
Objednateli pfedem stanovena pfislu$na sleva, je Objednatel povinen po vyué-
tovani zakazky uhradit vydavateli rozdil mezi dohodnutou a skute¢nému plnéni
odpovidajici slevou.

Povinnost vydavatele dodrzet objednanou a potvrzenou pozici inzerce vznika
pouze v pripadé uplatnéni pfiplatku za konkrétni pozici. Pokud Vydavatel tuto
povinnost nedodrzi, nebude priplatek za konkrétni pozici uplatnén, avSak
Objednateli nepfislusi narok na reklamaci.

8. CENA INZERCE A PLATEBNi PODMINKY

a)
b)
©)

d)
e)

=

9
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Objednatel je povinen zaplatit cenu inzerce na zakladé darového dokladu -
faktury vystavené Vydavatelem.

Ceny inzerce v jednotlivych Titulech, zplsob jejich vypoétu a mnoZstevni slevy
jsou podrobné stanoveny v aktualné platnych cenicich Vydavatele.

Ceny inzerce jsou v ceniku uvedeny bez DPH.

Vydavatel si vyhrazuje pravo stanovit smluvni ceny.

V pfipadé jednorazové objednavky fakturuje Vydavatel realizovanou inzerci
zpravidla do 5 kalendafnich dnl po jejim zvefejnéni. V pfipadé pribézné posky-
tované inzerce se pro U¢ely dané z pfidané hodnoty povazuje inzerce vztahujici
se k jednotlivym zuctovacim obdobim, ze které je Vydavatelem vystaven
danovy doklad, za uskute¢nénou k poslednimu dni tohoto obdobi. Na zadost
Objednatele zasle Vydavatel spole€né s fakturou dokladovy vytisk Titulu v elek-
tronické podobé. Faktura je splatna do 14 kalendafnich dnli od vystaveni, neni-li
dohodnuto jinak. Splatnost faktur pro Objednatele se sidlem mimo tizemi Ceské
republiky je 30 kalendafnich dnd.

Neuvede-li Objednatel pfesny rozmér inzerce a ponechd Upravu na Vydavateli,
je podkladem pro vypocet ceny inzerce uverejnény format.

Vydavatel je opravnén pozadovat na Objednateli zalohu nebo Uhradu inzerce
pfedem, a to na zakladé zalohové proforma faktury.

Pokud nebudou pohledavky vydavatele uhrazeny Objednatelem ve Ihaté splat-
nosti, bude Vydavatel postupovat v souladu s ¢l. 8 k) téchto podminek a usta-
novenimi ob¢anského zakoniku.

Zavazek zaplatit cenu inzerce, ktery je plnén prostfednictvim banky, je spinén
okamzikem pfipsani ¢astky odpovidajici cené inzerce na Uc¢et Vydavatele.

Pro pfipad prodleni Objednatele s placenim ceny inzerce se sjednava smluvni
urok z prodleni ve vysSi 0,1 % (slovy: jedné desetiny procenta) z dluzné ¢astky
za kazdy den prodleni.

Objednatel souhlasi s vystavovanim a zasilanim zalohovych proforma faktur
a faktur ve formatu .pdf, na e-mailovou adresu pro tento ucel Objednatelem
zvolenou a prohlasuje, Ze tuto e-mailovou adresu aktivné uziva. Objednatel dale
v této souvislosti prohlasuje, Ze disponuje pfislusnymi prostfedky pro obdrzeni,
ovéreni a otevieni elektronické proforma faktury a faktury, zasilanych ve for-
matu .pdf.

V pfipadé pohledavek Vydavatele, které jsou vice nez 30 dnl po jejich splat-
nosti, je Vydavatel opravnén tyto predat externim spoleénostem k vymahani.
V takovém pfipadé je Vydavatel povinen uhradit kromé Uroku z prodleni uvede



Platné od 1. 1. 2026

Obchodni podminky vydavatelstvi Economia, a.s.

ného v odst. 8, pism. i) téchto Obchodnich podminek i veskeré naklady spojené

s
a
m

a)
b)

o

externim vymahanim dluzné pohledavky véetné nakladi na telefonické, pisemné

faxové upominky.

) Objednatel neni opravnén jednostranné zapocist své pohledavky vici pohle-
davkam Vydavatele ani je zastavit &i jinak zatiZit pravem treti osoby.

9. ODSTOUPENI OD SMLOUVY O INZERCI, STORNOPOPLATKY

Objednatel ma pravo od smlouvy o inzerci odstoupit.

Odstoupeni od smlouvy o inzerci musi byt u¢inéno ve formé pisemného ozna-
meni o odstoupeni, které musi byt doru¢eno vydavatelstvi zplsobem stanove-
nym pro ucinéni objednavky. Odstoupeni od smlouvy neni platné bez pisem-
ného potvrzeni prevzeti Vydavatelem.

V pfipadé odstoupeni Objednatele od smlouvy o inzerci po pfijeti objednavky
Vydavatelem je Vydavatel opravnén uplatfiovat stornovaci poplatky.

d) V pfipadé, Ze Objednatel odstoupi od smlouvy o inzerci, je Vydavatel opravnén

&

pozadovat vraceni mnozstevnich slev z cen opakujici se inzerce nebo mnoz-
stevnich slev za objednany objem inzerce, na které by Objednateli timto odstou-
penim od smlouvy o inzerci zaniklo pravo. Vydavatel je sou¢asné opravnén
pozadovat po Objednateli Ghradu néklad( vzniklych v souvislosti s odstoupe-
nim Objednatele od smlouvy o inzerci.

Stornopoplatky:

Hospodarské noviny

—10 az 5 pracovnich dn0 pted zvefejnénim 50 % z ceny inzerce

- 4 a méné pracovnich dnu pfed zvefejnénim 100 % z ceny inzerce

V terminu krat$im nez 5 pracovnich dni pied zvefejnénim Ize inzerci zrusit jen
s prihlédnutim k aktualnim podminkam a k moznostem Vydavatele. V takovém
pfipadé bude Objednateli fakturovana pina cena inzerce tak, jako by byla uve-
fejnéna. PIna cena inzerce bude téz fakturovana v pfipadé vyrazeni objednané
inzerce z tisku ¢&i jejiho nezvefejnéni z dlvodu nedodani bezchybnych inzertnich
podkladd Objednatelem v terminu podle platného ceniku inzerce, event.
v nahradnim terminu, pisemné stanoveném pracovnikem pfijmu inzerce.
Ekonom, Pro¢Ne

- 15 az 11 kalendafnich dnl pfed zvefejnénim 50 % z ceny inzerce

- 10 a méné kalendafnich dnl pfed zverejnénim 100 % z ceny inzerce

V terminu krat$im nez 11 kalendafnich dnu pfed zvefejnénim lze inzerce zrusit
jen s pfihlédnutim k aktudlnim podminkdm a moznostem Vydavatele. V tako-
vém pfipadé bude Objednateli U¢tovana plna cena inzerce tak, jako by byla
otiS§téna. PIna cena inzerce bude téZ Uétovana v pfipadé vyrazeni objednané
inzerce z tisku z dlvodu nedodani bezchybnych inzertnich podkladd
Objednatelem v terminu podle platného ceniku inzerce, event. v ndhradnim
terminu, pisemné stanoveném pracovnikem pfijmu inzerce. Rozhodujici pro
posouzeni data prevzeti storna je ve vSech pfipadech den doruéeni storna do
oddéleni pfijmu inzerce Economia, a.s., a ¢as, ohrani¢eny pracovni dobou
v pfijmu inzerce, ktera je v pracovnich dnech od 8 do 17 hod. Toto ustanoveni
se tyka i storna zaslaného faxem ¢i e-mailem. V pfipadé objednavek inzertnich
pozic na 4. obdlce (posledni strané) magazinu Pro¢Ne je pfi stornu 100
a méné kalendarnich dnid Gctovano storno v piné vysi inzerce.

Komercéni a specialni tematické prilohy a vSechny odborné magaziny

- 30 az 25 kalendarnich dnl pfed zvefejnénim 50% z ceny inzerce — 24
a méné kalendafnich dni pred zvefejnénim 100 % z ceny inzerce.

Online inzerce (HN.cz, Aktualné.cz, Centrum.cz, Zena.cz a dal$i obsahové

weby provozované Vydavatelem)

Neni-li v potvrzeni objednavky uvedeno Vydavatelem jinak, plati pfi zruSeni

objednéavky nésledujici storno podminky:

- pii zrudeni objednavky do 20 pracovnich dnl od pozadovaného spusténi
kampané 50 % z ceny uvedené v objednavce;

- pfi zru$eni objednavky do 15 pracovnich dnli od poZadovaného spusténi
kampané 70 % z ceny uvedené v objednavce;

- pfi zruseni objednavky do 10 pracovnich dnli od poZadovaného spusténi
kampané 80 % z ceny uvedené v objednavce;

- pfi zruSeni objednavky v dobé krat$i nez 10 dnl od pozadovaného spusténi
kampané nebo pozdéji 100 % z ceny uvedené v objednavce;

- u dlouhodobych kampani (min. b&éhem 3 a vice mésicll) bude Gétovan rozdil
v cené mezi cenikovou cenou a poskytnutou slevou.

Vydavatel mlize v potvrzeni objednavky uvést odlidné storno podminky, nez

které jsou stanoveny v predchozim ustanoveni téchto Obchodnich podminek.

10. REKLAMACE

a) Reklamovat inzerci je mozno pisemné do 14 dnd po jejim zvefejnéni.

b) Objednatel ma v pfipadé z&asti nebo zcela necitelné, nespravné nebo neuplné
inzerce narok na nahradni uvefejnéni nebo slevu. Zplsob nahradniho pinéni je
na rozhodnuti Vydavatele. V ptipadé, Ze Vydavatel poskytne slevu, pak vzdy
v tom rozsahu, v jakém byl Ucel inzerce omezen.

Objednatel nema narok na reklamaci odliSné barevnosti své inzerce, pokud
soucasné s podklady pro otiSténi inzerce nedodal barevny kontrolni vytisk tis-
téné inzerce na hardproof médiu.

d) DGvodem k reklamaci rovnéz neni skute¢nost, Ze Objednatel neobdrzi na svoji
fadné zverejnénou inzerci odpovéd.

PFi zadani opakované inzerce se stejnym motivem je Objednatel povinen zkon-
trolovat po kazdém zverfejnéni jeji spravnost a Uplnost. Vydavatel neuzna rekla-
maci v tom pfipadé, kdy se pfi opakované inzerci objevil tentyz nedostatek, aniz
na néj byl Vydavatel bezprostfedné po predchozim uverejnéni upozornén.

C,
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11. ZAVEREGNA USTANOVENI

a) Reklamni ¢lanky uverejiuje Vydavatel vyhradné v souladu s platnym znénim
zakona o regulaci reklamy a Kodexu reklamy.

d) Vydavatel zaru€uje pro vSechny své tiSténé tituly standardni jakost tisku inzerce
limitovanou kvalitou dodanych inzertnich podkladd, vstupniho materidlu k tisku
a tiskafskymi normami.

c) Vydavatel odpovida pouze za Skodu, ktera vznikla poruSenim jeho pravnich

povinnosti, resp. povinnosti vyplyvajicich z téchto Obchodnich podminek ¢i

dalSich ujednani na tyto Obchodni podminky navazujicich. Vydavatel

a Objednatel se dohodli, Ze Ghrnna predvidatelna $koda takto vznikla mdze Cinit

maximalné 50 000 Ké&.

Od ustanoveni vy$e uvedenych Obchodnich podminek je mozno se odchylit

pouze na zékladé pisemné dohody.

e

Tyto Obchodni podminky nabyvaji G€innosti dne 13. 4. 2020. Pfedchozi znéni
Obchodnich podminek je dostupné pod timto odkazem:

https://www.economia.cz/wp-content/uploads/2020/04/OP_Economia_platnost-do-12.4.2020.pdf
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Dodatek €. 1 k Obchodnim podminkam vydavatelstvi Economia, a.s.
(dale jen ,Dodatek“ a ,,Obchodni podminky*)

1. UOVODNi USTANOVENI

a) Tento Dodatek upravuje ¢i doplfiuje Obchodni podminky pro Ucel uverejiiovani
internetové inzerce na webovych strankach, tabletech a jinych mobilnich zafi-
zenich (dale jen ,servery“), provozovanych vydavatelstvim Economia, a.s. (dale
jen ,provozovatel).

b) Soucasti tohoto dodatku jsou aktudlné platné ceniky internetové inzerce, uve-
fejnéné na www.economia.cz.

II . MONITORING INZERCE

a) Informace o navstévnosti serveru, na némz je reklama prodavana, jsou audito-
vany nezavislym auditem NetMonitor.

b) Provozovatel umozni na zakladé pisemného vyzadani Objednateli internetové
inzerce bezplatny pfistup do on-line reklamniho systému zobrazujiciho statis-
tiky poétu zobrazeni, proklik( a efektivity jeho reklamni kampané na zakladé
objednané inzerce.

1ll. PODKLADY K UVEREJNENI INZERCE

a) Objednatel se zavazuje nejpozdéji 5 pracovnich dni pfed pozadovanym uverej-
nénim inzerce zaslat provozovateli objednavku a minimalné 3 pracovni dny pred
pozadovanym uvefejnénim inzerce provozovateli dodat podklady k inzerci
standardnich reklamnich formatd, a to v elektronické formé ve formatech GIF,
HTML5, JPG tak, aby nebyly nutné dal$i Upravy ze strany provozovatele.
Podklady pro nestandardni formaty je nutné dodat k otestovani minimalné 5
pracovnich dni pfed pozadovanym zvefejnénim. Pokud podklady presahnou
datovou velikost uvedenou v technické specifikaci uvedené v ceniku inzerce,
bude Objednateli tento datovy prfesah U&tovan, a to az do vySe 20% z ceny
reklamni pozice.

Provozovatel mGze Objednatele upozornit na chybné zpracovani dodanych
podkladd a stanovit mu pfiméfenou Ihdtu k napravé.

V pfipadé pozdniho dodani podkladl ¢i dodani podkladl chybnych provozova-
tel neodpovida za $kody timto Objednateli ¢i tfetim osobam zplsobené.

ke

o

IV. PLATEBNi PODMINKY

a) Dnem uskute¢néni zdanitelného plnéni se rozumi posledni den uverejnéni
inzerce, resp. den ukon¢eni reklamni kampané. V pfipadé, Ze inzerce (reklamni
kampar) je uverejnéna po dobu dvou a vice kalendarnich mésict, mize provo-

zovatel fakturovat diléim zplsobem tak, Ze za kazdy kalendaini mésic, v némz
je kampan realizovana, bude fakturovana skute¢né realizovana ¢ast inzerce,
pfi¢emz dnem uskute¢néni zdanitelného pInéni takovéto ¢asti inzerce se rozumi
vzdy posledni den v pribézném kalendainim mésici, ve kterém byla inzerce
uverejnéna, a posledni den uverejnéni inzerce v koneéném kalendarnim mésici.
Provozovatel mize zadat platbu pfedem. V takovém p¥ipadé neni povinen kam-
pan spustit dfive nez 1 pracovni den po pfipsani pfislu§né ¢astky na ucet pro-
vozovatele.

V ptipadé prodleni Objednatele s Uhradou ceny inzerce (reklamni kampané) je
provozovatel opravnén pozastavit poskytovani kampané a takova kamparn se
povazuje za ukon&enou z diivodl na strané Objednatele. Objednatel je v tako-
vém pfipadé opravnén zadat uhradu smluvni pokuty ve vysi hodnoty inzerce
z dvodU na strané Objednatele neuskuteénéné, avak fadné objednané kam-
pané. Objednatel se zavazuje tuto smluvni pokutu uhradit do 7 dnl ode dne
vyzvy provozovatele. Po fadné uhradé faktury ¢i zalohové proforma faktury je
mozné se dohodnout na pokra¢ovani kampané, je-li to s ohledem na neobsa-
zenost reklamniho prostoru provozovatele i nadadle mozné. V takovém ptipadé
se narok na smluvni pokutu neuplatni.

c
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V. REKLAMACE

a) V pfipadé, Ze provozovatel nedodrzi po¢et impresi garantovany objednavkou,
ma Objednatel pravo pozadovat slevu nebo kompenzaéni plnéni. Narok
na slevu nebo kompenzaéni plnéni uplatni Objednatel pisemnou formou nejpoz-
déji do 3 pracovnich dnl od ukon&eni kampané.

Pro Ugely stanoveni naroku na slevu nebo kompenzaéni plnéni je rozhodujici
evidence on-line inzertniho systému provozovatele.

Pokud Objednatel uplatni u provozovatele opravnény narok na kompenzaéni
pinéni, provozovatel jej poskytne ve vysi nedo¢erpaného poctu impresi.

Pokud neni dohodou obou stran stanoveno jinak, bude kompenzacni plnéni
zrealizovano bez zbyte¢ného odkladu po obdrzeni a odsouhlaseni pisemného
naroku, a to az do splnéni objemu stanoveného v odstavci V. pismeno ¢/ tohoto
dodatku.

Jestlize Objednatel uplatni u provozovatele opravnény narok na slevu z ceny
kampané, bude tato sleva stanovena na zékladé poméru skute¢né realizova-
ného a objednaného poétu impresi. Castku odpovidajici této slevé provozovatel
poukaze Objednateli formou dobropisu.

o)
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VI. ZAVEREGNA USTANOVENI

a) Od ustanoveni tohoto dodatku je mozno se odchylit pouze na zakladé pisemné
dohody.

b) Skutecnosti, které nejsou upraveny objednavkou ani timto dodatkem, se fidi
Obchodnimi podminkami v aktualnim znéni uverejnéném na www.economia.cz.
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