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ProC€ pravé portaly Centrum.cz, Atlas.cz a Volny.cz?

—> Znacny podil uzivatell v ekonomicky velmi aktivni cilové skupiné 50+

. VWysoka mira logjality uZivatelu
k brandu a nabizengm sluzbam.”

— Nasi uzZivatelé preferuji pro navstévy webu primarné desktop

e Portaly Centrum.cz, Atlas.cz a Volny.cz jsou vstupni branou a rozcestnikem ke
viem nabizenym sluZzbam. M&si€éné je navstivi témér 4 miliony uZivatelu. v
Y ) y Produkty a sluzby
e Stabilni a v ¢ase neménne prostfedi nasi e-mailove sluzby vnimaji jeji
uzivatelé jako vysokou pfidanou hodnotu, ktera prohlubuje jejich dGvéru E-mail
v nase znacky. Median staFi aktivnich e-mailovych Géta je 15 let.

Katalog firem
® Home page nabizi také pestrou paletu obsahu a prehled nejnové;jsSich

¢lanku nejen z dilny redakci vydavatelstvi Economia.cz, ale také Pocasi
od vybranych partnerd. UZivatelé tak maji jedine¢nou moZnost ziskat
na jednom mist& pFistup ke svym sluzbam i aktudlnim &lank&im napt¥i¢ Televizni program

ceskym internetem. Kazdy den se na Centru objevi vice nez 1000 novych
¢lanka. Svatky

e Kromé kvalitniho zpravodajstvi z domova i ze svéta, sportu, spolecnosti nebo
kultury p¥inasime nasim uzivatellm praktické informace a sluzby.

¢ Diky spole¢né synergii s e-mailem travi denné primérné 400 tisic
navitévniku kolem deviti minut svého &asu na nasich domovskych strankach
a ve své e-mailové schrance zUGstavaji vice nez 20 minut.

® Lidé ve v&kové skupiné 50+ povaZuji e-mail za nejdivéryhodnéjsi zdroj
informaci. Zaroven je nejcastéji pouzivanym nastrojem pro on-line
komunikaci v dané vékové skupiné.

e Témér 59% pristupuje k Centru pres mobilni telefon nebo tablet,
asi 40% uzivatelU zUstava vérna desktopu.
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Ctenari Centrum.cz, Atlas.cz a Volny.cz
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46 %

PV na pocditaci

202 622 711 PV

Zobrazené strany

Pohlavi

www.economia.cz/ceniky-inzerce/

B

54 %

PV na mobilu

1673 060 RU

Pocet redlnych uzivatell

53 %

Zeny

Zdroj: *netmonitor: data z mésice brezna 2023

2 nejvétsi skupiny

28 %

jsou uzivatelé 25-45

Vzdélani

60 %

VS A VOS vzdé&lani

Zivotni Uroven

30 %

Nadprimérna Zivotni Uroven
(maji Cisty prijem domacnosti 40 000 Kc+)

Cilova skupina uJ]J]J]

67 %

jsou uzivatelé 45+
(36 % 45-55 let a 24 % 55 let+)

29% MN%

Stredoskolské Jiné vzdélani
vzdélani (zakladni nebo
vyucen(a)

O

O

Primérna Zivotni Uroven (maji Cisty pfijem
domacnosti 20 000 — 40 000 K¢)
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Cena a velikost

floating reklamy

( Branding Mobilni branding
Desktop Mobil
AN 1980 x 600 px 540 ke / CPT \ ) 640 x 200 px 480 K& / CPT
i Halfpage / Skyscraper* Mobilni Interscroller
Desktop Mobil
k 300 x 600 px _ )
AN 120 x 600 px 260 Kc / CPT | 480 x 820 px 540 K& / CPT
i | Medium rectangle Mobilni premium square
Desktop, mobil Mobil
AN 300 x 250 px 220 K& / CPT | 480 x 480 px 480 K& / CPT
( ] Nativni reklama Kompletni cenik Economie najde na:
Desktop, mobil www.economia.cz/ceniky-inzerce/
Obchodni podminky vydavatelstvi Economia, as.
) 2N Velikost podle TP 240 K¢ / CPT www.economia.cz/obchodni-podminky/

* Musi byt dodany oba formaty pro spusténi kampané.

Poznamka:
Jakékoliv cileni za pFiplatek + 30 %. Mate dotaz? Ozvéte se nam
Umisténi do konkrétni rubriky + 30 %.

Ciloni ma HP » 30 % Radi vam zodpovime jakékoliv dotazy ohledné inzerce
lnHeni na + o.

™ inzerce@economia.cz




