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From Monday to Friday, Hospodářské noviny brings general news with strong analytical elements and commentaries. It provides the largest amount
of information on Czech and world economics of all the Czech daily newspapers.

Hospodářské noviny – formats (in mm) and prices for colour advertising (in CZK)

Ad prices	 548,900	 438,900	 251,900	 251,900	 195,085	 195,085	 146,650	 145,977	 73,325	 73,325

  �Prices marked in red (panorama, 1/1, JP, 1/2) are contractual and are 
advantageous compared to the standard rate per mm column.

  �Other optional advertisement formats 
may be negotiated.

  �We will prepare a combined offer 
for advertising in both the printed 
and digital versions 
of Hospodářské noviny 
on request.

Advertisement	 Panorama	 1/1	 1/2A	 1/2B	 1/3A	 1/3B	 1/4A	 1/4B	 1/8A	 1/8B
per mirror	 554 x 380	 263 x 380	 263 x 185	 123 x 380	 263 x 120	 98 x 380	 263 x 90	 98 x 185	 98 x 110	 60 x 185

*Note: The front cover of the title and other special formats on request are solved individually.

Advertisement	 Superpanorama		 Junior page A	 Junior page B
per mirror			   187 x 270	 149 x 220

Ad prices	 price on the demand	 328,900	 229,900

Prices, extra fees
Ear on the cover page (63 x 43 mm or 126 x 43 mm)� CZK 78,885

Bottom banner on the cover page (263 x 50 mm)� CZK 201,960

Panoramic bottom banner (554 x 90 mm)� CZK 339,966

Additional charge for placement on page 3 � 50%

Additional charge for placement on pages 5, 7� 25%

Additional charge for special operation� 50%

Sponsorship of the topic
Text „Topic brought to you by“ + logo� CZK 329,000
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General Meetings – advertising prices
Up to the 1/4 page format including the basic advertising prices for HN with a 65% discount will apply. For formats larger than 1/4 page the 
basic advertising prices for HN with a 50% discount will apply.

1/4 page – 263 x 90 mm� CZK 48,538

1/8 page – 98 x 110 mm� CZK 23,797

  �The prices apply to ordinary and extraordinary general meetings. In addition, we will produce an ad for direct clients from the supplied documents in our prepress studio. 
The announcement of the holding of the extraordinary general meetings is published only in advance of payment.

Polygraphic and typographic data
Paper – basic range of HN� 42,5 g/m2 

Screen� 40 lines/inch (100 lpi)

Print� rotary offset (coldset)

Type setting pattern HN� 263 x 380 mm

 �Inserted advertisement in Hospodářské noviny see p. 13.

 �The deadline for orders and base materials is 5 business days prior 
to the publication date.
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HN Víkend

Advertisement prices, additional charges
Format

Additional charge for special operations� 50%

  Advertisements can be located on both odd and even pages. Other advertisement formats are possible after prior discussion.
  �The deadline for orders and base materials is 10 working days before the day of publication.

An insert of Hospodářské noviny

Friday’s newspaper supplement Hospodářské noviny Víkend offers readers interviews, reports, and profiles of interesting personalities
from business, sports, cultural and social environments in the Czech Republic and around the world. There are also interesting
articles from the field of science and the world of technology, as well as interesting cultural and film tips.
The aim of this supplement is to provide readers with a deeper insight into socio-economic trends in longer interviews, reports and
analytical texts, while at the same time offering light reading. To introduce various personalities differently than we know them from
their professional lives. A crossword and Sudoku are available for mental exercises. Last but not least, the reader will also find the
weekend TV programme here.

Hospodářské noviny – formats (in mm) and prices for colour advertising (in CZK)

Ad prices	 548,900	 438,900	 251,900	 251,900	 195,085	 146,650

Advertisement	 Panorama	 1/1	 1/2A	 1/2B	 1/3	 1/4
per mirror	 554 x 380	 263 x 380	 263 x 185	 123 x 380	 263 x 120	 263 x 90
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Proč hrozilo, že se Němci zřeknou odpovědnosti 
za první světovou válku (a možná i za druhou), 
a proč to není dávno zaprášená historie.
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Když Merkelová 
nepodlehla

Pustili jsme do politiky i životů lež jako něco, co tam 
patří, říká Josef Suchár. Proměna údolí v Orlických 
horách díky faráři z Neratova poutá pozornost.

Strany 20–21

Kněz vyznamenaný 
prezidentem

jsem si dvakrát odskočila na mateřskou a zase se sem vrátila. 
Jsme tady jako jedna rodina a každý pátek a sobotu se sem 
těšíme,“ říká. Klub, který to jako jeden z mála ve městě nezaba‑
lil, letos prošel rekonstrukcí a je v podstatě jedinou možností, 
kam se lze o víkendových dnech v turisty hojně navštěvova‑
ném městě jít pobavit na klasické disco. Dramaturgie je tam 
hodně orientovaná na přání návštěvníků, dobře prý fungují 
i nejrůznější show od kadeřnické po box. 

Zdeňka Benediktová si ale dobře pamatuje doby, kdy všechno 
bylo jinak. Když ji před 22 lety láska z rodného Zlína zavanula prá‑
vě do Kroměříže, dalo se bez nadsázky každou hodinu protančit 
na jiném parketu. „Jen na náměstí fungovaly Central a Black & 
White, hned vedle Slady, na druhé straně S‑bar, dalo se jít sem, 
dole v kulturáku byly akce, na sídlišti se pařilo v Oskolu, ve Vá‑
žanech se chodilo na Hvězdu,“ vyjmenovává jen část podniků, 
kde to pravidelně žilo do dvou, někde až pěti ráno. Současné 
Tabu přitom patřilo k těm menším. Hlavně na zmíněné Slady, 
vyhlášenou diskotéku v obřím dvoupatrovém sálu, se sjížděly 
stovky lidí z okolí. „A když už všude nad ránem zavřeli, dalo se jít 
ještě do nonstopu na Kašnu nebo rovnou na snídani do Kohou‑
ta,“ popisuje noční život na začátku milénia v hanáckém městě. 

„Dneska jsme poslední štace my, místo nonstopu. Zavíráme 
v pět, pak už se nikam jít nedá,“ říká. A právě fakt, že ve městě 
už skoro všechny noční podniky zavřely, je jeden z hlavních 
důvodů, proč Tabu ještě funguje. „Byly doby, kdy se nám tady 
za večer vystřídalo 300 lidí. Měli jsme plnou kapacitu, jeden 
člověk odešel, dalšího jsme pustili, jinak to nešlo. Teď chodí 
kolem 100 až 120 lidí,“ srovnává. Zdeňka Benediktová i ná‑
vštěvnice Romana se shodují, že zásadním zlomem byly co‑
vidové časy. A proměna chování mladých.

Na pivo do supermarketu
Do Tabu nejvíc lidí chodí tradičně až po půlnoci, spíše o půl 
druhé ráno, když zavře většina restaurací a hospod. I proto 
jsme po setkání s Benediktovou před zmíněnou „popůlnoční 
špičkou“ vyrazili na chvíli ještě jinam do ulic. Začínáme u So‑
kolského klubu, jinak též známého jako Nový svět. Před zhruba 
čtvrtstoletím byl oblíbeným alternativním klubem studentů. 
U prázdně vyhlížejícího podniku ale v sobotu večer narážíme 
jen na papír s nápisem „soukromá akce“. Jako nejlepší alter‑
nativa se tak jeví Tvenis bar, díky příhodné poloze naproti 
kulturnímu domu, který je v obležení plesajících studentů.

Podnik je připraven, hudební aparatura taky, vstupné zdar‑
ma. Solidně ozvučený prostor s několika místnostmi se sice 
profiluje spíš jako bar než taneční klub, ale ikonická basová 
linka osmdesátkového hitu Under Pressure od Queen a Davi‑
da Bowieho duní přesně tak, jak je k tanci potřeba. Jen hosté 

Je neděle kolem půl třetí ráno a jedenadvacetiletý 
Martin s asi o 20 let starším kamarádem Richar‑
dem v potemnělé uličce uprostřed třicetitisícové 
Kroměříže přemítají, co dál s načatou nocí. Opodál 
pár lidí pokuřuje cigarety. A to je vše. Kdyby dvojice 
chvíli nato neotevřela bytelné kovové dveře v domě 

schovaném za lešením, stěží by šlo poznat, že je tady právě 
středobod noční zábavy ve městě – přicházíme do sklepení 
klubu Tabu. Vstupné 70 korun.

„Dneska tu skoro nikdo není. Ale měli jste to, chlapi, vidět 
loni,“ rozhlížejí se po klubu, kde je v přítmí asi jen třicet postav. 
Z repráku zrovna zní moldavští O‑Zone a jejich starý hit Dra‑
gostea Din Tei, jehož úvodní „Ma‑ia‑hii, ma‑ia‑huu, ma‑ia‑hoo, 
ma‑ia‑haa“ zvlášť po několika panácích stále umí fungovat jako 
lehce otravná, ale spolehlivá pozvánka na parket. 

„Nepůjdeme se podívat ještě jinam?“ ptáme se Martina a Ri‑
charda. Jenže ono vlastně není kam. Možná ještě hrají v Unu 
nebo v Tvenisu. „Tam jsme zrovna byli, sedělo nás tam dohro‑
mady asi sedm,“ reagujeme. „Nechápu, proč je tak málo lidí. 
Přitom dneska byly v kulturáku taneční,“ říká Martin. 

Poloprázdné taneční parkety v Kroměříži nejsou v Česku žád‑
nou výjimkou, spíše naopak. Mladí lidé do zábavních podniků, 
před lety mnohdy plných pomalu až po strop, přestávají chodit. 
Baví se jinak. „Jestli někomu zbyly vyloženě oči pro pláč, jsou 
to noční kluby a diskotéky. Oproti loňskému létu jim celkové 
tržby spadly víc než o pětinu,“ hlásí Petr Menclík, ředitel firmy 
Dotykačka provozující rozšířený elektronický platební systém 
v oboru gastro. Menclík si nemyslí, že by data významně zkresli‑
lo zrušení EET k 1. lednu 2023, větší propad tržeb ve zmíněných 
podnicích se podle jeho údajů projevil až později. Zákazníci 
podle něj stárnou, mají méně času a možná i méně sil na noční 
mejdany. A nová generace má jiné preference.

„Změnilo se to už nástupem sociálních sítí,“ říká 45letý Vác‑
lav Brožík z Plzeňska, který čtvrtstoletí objíždí republiku jako 
DJ Diom a úbytek návštěvníků na hudebních akcích pozoruje 
už více let. „Když my jsme se chtěli socializovat s vrstevníky, 
museli jsme o víkendu večer někam vyrazit. Ale dnes, kdy se 
seznámíte přes internet a o druhém všechno víte z Instagramu 
nebo Facebooku, už nemáte potřebu někam jít. Navíc za covidu 
se lidi naučili, že si můžou udělat domácí party a nemusí venku 
platit ceny, které se neustále zvyšují,“ popisuje Brožík. A jak 
to vidí sami provozovatelé podniků noční zábavy?

Jsme poslední diskoštace
„Tabu je takové moje další dítě. Jsem tady od začátku, už to 
bude patnáct let,“ vypráví provozní Zdeňka Benediktová v de‑
vět večer, na startu šichty. „Začínala jsem tu za barem, mezitím 

Diskotéky a kluby hlásí propad návštěvnosti, mnohé 
zavřely. Nedaří se ani řadě nočních barů. Mladí lidé 
se baví a seznamují jinak než dřív. A nechtějí se opíjet 
až do rána. Jak se s novou dobou potýkají matadoři 
večerní zábavy v Kroměříži, Pardubicích a Praze?

v krizi
Noční život

Ondřej Leinert
ondrej.leinert@hn.cz

Vladimír Ševela
vladimir.sevela@hn.cz
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Jeden je Rus, druhý Ukrajinec. Oba získali svobodu 
při výměnách vězňů mezi Západem a Ruskem. 
O realitě ruských žalářů nám vyprávěli v Praze.

Strana 24

Vězení na Krymu 
je horší než na Sibiři

Aktivistka za udržitelnost v módě Natália Pažická 
si už nekupuje nic, co by neplánovala vzít si na 
sebe aspoň třicetkrát.

Strany 20–21

Rychlé nákupy 
fungují jako lajky ková průměrná mzda v Moravskoslezském kraji se započtením 

všech odvětví dosahuje jen zhruba 41 tisíc korun.

Vzhůru do hlubin
V dole se pracuje na čtyři směny. Těží se ale jen na třech. První, 
ranní směna, se věnuje údržbě a přípravě porubů. Jen vypra-
vit se na směnu zabere horníkům zhruba půl hodiny. Do dolu 
se převlékají do erárního oblečení. To totiž schytá pořádnou 
dávku uhelného prachu. V ČSM musí do některých porubů 
pro svou ochranu navléknout také páteřní pás. Aktuálně se 
těží například v ohradníku jámy a dobývají se zbytkové pilíře 
mezi již vytěženými částmi sloje. Obojí zvyšuje riziko otřesů.

„Slabé geomechanické jevy registrujeme každý den. Ale ty 
spíš jen slyšíte. Takový, že by došlo ke zranění, jsme zazname-
nali naposledy před dvěma lety,“ uvádí Pokorný. Kvůli bezpeč-
nosti se přijímají opatření, aby k otřesům nedocházelo. „Dělají 
se odlehčovací odstřely a trhací práce. Lidé se odvolají na bez-
pečné místo, odpálí se nálož, aby zatřásla masivem a uvolnila 
tlak, který v něm je,“ popisuje náš průvodce.

Důl ČSM má celkem sedm pater. My míříme na páté, tedy 
zhruba do hloubky kolem tisíce metrů pod okolním povrchem. 
Cesta trvá zhruba dvě minuty. Klec sjíždí rychlostí kolem de-
seti metrů za sekundu. Přítmí a kolem ubíhající stěny mi při-
pomenou dům hrůzy, který jsem jako dítě navštívila ve vídeň-
ském zábavním parku Prátr. Nálada ale není stísněná. Horníci, 
se kterými fáráme, se baví o raketoplánech a cestách na Měsíc.

Zastavujeme, vystupujeme do zatím dobře osvětlené hlav-
ní chodby. Od stanice výtahu, v hornickém odborném jazyku 
náraziště, jdeme širokou spojovací chodbou. Proti nám vane 
vítr od šachty. Za bezpečnostními dveřmi vítr zesiluje a při-
dává se k němu uhelný prach. Je to, jako by vás do tváří boda-
ly krystalky černého sněhu. Za dalšími dveřmi se ponoříme 
do temnoty. Každý z naší skupiny svítí jen příruční svítilnou. 
Důlní chodby totiž zpravidla nejsou centrálně osvětleny. Svítí 
se jen na místech, kde přímo probíhá těžba, tam, kde se přesy-
pává uhlí z jednoho dopravníku na druhý, nebo na nástupiš-
tích hornického vláčku. Zbytek areálu se topí v naprosté tmě.

Náš průvodce přistoupí k červenému telefonu a hlásí, že vstu-
pujeme do těžní zóny. „Pokorný, ahoj. Fárám já a Riedl plus tři lidi 
návštěva,“ říká. A dodá ještě číslo oddílu, kam máme namířeno.

Široké tunely s kolejemi, po nichž by se bez potíží 
mohlo prohánět i metro, střídají úzké „chodbičky“, 
kde se místo po pevné zemi šplhá po kluzkých ře-
tězech na dráze těžního kombajnu. Tříhodinová 
procházka v dole mě připravila o více energie než 
celodenní výstup na kavkazský vrcholek s tisíci-

metrovým převýšením. A to jsem nemusela v dole pracovat.
Zvyknout si na dřinu v těžkých podmínkách není snadné, 

potvrzují zkušení. Ne každý to zvládne. „Začátky byly hod-
ně těžké,“ vzpomíná střelmistr Dolu ČSM Daniel Krymprle. 
„Začínal jsem na čelbě a to bylo fyzicky hodně náročné. Přišel 
jsem z práce domů a spal jsem do další směny,“ říká. Takto žil 
zhruba rok, než jeho tělo námaze přivyklo.

Nejde ale jen o těžkou práci. V dole je teplo jako v parném 
létě. Cestou do hloubky se totiž podle fyzikálních zákonů tep-
lota zvyšuje. V Dole ČSM ve Stonavě na Karvinsku, kde se těží 
ve stovkách metrů až v kilometru pod zemí, se teplota pohy-
buje zpravidla mezi 28 a 32 stupni Celsia. „Největší horko je 
na čelbě, kde horníci razí novou chodbu. Z masivu jde teplo 
přímo na ně,“ vysvětluje směnový technik provozu rubání Jiří 
Pokorný, který nás dolem provází.

Bývalo tu i hůř. Teplotu nyní snižuje klimatizace – pokrok 
moderní doby. Horníci si tak vystačí s menším množstvím 
pitné vody, kterou si mimochodem musí na pracoviště sami 
donést. Dřív jeden rubač na nejexponovanějších pracovištích 
vypil za směnu až deset litrů, dnes v průměru tři.

Horníci také čelí různým nebezpečím a rizikům. Nejhorším, 
co se může stát, je výbuch metanu anebo otrava oxidem uhel-
natým. „Moje přání vždycky bylo, abychom já i moji podříze-
ní, kterým jsem musel zajistit podmínky pro práci, po směně 
vždycky všichni vyfárali nahoru. A většinou se to nakonec 
podařilo. I když za třicet roků, co jsem na Dole ČSM pracoval, 
tam byla spousta úrazů, jen těch smrtelných jsem napočítal 
přes 50,“ říká Vladimír Špok, bývalý hlavní inženýr dolu a je-
den z jeho historicky prvních zaměstnanců.

Výměnou za těžkou práci býval horníkům vždy nadprů-
měrný plat. A i když se v posledních desetiletích nůžky mezi 
průměrnou mzdou a platem horníka citelně přivřely, obecně 
to platí pořád. Podle nejčerstvějších dat společnosti OKD činí 
plat horníka aktuálně v průměru 57 tisíc korun hrubého. Cel-

Nestává se, že by někdo znal přesné datum, kdy jeho byznys 
zmizí z hospodářské mapy. K jednomu takovému konci 
se teď schyluje. Na začátku roku 2026 s posledním vozíkem 
uhlí vytěženým v Dole ČSM zanikne hlubinné hornictví.

pod zemí
dva roky
Poslední

Alžběta Vejvodová
alzbeta.vejvodova@economia.cz
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Lifestyle monthly Hospodářské noviny, annually awarded the International European newspaper award.

Lifestyle magazine PročNe in Hospodářské noviny – formats (in mm) and prices for colour advertising (in CZK)

Advertising prices, additional charges
Format (full-bleed printing and net format)

First panorama� CZK 438,900

2nd page of the cover� CZK 279,400

3rd page of the cover� CZK 253,000

4th page of the cover� CZK 306,075

Left side opposite the content or editorial� CZK 268,400

First right advertisement page� CZK 279,400

Additional charges

For the requested position� 20%

Additional charge for special operations� 50%

Polygraphic and typographic data
Gross format (full-bleed before trimming)� 242 x 307 mm

Clear format (after trimming)� 232 x 297 mm

Chromaticity� 4/4 CMYK

Paper� 80 g/m2 LWC

Paper envelope� 170 g/m2 chalk UV varnish

Screen� 150 lines/inch

Screen envelope� 150–177 lines/inch

Print� rotary offset

Binding� V1

Advertisement	 2/1	 1/1	 1/2A	 1/2B	 1/3
per mirror and	 444 x 279	 212 x 279	 212 x 127	 103 x 279	 67 x 279
full-bleed	 464 x 297	 232 x 297	 232 x 147	 113 x 297 	 77 x 297

Ad prices	 328,900	 233,310	 135,135	 135,135	 101,640

 	Other formats are possible after prior discussion. The dimensions of the »FULL-BLEED« are listed in net format after trimming. For trimming, it is necessary to provide an 
	 overlap of an additional 5 mm beyond the net format around the edge of the advertisement! Advertisements can be located on both odd and even pages.

l i s t o p a d  2 0 2 4

· Jak se stát kapitánem námořní jachty · Jak se propít Champagne až k malým vinařům · Jaký elektromobil si vybrat · Kde zresetovat divokou mysl. ·
· LENKA SÝKOROVÁ – Mimořádně osobní rozhovor o životě se Zdeňkem Sýkorou, o jejich lásce i společné tvorbě. ·

P r o s i n e c  2 0 2 4

∞ LONGEVITY jak zpomalit stárnutí, co jíst a do čeho investovat ∞ NESMRTELNOST o darech, které nás přežijí ∞ 

∞ JAPONSKÝ SEN návod, jak žít lépe, déle a kvalitněji ∞

Dates of issue of the magazine PročNe

Edition Ad. materials Topic

2025-02-14 2025-01-31 Trends

2025-03-14 2025-02-28 Women

2025-04-11 2025-03-28 Inovators

2025-05-16 2025-05-02 Architecture and Art

2025-06-13 2025-05-30 Gourmet (Summer double issiue)

2025-09-05 2025-08-22 Design

2025-10-17 2025-10-03 Watches & Jewellery

2025-11-14 2025-10-31 Gentleman´s club

2025-12-05 2025-11-21 Christmas special
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Ekonom is a prestigious independent economic weekly. It provides objective and undistorted information for decision makers, managers, investors, 
and public administration representatives. It regularly delves into current affairs in the world of business. Published every Thursday.

Ekonom – formats (in mm) and advertising prices (in CZK)

Advertising prices, additional charges
Exclusive sectional � CZK 273,900

The first right advertising � CZK 262,900

2nd page of the cover � CZK 284,900

3rd page of the cover � CZK 253,000

4th page of the cover � CZK 328,900

Basic price per mm of column � CZK 605

Price per mm of column of floating advertisement � CZK 1,815

Additional charges

For placing against the first page of the main section � 20%

Additional charge for special operations � 50%

Advertisement	 2/1	 1/1	 2/3	 Junior page	 1/2A	 1/2B	 1/3A	 1/3B	 1/4A	
per mirror and	 –	 179 x 240	 118 x 240	 118 x 175	 179 x 120	 87 x 240	 179 x 76	 57 x 240	 179 x 60	
full-bleed	 406 x 267	 203 x 267	 132 x 267		  203 x 132	 101 x 267 	 203 x 88	 71 x 267	 203 x 72

Ad prices	 328,900	 240,900	 184,338	 171,171	 144,837	 144,837	 100,069	 100,069	 89,536	

  �Other optional advertisement formats may be negotiated. Advertisements of 1/4 and smaller sizes will be accumulated on advertisement pages.
  �The dimensions of the »FULL-BLEED« are listed in net format after trimming. For trimming, it is necessary to provide an overlap of an additional 5 mm beyond the net 

format around the edge of the advertisement! Advertisements can be located on both odd and even pages.
  �Deadline for orders and base materials is 10 business days prior to publication date.

Real Estate + Personnel/Education – formats (in mm) and advertising prices (in CZK)
Advertisement	 1/1	 1/2	 1/3A	 1/3B	 1/4A	 1/4B	 1/6	 1/8
per mirror	 179 x 240	 179 x 120	 179 x 76	 57 x 240	 179 x 60	 118 x 91	 57 x 125	 57 x 94

  Other optional advertisement formats may be negotiated. Advertisements of 1/4 and smaller sizes will be accumulated on advertisement pages.

	 1	 2	 3

	 57	 118	 179

Number of columns

size in mm

– 1 –

TÉMA číslA

Týdeník vydavatelství Economia 22. 2. 2024, cena: 65 Kč www.ekonom.cz
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Duševní zdraví Čechů se zhoršuje. 
Start‑upy vycítily příležitost a s úspěchem 
nabízejí péči o duši v online prostředí.

Jak bojovat 
s epidemií 
duševních chorob

Týdeník vydavatelství Economia  5. 12. 2024, cena: 70 Kč  www.ekonom.cz
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Čínské e-shopy útočí
Asijská online tržiště dobývají Evropu nízkými cenami. 

Jak mohou domácí e-shopy jejich invazi odrazit?

0,9
9 

Kč

Real estate	 86,873	 42,934	 27,503	 21,718	 21,131	 21,467	 13,752	 10,566
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formats (in mm) and advertising prices (in CZK)
Advertisement	 2/1	 1/1	 2/3	 1/2A	 1/2B	 1/3A	 1/3B	 1/4A	

full-bleed	 402 x 267	 201 x 267	 132 x 267	 201 x 132	 101 x 267 	 201 x 88	 71 x 267	 201 x 72	

Ad prices	 155,760	 85,800	 61,380	 45,936	 45,936	 31,416	 31,416	 26,268		

	 The dimensions of the »FULL-BLEED« are listed in net format after trimming. For trimming, it is necessary to provide an overlap of an additional 5 mm beyond the net 
	 format around the edge of the advertisement!

Ad prices
Format (full-bleed and net format)

1st page of the cover + 1/3 for editorial � CZK 96,360

2nd page of the cover � CZK 89,760

3rd page of the cover � CZK 89,760

4th page of the cover � CZK 92,400

Deadlines for submitting base materials
Ready-made patterns – within 15 business days prior to publication

Other base materials – within 20 business days prior to publication

Repeat discounts for the Logistics magazine
2x� 5%

3 – 5x� 10%

6 – 9x� 15%

10x and more� 20%

Additional charges for the Logistics magazine
Additional charges for placement � 5%

Exact location � 20%

Deadlines for submitting base materials
In the LOGISTICS newsletter

Ready-made patterns – within nine business days prior to publication 
(on a magnetic carrier)

Other base materials – within 10 business days prior to publication 
(by mail, base materials for further graphic processing)

Samostatně neprodejné

02/2024

ROZHOVOR

František Mikeš: 
Automatizace a budoucnost

str. 6

FOKUS

Automatizace proměňuje 
sklady

str. 10

PRODUKTY

Elektrická trakce 
u čelních vozíků Linde

str. 15

S automatizovaným řešením od Linde.
Naše inovativní řešení posune Vaše skladovací a přepravní procesy  

na novou úroveň a učiní je efektivnějšími, inteligentnějšími,  
předvídatelnějšími a odolnějšími.

www.linde-mh.cz

ZVYŠTE SVŮJ 
VÝKON!

Zvyšte výkon a současně uvolněte lidské zdroje ve Vašem týmu, 

které můžete využít v oblastech vyžadujících plnou lidskou  

odbornost a pozornost.

INZERCE

Samostatně neprodejné

03/2024

ROZHOVOR

Hynek Staněk, jednatel 
Yusen Logistics

str. 6

PROCESY

Přeprava mezi Evropou 
a Asií čelí těžkostem.

str. 24

FOKUS

Brightpick dobývá svět 
chytrými skladovými roboty

str. 30
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Ad prices
Format (full-bleed and net format

2nd page of the cover � CZK 127,050

3rd page of the cover � CZK 127,050

4th page of the cover � CZK 141,900

Title strapping (5–10 cm) � CZK 97,500

Deadlines for submitting base materials
Ready-made patterns – within 15 business days prior to publication

Other base materials – within 20 business days prior to publication

Additional charge for graphic processing � 20%

Právní rádce is a regular monthly supplement to Ekonom magazine containing legal informations for management and bussines.

Právní rádce – formats (in mm) and advertising prices (in CZK)
Advertisement	 1/1	 1/2A	 1/2B	 1/3A	 1/3B	 1/4
per mirror and	 179 x 240	 179 x 120	 87 x 240	 179 x 76	 57 x 240	 179 x 60
full-bleed	 203 x 267	 203 x 132	 101 x 267 	 203 x 88	 71 x 267	 203 x 72

Ad prices	 119,166	 62,700	 62,700	 46,200	 46,200	 34,050

  �Dimensions are in clear format without trimming. For trimming, it is necessary to provide an overlap of an additional 5 mm beyond the net format around 
the edge of the advertisement.

Právní rádce – příloha pro předplatitele týdeníku Ekonom

I ŽENY MAJÍ PRÁVO 
NA ÚSPĚCH

Advokátka GABRIELA DONATI boří mýtus, 
že velká advokacie je doménou mužů. 

10

K r o c e n í  r o b o t ů

Představy právníků 

o regulaci umělé 

inteligence nabourává 

její překotný vývoj.

J a k  s e  z b a v i t  n e p l a t i č e

Právo zná způsob, 

jak se rychle zbavit 

problémového nájemníka. 

Stačí včas zajít k notáři.

D a ň o v é  r á j e  z t r á c í  š m r n c

Vyhýbat se daním přestává 

být konkurenční výhodou. 

Firmy opouštějí dříve 

„bezpečné“ přístavy.

Právní rádce – příloha pro předplatitele týdeníku Ekonom

ADVOKÁTKA 
VE SVĚTĚ INVESTIC

JANA SEDLÁKOVÁ se pouští do nového dobrodružství. 
Bude hledat nadějné start‑upy vhodné k investici.

11

K o n c i p i e n t ů  j e  r o k  

o d  r o k u  m é n ě . 

Mladí právníci hledají 

rovnováhu soukromého  

a pracovního života a vábí je 

firemní sektor i státní správa.

N e c h t ě j í  m l a d í  a d v o k á t i 

t v r d ě  p r a c o v a t ?

Tak to není, jen mají jiné 

představy o úspěchu  

a kariéře, říká Tomáš Ditrych 

z advokátní kanceláře 

Mavericks.
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Business Tariff – formats (in mm) and prices for colour advertising (in CZK)

The advertising combination of Hospodářské noviny and the weekly Ekonom makes it possible to address a creditworthy target group of products 
of wider consumption. The purchasing potential of combined reading groups is one of the highest on the market.

Business Tariff

How to get Business Tariff?
  �order the same ad for both titles

  �Ads must always have the same format, the same motif must be published in the same week in both titles

  �it applies to all standard priced formats of space advertising of a minimum size of ¼ page

  �A client discount is added to the figures with Business Tariff (repeat, volume)

The most read economic weekly  
Published every Thursday

  �a prestigious independent title

  ��introduces outstanding entrepreneurial personalities, news of 
managerial practice and financial tools for personal and corporate life

  ��offers professional consulting services, expert discussions, and 
exclusive interviews

From Monday to Friday, Hospodářské noviny brings general news with 
strong analytical elements and commentaries. It provides the largest 
amount of information on Czech and world economics of all the Czech 
daily newspapers.

Other optional advertisement formats may be negotiated. The dimensions of the »FULL-BLEED« are listed in net format after trimming. For 
trimming, it is necessaryto provide an overlap of an additional 5 mm beyond the net format around the edge of the advertisement! Advertisements 
can be located on both odd and even pages. Advertisements with texts covering an area of more than 50% must be visually distinct from the 
editorial content (the advertisements may not use a similar font, graphics, colour range, etc.). In this case, the advertisement in the mirror format 
must be framed. The final appearance is subject to editorial approval.

Ad	 2/1	 1/1	 1/2A	 1/2B	 1/3	 1/4A
HN	 554 x 380	 263 x 380	 263 x 185	 123 x 380	 263 x 120	 263 x 90
Ekonom	 406 x 267	 203 x 267	 203 x 132	 101 x 267	 203 x 88	 203 x 72

Ad prices	 614,460	 475,860	 277,716	 277,716	 206,608	 165,330

Čtvrtek 5. PROSINCE 2024, ČÍSLO 237, CENA 45 KČ, SK 2,40 €  www.hn.cz 

PŘEDPLAŤTE SI HOSPODÁŘSKÉ NOVINY   +420 217 777 888   predplatne@economia.cz

CZK/EUR 
25,200 -0,10 %

CZK/USD 
24,009 +0,08 %

PX 
1700,95 -0,39 %

FTSE 
8335,81 -0,28 %

DAX 
20232,14 +1,08 %

Speciální  
příloha  
Hospodářských
novin

Společenství vlastníků čekají nové 
energetické štítky i změny při vyúčtování 
tepla.

Banky chtějí prolomit ochranu citlivých 
dat od operátorů. Má jim to usnadnit boj 
proti podvodníkům.

Strana 3 Strana 5

Nové povinnosti 
pro správce domů

Lepší ochrana 
před podvody

Skončila výjimka pro zpracování ruské 
ropy. Namísto Družby se bude Česko 
spoléhat na dodávky z italského Terstu.

Strana 11

Konec Družby. 
Ropa už neteče

STROJÍRENSTVÍ
Strojaři v útlumu 
Čeští výrobci strojů si 

oproti loňsku polepšili, 
jsou však stále hluboko 
pod čísly před covidem, 
vysvětluje v rozhovoru 

ředitel Svazu strojírenské 
technologie Ivo Červenka. 

AI v konstrukci
Rýsovacím prknům už 

odzvonilo. Konstruktéři 
běžně využívají 3D 

modely i virtuální realitu. 
Umělá inteligence jim 

dnes nejvíc pomůže 
s rutinními úkoly.

SPECIÁLNÍ PŘÍLOHA

BTC/USD 
96200 +1,00 %

Nečekaný úspěch vědců. Strhávají 
nálepku podprůměrného Česka
Českým vědcům se letos podařilo uspět v soutěži o prestižní evropské granty. Po deseti milionech eur 
dostali dva vědci na výzkum betonu a rostlinného hormonu, další miliony si rozdělí mladí badatelé.

Ve vědě jde o velkou věc. Jen 
málokdy si některý z čes-
kých vědců sáhne na prestiž-
ní grant Evropské výzkumné 
rady (ERC). Tučnější podporu 
než tuhle z veřejných peněz 

nedostanou, a když už ji někdo obdrží, doka-
zuje to i značný význam vybraného projektu. 
Letos se však podařilo dvěma českým vědcům 
uspět u velkých grantů ERC Synergy, které jsou 
pro skupiny dvou až čtyř badatelů a lze v nich 
na šest let výzkumu získat až deset milionů 
eur, tedy přes čtvrt miliardy korun.

Prvním je Miroslav Vořechovský z Vysokého 
učení technického v Brně, který se zabývá ži-
votností betonu a potažmo i jeho udržitelnější 
výrobou. Druhým pak Ondřej Novák z Ústa-
vu experimentální botaniky Akademie věd 
ČR. Ten se zabývá výzkumem role rostlinného 
hormonu auxinu při růstu a tvarování rostlin. 
Evropská výzkumná agentura obdržela z celé 
EU 548 žádostí o tyto granty. Vybrala z nich 57.

Z dlouhodobého hlediska má Česko v získá-
vání ERC grantů podprůměrné výsledky. Podle 
analýzy Evropské komise mělo v letech 2021 
až 2023 v těchto podporách nízkou úspěšnost 
i aktivitu.

Při pohledu na současné české vědce je ale 
naděje, že se to změní. Deset z nich totiž nyní 
získalo o něco menší grant ERC Consolidator, 
z něhož může každý čerpat až dva a půl milionu 
eur (víc než 63 milionů korun) během pěti let.

Pět z těchto vědců je z Univerzity Karlovy. 
Působí tam v oblasti práva, přírodovědy, fy-
ziky, astrofyziky a digitálních her. „Je to bez-
precedentní úspěch. Podalo se sedm žádostí, 
pět jich postoupilo do druhého kola a všech 
pět nakonec bylo podpořeno,“ uvedl prorek-
tor Univerzity Karlovy pro vědeckou a tvůrčí 
činnost Ladislav Krištoufek. Od roku 2007, 
kdy se začaly granty udělovat, jich univerzita 
získala jen 22. Letošních pět je pro ni skutečně 
velký úspěch. Všichni jsou absolventy univer-
zitního programu Primus, který je zaměřený 
na podporu mladých vědců.

V množství grantů ERC Consolidator skon-
čilo Česko na desátém místě z 25 zapojených 
států. Například Polsko či Maďarsko získaly 
jen po jednom. Nejúspěšnější bylo Německo 
s 67. Na druhém a třetím místě byly Francie 
a Velká Británie s 38 granty.

Výhodou těchto evropských grantů je nejen 
jejich štědrost, ale také poměrně volné pod-
mínky využití. „Pokud se nezmění zaměření 
výzkumu a plnění jeho cílů, tak mám velkou 
svobodu v použití těchto peněz. Není to tak 
přísně kontrolováno jako například u národ-
ních projektů,“ popsal Miroslav Vořechovský. 
Na rozdíl od národních grantů ERC umožňu-
je vědcům větší flexibilitu, například přesou-
vat prostředky mezi jednotlivými položkami 
rozpočtu a méně detailní výkazy. Neklade se 
rovněž takový důraz na dodržování admini-
strativních pravidel, ale hlavně na výsledky.

Peníze Vořechovský sice nechá poslat 
na účet VUT, o jejich využití v rámci výzkumu 
ale bude rozhodovat on. Univerzita se postará 
hlavně o účetnictví. „Když bych chtěl, mohu 
kdykoliv grant přenést na jinou instituci nebo 
i založit novou,“ dodal Vořechovský. Tyto gran-
ty jsou totiž vždy udělované konkrétním věd-
cům, nikoliv institucím, ve kterých působí.

Granty jsou typicky vypláceny ve fázích, 
na základě pokroku projektu. Vědec a jeho 
instituce předkládají ERC průběžné zprávy, 
které hodnotí plnění výzkumných cílů a sprá-
vu finančních prostředků. Na základě těchto 
zpráv jsou uvolňovány další části financování.

Poslední dny ve funkci? 
Parlament chce odvolat 
korejského prezidenta

Dny jihokorejského prezidenta Jun Sok‑jola 
ve funkci jsou zřejmě sečteny. Nejpozději 
v sobotu, ale možná už zítra bude parla‑

ment hlasovat o jeho odvolání, pro které má opo‑
zice spolu s nespokojenci z prezidentské partaje 
patrně dostatek hlasů. Konzervativní lídr a bývalý 
prokurátor, který v předloňských volbách získal 
hlasy odpůrců feminismu i antikomunistů, v úte‑
rý odpoledne překvapivě vyhlásil stanné právo, 
které nevydrželo ani jediný den. Prezident a jeho 
strana mají problémy už od dubna, kdy opozice 
drtivě zvítězila v parlamentních volbách a Jun 
Sok‑jol ztratil podporu poslanců. Prezidentův krok 
překvapil nejen Koreu, ale celý svět. BBC připomí‑
ná, že vyhlášení stanného práva předpovídal „jen 
málokdo, pokud vůbec někdo“, a dodává, že „pro 
Korejce a vlastně i celý svět bylo překvapením ne‑
jen to, že se prezident pustil do tak vysoké hry, ale 
i to, jak rychle ji vzdal“. Strana 10, foto: Reuters

Korea

■ Evropské vědecké granty

Viktor Votruba 
viktor.votruba@hn.cz

Kdo z vědců letos získal grant ERC Consolidator
Ondřej Pejcha (Matematicko-fyzikální fakulta UK)
– zaměří se na dynamiku tekutin v binárních 
systémech složených z hvězd a černých děr.

Tomáš Dumbrovský (Právnická fakulta UK)
– bude zkoumat, jak ústavy formují kolektivní 
identitu a legitimitu v Evropě, na Středním 
východě a v severní Africe. 

Klára Hlouchová (Přírodovědecká fakulta UK)
– ve svém projektu bude konstruovat bakteriální 
kmen LIFE-19, který je při tvorbě všech svých 
bílkovin závislý jen na 19 aminokyselinách. 

Martin Setvín (Matematicko-fyzikální fakulta UK)
– bude usilovat o experimentální sledování 
jednotlivých polaronů v reálném prostoru. 

Jaroslav Švelch (Fakulta sociálních věd UK)
– získal grant na zkoumání reálných prvků 
v digitálních hrách a VR. Zaměří se na stopy 
reálných objektů nebo lidí v digitálních světech.

Tomáš Pluskal
(Ústav organické chemie a biochemie AV ČR)
– využívá strojové učení k překonání
dosavadních omezení při vývoji enzymů.

Karel Žídek (Ústav fyziky plazmatu AV ČR)
– vyvíjí optiku odolnou ve vesmíru i vůči 
extrémním podmínkám.

Martin Fotta (Etnologický ústav AV ČR)
– zkoumá, jak válečné konflikty ovlivnily 
příbuzenské vztahy romských komunit 
z Ukrajiny, Iráku, Sýrie a bývalé Jugoslávie.

Elisabeth Hehenbergerová
(Biologické centrum AV ČR)
– fotosyntéza a mořské řasy. 

Jan Křetínský
(Fakulta informatiky Masarykovy univerzity)
– získal grantovou podporu na projekt 
Intelligence-Oriented Verification & Controller 
Synthesis. 

17

Návštěva Vietnamu nabízí fascinující zážitky, ale 
nastavuje také zrcadlo našim vlastním problémům 
a pohledu na svět. Zápisky z cesty Petra Honzejka.

Strana 24

Země, kde nic 
není problém

V Česku chybí soutěživost i umění sklonit hlavu 
a ego, říká v rozhovoru Ivan Ivan. Útočník z NHL 
popisuje, jak pečuje o výkon i peníze.

Strany 20–21

Český talent  
v nejlepší lize světa dly vznikl i předvánoční šlágr pro náročnější čtenáře, už v létě 

vydaná próza Dům v Matoušově ulici od Terezy Boučkové. Ta 
si minulý měsíc pro velký zájem vyžádala dotisk.

„Na žánru úplně nezáleží, jako vánoční dárek může fungovat 
beletrie, naučná literatura i dětské knížky. Jde spíš o to, pro 
koho dárce knihy vybírá,“ podotýká Diestlerová ze skupiny 
Euromedia. Podle ní mnoho kupujících dává přednost novin-
kám, aby měli jistotu, že obdarovaný titul už náhodou nemá.

Před Vánocemi je také vhodná doba na výpravnější, dražší 
publikace, které by si čtenáři možná nekoupili pro sebe, ale 
hodí se jako dárek. Euromedia tedy v říjnu přišla třeba s ency-
klopedií Tváře přírody, Paseka zase vydala monografii Pražské 
metro. Ředitelka nakladatelství Horáčková ale upozorňuje, 
že případný neúspěch očekávaného hitu v podobě nákladné 
publikace pak o to víc zabolí, především finančně. Před jed-
němi z minulých Vánoc se to Pasece stalo třeba u encyklope-
die zbraní ze staré Číny, jež nezopakovala předchozí úspěch 
publikace o starých evropských zbraních. Velmi překvapivým 
komerčním propadákem byl před deseti lety také výpravný 
životopis svatého Václava.

„Knižní trh včetně toho předvánočního je nevyzpytatelný,“ 
říká Horáčková. Ji i kolegy sice posiluje předvánoční optimi-
smus, nakladatelé ale mají v čerstvé paměti loňský rok, který 
řada z nich označuje za vůbec nejhorší, jaký zažili. Sešup podle 
nich začal těsně po covidu. „Inflace, která se propsala i do cen 
knih, způsobila, že si dnes čtenář za stejné peníze neodnese 
z knihkupectví knihy dvě, ale stěží jednu,“ tvrdí Martin Re-
iner. „Kvůli zdražování potravin a energií se knihy pro řadu 
lidí bohužel staly postradatelnými,“ míní Anna Horáčková. 
Ona i mnozí její nakladatelé ale věří, že právě letošní Vánoce 
nastartují obrat.

„Potvrzuje se trend, který jsme zaznamenali už loni – že vá-
noční sezona v knihkupectvích nastupuje později a největší 
prodeje se soustředí do závěrečného období před Štědrým 
dnem,“ říká Petra Diestlerová. Vzpomíná, že s kolegy z nakla-
datelství v minulosti jezdívala do expedičních skladů – které 
Euromedia vlastní, podobně jako síť knihkupectví Luxor –, aby 
tam v největším předvánočním návalu vypomáhali. „Dnes už 
máme automatizovaný sklad, takže to pravděpodobně nebude 
nutné. Ale možná se vypravíme do poboček Luxorů.“

Před Vánoci vyrazí do knihkupectví možná i lidé, 
kteří za rok sotva přečtou jedinou knihu. Skoro 
každý má totiž příbuzného, jemuž knížka pod 
stromečkem může udělat radost. „Vydařené Vá-
noce znamenají až násobky běžných prodejů,“ 
říká majitel brněnského nakladatelství Druhé 

město Martin Reiner. Podle ředitelky pražské Paseky Anny 
Horáčkové se za listopad a prosinec prodá zhruba třetina 
toho, co za celý rok, podobná čísla hlásí i jeden z největších 
nakladatelských domů, Euromedia Group.

Také pro mnohé autory představuje předvánoční čas žeň. 
„Je opravdu lepší některé tituly naplánovat na předvánoční 
trh a nemíváme problém to autorům vysvětlit,“ poznamenává 
Horáčková z Paseky. Nejčastěji se to podle ní děje u výtvarně 
náročných a dražších knih, které by třeba v letní sezoně ne-
musely zákazníky zaujmout. Ale například u současného asi 
největšího předvánočního hitu Paseky, Objektivního nálezu 
čili zpovědi chirurga Tomáše Šebka, si prý načasování ideál-
ně sedlo. „Knížku se Tomášovi podařilo napsat tak, že vyšla 
na konci října, a objevuje se tedy na pultech právě před Váno-
ci,“ říká Horáčková o knize, kde autor předchozích úspěšných 
reportáží z humanitárních misí nyní líčí, jak vyrůstal v rodině 
násilníka a alkoholičky i jak se vyrovnával s karamboly v part-
nerských vztazích.

Podle brněnského nakladatelství Host se nyní hranici best-
selleru blíží také nedávno vydaný venkovský román Drak 
na polní cestě od Jiřího Hájíčka. Autor ale říká, že na to, kdy 
by kniha měla vyjít, při psaní nemyslel. „Pro mě je vždy roz-
hodující, abych byl s textem spokojený, pak ho teprve ode-
vzdám,“ poznamenává. 

Nakladatelství obvykle nepřicházejí na vánoční trh s prvo-
tinami nebo v Česku neznámými autory, protože by v záplavě 
titulů zapadli, upozorňuje programová ředitelka Euromedia 
Group Petra Diestlerová. Ovšem občas výjimka potvrdí pra-
vidlo. Paseka hlásí, že v těchto týdnech se dobře prodává ro-
mán s prvky magického realismu Letnice 57letého debutanta 
Miroslava Hlauča, jenž vyšel už v lednu. 

Druhé město přichází s dalším dílem ságy Aristokratka 
od Evžena Bočka. A s pokračováním Myšlenek za volantem 
od Marka Ebena boduje skupina Euromedia, pod jejímiž kří-

Nestihli jste přes rok moc číst a věříte, že na to konečně
o Vánocích bude čas? Hledáte inspiraci, co pořídit svým
blízkým nebo co si přát? Tady je výběr knih, které nás
napříč redakcí zaujaly – i těch, které jsme pro vás vydali.
Nakladatelé pak prozrazují, na co před svátky sází.

ke čtení?
Co nadělit 
Tipy z HN:

Redakce HN, Vladimír Ševela
autori@hn.cz

Jak se Česko odstřihává od ruské ropy.

Konec Družby

Týdeník vydavatelství Economia  3. 10. 2024, cena: 70 Kč  www.ekonom.cz
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IObjem zakázek pro české firmy při dostavbě Dukovan 
může dosáhnout až 260 miliard korun. 

Projekt století

Týdeník vydavatelství Economia  21. 3. 2024, cena: 65 Kč  www.ekonom.cz
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Inserted, stitched, pasted advertising

Individual pages:	�format 130 x 148 mm – without control, min. paper weight 170 g/m2 
A5 format and larger - with control, min. paper weight 120 g/m2 
larger formats with lower weight (min. 80 g/m2) must be folded on A4

For supplements it is not advisable to use glossy paper (it sticks). Matte paper is 
more suitable.

MULTI-PAGE INSERTS WITH A  FIRM SPINE, E.G. FOLDED NEWSPAPERS, 
BROCHURES GLUED OR SEWN:
Multi-page inserts must be joined by a firm spine. In case of a smaller extent (four 
and six pages), the paper weight is min. 120 g/m2. Multi-page inserts with formats 
larger than A6 (105 x 148 mm) should have a spine on the longer side. For an insert 
weighing more than 50 g, a sample for production is required. Supplement producti-
on and transport to the printing works are provided by the client at their own expen-
se. Supplements must be delivered on Europallets in bulk. Individual packages on 
pallets must not be strapped or packed in paper or plastic and must not have 
a twisted spine within one layer. The height of one package should be 8–10 cm. The 
pallet must be properly secured against slide-down, destruction of contents and 
external influences. The pallets must be clearly labelled »HN– insertion date - name 
of the supplement - number of pieces on the pallet«. Supplements for the entire 
HN load need to be shipped not later than seven days before insertion, and no later 
than three days before the date of inserting at the address of the printing works. 
Inserts must be distributed in two places: the PRAGUE printing works (the sum of 
inserted leaflets for the regions of BOHEMIA) and the OSTRAVA printing works (the 
sum of inserted leaflets for the regions of MORAVIA). You can only deliver supple-
ments to the printing works after the supplement samples are approved by 
a worker in the advertising department who handles the order. Therefore, sam-
ples must be submitted for approval not later than 7 days before the transfer to 
the printing works making the insert. The sample and final product supplied 
must not be different.

IF THESE CONDITIONS ARE NOT MET, THE INSERTION CAN ONLY BE MADE 
WITHOUT WARRANTY AND WITHOUT CLAIM TO COMPLAINT.

Prices of inserted advertising in HN

WEIGHT� PRICE/PER PC.

5 to 10 g � CZK 2.10

Up to 20 g � CZK 2.40

Up to 30 g � CZK 2.60

Up to 40 g � CZK 2.90

Up to 50 g � CZK 3.20
  �Price of supplements for weights over 50 g are based on mutual agreement. Ad inserts 

of up to 5 g are to be consulted in advance. The maximum insert weight is 220 g.

Indicative printing load

Possible breakdown of the insert

Bohemia / Moravia / Prague + Central Bohemia

The price is set as the price per insert based on weight x load according to 
current printed copies. 

No volume or repeat discounts apply to ad inserts.
The exclusive insert additional charge is 50%.

PročNe – can be inserted
1. 1/1 or double-sheet format 222 x 287 mm
2. Brochures – based on an individual assessment of the samples sent by the printing works.
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Inserted, stitched, pasted advertising

Inserting or stitching-into can be:

Supplements from A6 format to Ekonom format: 200 x 264 mm. minimum weight 
for insertion and stitching-into is 80 g/m2. The inserted product should be 
regardless of the extent and binding by 4 mm in height and 3 mm in width less 
than the magazine format to avoid protruding. For inserts it is not advisable to 
use glossy paper– it sticks. Matte paper is more suitable.

Stitching-into of single-sheet supplements of the same size as the 
magazine format
The double sheet must have a fold of 80 mm on the spine. On the sides of the sup-
plement that will form the outer edges of the title after trimming, 5 mm overlap must 
be left over the net title format for trimming.

Stitching-into of single-sheet supplements smaller than the magazine 
format
The double-sheet must be trimmed to a net format, only in the head (top margin), 
a 5 mm overlap for trimming is required. When stitching-into only 1 sheet it is neces-
sary to produce it with a flap of 80 mm width. This flap will be the first sheet of the 
two-sheet stitching-into.

Stitching-into of multi-sheet products (catalogues) smaller than the 
magazine format
Supplements must not be stitched and must be delivered uncut in the head (with 
6 mm fold on the right side).

Stitching-into of multi-sheet products (catalogues) of the size of 
a magazine format
Supplements must not be stitched and must be delivered uncut on the entire exter-
nal edge (with 6 mm fold on the right side). For stitching-into, it is recommended to 
deliver the so-called „full-bleed“ supplements due to trimming.

Gluing supplements
1. �You can stick both on the envelope and the title inside up to the size of the title 

format, reduced by 4 mm in height and 3 mm in width, to avoid protruding. A pre-
requisite is to order an ad area with the size of the minimally stuck-on supplement 
to which it will stick.

2. �Sticking on the outside of the envelope is done with a removable adhesive and 
the title has to be wrapped in foil. Sticking into the title is done by removable 
adhesive.

The product in packages on pallets marked with the name, quantity, insertion or 
stitching term and the name of the periodical will be delivered by the client at his/
her own expense seven working days before the date of printing to the respective 
printing works. You can only deliver supplements to the printing works after the 
supplement samples are approved by a worker in the advertising department who 
handles the order. Therefore, samples need to be submitted for approval accor-
ding to the instructions of the worker receiving the advertisements.

Special or atypical commercial projects outside price list conditions, including the 
insertion of external periodicals, leaflets, etc., are always realized by agreement and 
at the contractual price.

Possibility of inserts in a limited number of copies

Possible breakdown of the insert

Subscriptions / Prague + Central Bohemia

The price is set as the price per insert based on weight x load according to the 
current printed copies – see the latest published audit results at www.uvdt.cz/ ABC 
audit (indicative load Ekonom total 25,000 pcs) or contact reception desk.

Prices of inserted / stitched-into ads in Ekonom

WEIGHT� PRICE/PER PC.

5 to 10 g � CZK 2.60

Up to 20 g � CZK 2.90

Up to 30 g � CZK 3.20
  ��Price of supplements for weights over 30 g are based on mutual agreement. 

Inserted advertisement up to 5 g are to be consulted in advance.

Price of stuck-on ads

It will be calculated according to the specified assignment.

Prices of other atypical ads

It will be calculated according to the specified assignment.

Publisher is not responsible for failure due to technological error up to 1% of the 
total amount inserted.

No volume or repeat discounts apply to ad inserts.

The exclusive insert additional charge is 50%.

IF THESE CONDITIONS ARE NOT MET, THE INSERTION/SEWING CAN ONLY 
BE PERFORMED WITHOUT WARRANTY AND WITHOUT CLAIM TO COMPLAINT.
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Advertisement base material parameters

PHOTOGRAPHY, SLIDES - BITMAP FILES

• �halftone; min. resolution 200 DPI/100% size in HN and 300 DPI/100% in Ekonom; 

percentage value of light parts min. 5%, dark areas max. 90%,

• line art and logos in a resolution of 600-1200 DPI.

Acceptable file formats: �*.TIF, *.EPS Photoshop 

and full-featured (Photoshop) * .PDF.

VECTOR FILES

Vector logos, drawings, technical drawings; the used fonts must be broken into 
curves (function: convert to curves; create outlines).

Acceptable file formats: Illustrator CS5 and earlier (MAC, PC - * .AI), Corel Draw X4 

and earlier (PC - export to EPS format) - fonts to curves, colours to CMYK.

COMPRESSION

ZIP, RAR

FONTS

The font must not be similar to editorial texts.

BASE MATERIALS FOR ADVERTISEMENT PRODUCTION 
IN BACK OFFICE

All advertisements have a prescribed MAXIMUM number of characters including 

spaces, which is available at https://ad.economia.cz/reklama-v-tistenych-titulech/

textova-inzerce/.

TEXTS electronically 	� text file - text only without editing, frames, images, logs, 

etc.

PHOTOGRAPHS	� electronically - resolution min. 300 DPI for 100% size in 

print

Poor quality base materials for the production of advertisements, such as printouts 

from copying or fax machines, colour printer outputs, scanned photos, or photos on 

velvet paper will not be accepted. Poor quality data files will (always at the client’s 

written request, and where possible) be edited on the spot for a fee or, if in a totally 

unsatisfactory state, returned for reworking

QR CODES

We don’t take responsibility for readibility of client’s provided QR code.

Here You can find recomended guidelines for creating QR code.

If the supplied base materials do not fulfil the TP as per https://ad.economia.cz/

reklama-v-tistenych-titulech/parametr/-inzertnich-dat/, additional editing or produc-

tion of the advertisement is available for a fee of up to 5,000 CZK. The quality of the 

supplied base materials is always decided on by a qualified graphic artist at the initial 

inspection of the advertisement base materials.

COMPLETELY BROKEN ADVERTISEMENTS

ACCEPTABLE FILE FORMATS

Resolution for images used in advertisements for HN 200 DPI, 300 DPI for magazi-

nes, line art always 600 DPI.

• �Full PDF print (PS), do not use RGB and LAB colour space.

• Illustrator EPS (MAC, PC): Version CS5 and earlier, font in curved lines.

• ��Scanned all-advertisement base materials (not recommended): 
Photoshop (TIF, EPS) 300 to 600 DPI.

For the sake of smooth data communication between Economia, a.s. and the 
printing works, it is necessary to observe the orientational maximum data limits for 

individual advertisements as follows: 1/1 page 40 MB, 1/2 page 15 MB and 1/4 
page 7 MB.

Ads that are more demanding in terms of data due to complex graphics (not inap-

propriate processing) will need to be discussed individually.

For both black and white and colour advertising, the negative font on the sur-
faces must have the following values:

	 a) �sans-serif - newspaper print - min. 10 point, Bold and stronger cuts, magazi-

nes - min. 9 point, Regular cuts, Bold and thicker,

	 b) �serif face - newspaper print - min. 11 point, Bold and stronger cuts, magazi-

nes - min. 10 point, Bold cuts and thicker.

Negative strokes in the register of at least 0.5 point.

Optimum colour coverage should be maintained in the deepest and darkest sections 

of the advertisement base materials. If this parameter is not met, the area coverage 

value will be automatically optimized.

	 For newsprint: the sum of CMYK is max. 260.

	 For Ekonom title: the sum of CMYK is max. 280.

	 For other magazines: the sum of CMYK is max. 300.

We recommend that PDF files exported from the advertisement base materials crea-

ted in the InDesign app be distilled from postscript, rather than created by direct 

export from InDesign.

METHODS OF SUBMITTING ADVERTISEMENT BASE 
MATERIALS

We only accept advertisement base material files in PDF format, sent electronically 

to the specified advertisement receipt official.

http://www.convincible.media/article/qr-codes
https://www.convincible.media/article/qr-codes
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Economia, a.s. Commercial Terms and Conditions

Economia, a.s. Commercial Terms and Conditions (hereinafter referred to as the “Commercial 
Terms and Conditions”)

1. SCOPE OF VALIDITY

a)	 The Commercial Terms and Conditions govern the publication of advertisements, flyer 
inserts and electronic forms of advertising (hereinafter jointly referred to as the “Advertising”) 
in both periodical and non-periodical titles, as well as electronic forms of Advertising on 
websites or in applications (hereinafter jointly referred to as the “Titles”) published or ope-
rated by Economia, a.s. (hereinafter referred to as the “Publisher”).

b)	 The Commercial Terms and Conditions also include the currently valid price lists of 
Advertising, published on the website of Economia, a.s., www.economia.cz.

c)	 The Publisher reserves the right to change the content of the Commercial Terms and 
Conditions. Any updated version of the Commercial Terms and Conditions shall always be 
published on www.economia.cz. In the event of conflict in the wording of the Commercial 
Terms and Conditions, the Commercial Terms and Conditions published on www.econo-
mica.cz shall be considered valid and binding.

2. CONCLUSION OF AN ADVERTISING AGREEMENT

a)	 Any Advertising shall be accepted based on a written order or an order with an electronic 
signature. An order sent by e-mail or fax is also considered a  written order if it contains 
a scanned signature of a person authorized to act on behalf of the Client.

b)	 The order must contain all essential elements, in particular the identification data of the Client, 
i.e., the business name, designation or name and surname of the Client, its registered office, 
place of business or residence, or a contact address for sending a confirmation of the order and 
invoices, company ID number or birth certificate number, TAX ID number, bank details, name of 
the responsible contact person, Client’s stamp, legible name and signature of the Client, statu-
tory body or authorised representative thereof, as well as an exact description of the ordered 
service. If the Client is a person arranging publication of Advertising for a third party, such an 
order must contain identification data of the third party as well as information whether the 
payment shall be made by the Client or the third party. If the order is made on account of a third 
party, the Client shall provide an appropriate authorisation from the third party.

c)	 The Publisher shall issue, present or deliver confirmation of the order, containing the date of 
publication of the Advertising as well as the price calculation, as a proof of receipt of the order.

d)	 Confirming the order shall mean that an Advertising Contract has been entered into 
between the Publisher and the Client.

e)	 Confirmed orders of special forms of Advertising, such as embedded, stitched or inserted 
supplements or items, shall become binding for the Publisher upon delivery of sample 
products and approval thereof by an office responsible for accepting Advertising.

3. ADVERTISING MATERIALS

a)	 The Client shall be responsible for the timely and flawless delivery of the advertising base 
materials to the advertising office of Economia, a.s. Timely delivery is understood in the 
dates given for each product in this price list, or on the website www.economia.cz. If no 
deadline is provided for a specific product, the following shall apply:

	 – Daily format of the product
	 Orders: 3 business days before publishing
	 Advertising base materials: 3 business days before publishing
	 – Magazine format of the product with weekly periodicity and non-periodic projects
	 Orders: 10 business days before publishing
	 Advertising base materials: 10 business days before publishing
	 – Magazine format of the product with monthly periodicity
	 Orders: 20 business days before publishing
	 Advertising base materials: 14 business days before publishing
b)	 The Client shall also bear the responsibility for the content and lawfulness of the text and 

image patterns for Advertising. The Publisher is not obliged to review whether any third 
parties’ rights are violated. Should any third party claim its rights regarding the publication 
of demonstrably untrue or illegal Advertising, the Client is obliged to assume all obligations 
resulting from such justified claims or is obliged to reimburse any and all damage incurred 
by the Publisher due to the aforementioned inadequate actions of the Client.

c)	 The base materials for Advertising shall only be returned to the Client upon request. The Advertising 
Department shall keep them for three months after publishing unless agreed otherwise.

d)	 Electronic media base materials shall be returned to the Client due to the smooth running 

of any claim proceedings on the 15th day after the Advertising publication at the earliest.
e)	 Should the Client be in default with the delivery of complete and correct base materials, the 

Publisher is entitled to claim compensation from the Client for damage resulting therefrom 
or is entitled to withdraw from the Advertising Contract.

4. FRAMEWORK AGREEMENT

a)	 Should the Client plan to publish an Advertising of a specific range or financial volume 
during a specific period, it can enter into the so-called Framework Agreement with the 
Publisher regarding the publication of the Advertising within a pre-agreed scope that entit-
les the Client to use an agreed discount immediately. The Framework Agreement may be 
concluded for up to 12 months and must be made in writing to be valid.

b)	 The Framework Agreement must contain a fixed period of time during which the Advertising 
of a specific range or financial volume will be published, the resulting discounts, Title (Titles) 
in which the Advertising should be published, and/or other arrangements.

c)	 Upon the Parties’ agreement, the Framework Agreement may also include the Advertising made 
during the period of 12 months before the effectiveness of the Framework Agreement expires, 
provided that such Advertising has been paid for properly and timely. The prerequisite is that 
the price of the previous Advertising shall be less than 50% of the total volume of Advertising 
determined by the Framework Agreement. If, as a result of inclusion of the already implemented 
Advertising in the Framework Agreement under this paragraph, the Client becomes entitled to 
a discount from the price of this Advertising, such a discount shall be paid after the effective-
ness of the Framework Agreement expires. It can only be paid earlier on condition that the 
Advertising volume planned by the Framework Agreement has already been exhausted.

d)	 The Advertising under the Framework Agreement shall also be published based on individual orders.
e)	 Discounts resulting from the Framework Agreement shall only be provided if the Advertising 

within the agreed scope is paid properly and timely within the set deadline in compliance 
with the current price list (or in another pre-agreement amount). Otherwise the entitlement 
to the agreed discount lapses.

f)	 Both the volume and the discount agreed in the framework agreement may be increased, 
on a contractual basis, even repeatedly.

g)	 If the Advertising within the agreed scope is not published during the determined time period for 
reasons not attributable to the Publisher, the Client undertakes to pay the Publisher the difference 
between the price for the agreed and the actual published scope of Advertising.

5. PUBLISHING CONDITIONS

a)	 The Publisher reserves the right to separate the Advertising from the editorial content by a 
line, or a frame, and by lettering the Advertising with “ADVERTISING”, “COMMERCIAL 
PRESENTATION” or in any similar way together with the assigned advertising number. 
However, as for the Advertising of the 1/1 page full-bleed format, the Publisher reserves the 
right to place this designation directly into the Advertising space. The Client acknowledges 
that such an adjustment cannot be considered a reason for complaints.

b)	 As for periodicals, the Publisher shall publish the Advertising in all their editions in compli-
ance with the order. Unless the Client confirms in its order that it requires the Advertising to 
be published in an electronic edition, the Advertising shall only be published in the printed 
edition, including any of its copies in PDF format. Unless the Client confirms in its order that 
it requires the Advertising to be published in a printed edition, the Advertising shall only be 
published in the electronic edition, except for any copy of the printed edition in PDF format.

c)	 Unless the Client orders a specific type, size, placement or date of the Advertising, it is understood 
that it delegates such a choice to the Publisher and shall pay the Advertising price in the amount 
of the Advertising actually made. In such a case, the Publisher shall publish the Advertising at its 
own discretion, taking into account the actual options of the respective periodical.

d)	 If the Client orders the Advertising in a size not corresponding to the standard size of the 
Title advertising, the Advertising shall be adjusted to the closest possible size within the 
technical options and shall be confirmed and calculated based on such adjustment.

e)	 The publisher also reserves the right to grammatically modify the advertisement text accor-
ding to valid Czech spelling rules.

f)	 If the Client provides the Advertising not prepared graphically, the graphic design shall be 
made in a size corresponding to the original.

g)	 A preview of the prepared Advertising shall only be provided to the Client for author’s proof 
upon request. If the Client fails to comment on the final design within the set deadline, even 
though it has been demonstrably delivered to the Client, it shall be considered that the 
Client agrees with it. The standard method of sending the author’s proof shall be by email 
in a PDF or DOC format file.
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Economia, a.s. Commercial Terms and Conditions

6. THE RIGHT TO REFUSE ADVERTISING

a)	 The Publisher reserves the right to refuse to publish the Advertising due to inappropriate 
content, origin or form, and if it violates laws, decrees, good manners and practices or is in 
conflict with interests or could harm the Publisher’s reputation. The Publisher is obliged to 
notify the Client of such a fact, however, it is not obliged to justify its refusal.

b)	 Should the Client be in default in the payment of the Advertising price, the Publisher is 
entitled to suspend the receipt of the Client’s other orders, i.e. conclusion of Advertising 
Contracts with the Client or publication of other Advertising ordered by the Client, until the 
Advertising price with which the Client is in default is fully paid.

c)	 The Publisher is entitled to refuse to publish Advertising the graphic design of which copies 
editorial elements of the Title in which the Advertising is to be published. The same elements 
shall mean, for example, font, font cut and size, text wrapping and unambiguous graphical 
characters of the Title. The Advertising refusal by the Publisher for the above reasons does 
not release the Client from the obligation to pay the Advertising in full provided that all the 
base materials have been delivered upon the deadline for receipt of the base materials.

7. FAILURE TO FULFIL THE ORDER

a)	 As for a force majeure event, the Publisher shall be relieved from liability for the fulfilment of 
its commitments and compensation for the damage incurred.

b)	 If any agreed contract with a pre-agreed discount to be provided to the Client fails to be performed 
due to the Client’s fault, the Client is obliged to pay the Publisher the difference between the agreed 
discount and the price corresponding to the actual performance after clearing the contract.

c)	 The Publisher’s obligation to keep the agreed and confirmed position of the Advertising 
shall only arise if an additional charge for a specific position applies. If the Publisher fails to 
meet such obligation, the additional charge for the specific position shall not be applied, 
however, the Client is not entitled to lodge a complaint.

8. ADVERTISING PRICE AND PAYMENT TERMS

a)	 The Client is obliged to pay the Advertising price based on a tax document – invoice issued 
by the Publisher.

b)	 The Advertising prices in the individual Titles, the method of their calculation and quantity 
discounts are determined in detail in the Publisher’s currently valid price lists.

c)	 Advertising prices in the price list are provided without VAT.
d)	 The Publisher reserves the right to set contract prices.
e)	 As for lump-sum orders, the Publisher shall usually charge the Advertising implemented 

within 5 calendar days after its publishing. As for continuously provided Advertising, for the 
purposes of value added tax, the Advertising relating to individual billing periods, from 
which a tax document is issued by the Publisher, shall be considered implemented as of the 
last day of this period. The Publisher shall also send to the Client upon its request together 
with the invoice a checking copy of the Title in an electronic form. The invoice shall be due 
within 14 calendar days from its issue unless agreed otherwise. The invoice maturity for the 
Client with a registered office outside the Czech Republic shall be 30 calendar days.

f)	 If the Client does not specify the size of the Advertising and leaves the design up to the 
Publisher, the base materials for the Advertising price calculation shall be the format published.

g)	 The Publisher is entitled to require from the Client a deposit or an advance payment for the 
Advertising under a pro-forma invoice.

h)	 If the Publisher‘s claims are not paid by the Client within the due date, the Publisher shall 
proceed in accordance with Article 8 (k) of these Conditions and the Civil Code provisions.

i)	 Where the obligation to pay the Advertising price is fulfilled via a bank, such an obligation 
shall be considered fulfilled upon crediting the amount corresponding to the Advertising 
price to the Publisher’s account.

j)	 In case the Client is in default with payment of the Advertising price, the Parties have agreed 
upon contractual interest on late payment in the amount of 0.1% (in words: onetenth of a per 
cent) of the outstanding amount for each day of delay.

k)	 The Client agrees to the pro-forma invoices and the invoices to be issued and sent in PDF format 
to the email address determined by the Client for this purpose and declares that such an email 
address is actively used. In this regard, the Client further declares that it has appropriate means 
to receive, verify and open electronic pro-forma invoices and invoices sent in PDF format. 

l)	 As for the Publisher’s claims that are overdue for more than 30 days, the Publisher is entitled 
to pass them to external companies for enforcement. In such a case the Publisher is obliged 

to pay not only the interest on late payment specified in Paragraph 8 (i) hereof but also any 
other costs associated with the external enforcement of the outstanding claims, including 
the costs of telephone, written and fax reminders.

m)	 The Client is entitled neither to offset its claims unilaterally against the Publisher’s claims 
nor to pledge or otherwise encumber them with any third party’s right.

9.	WITHDRAWAL FROM THE CONTRACT ON ADVERTISING, 		
	 CANCELLATION FEES

a)	 The Client is entitled to withdraw from the Advertising Contract.
b)	 Such a withdrawal from the Advertising Contract must be made in the form of a written 

notice of withdrawal, which must be delivered to the Publisher in the manner determined for 
placing an order. The withdrawal from the contract shall only be valid upon the Publisher’s 
written confirmation of receipt.

c)	 In case of the Client‘s withdrawal from the advertising contract upon receipt of the order by 
the Publisher, the Publisher is entitled to apply cancellation fees.

d)	 In the event of the Client’s withdrawal from the Advertising Contract, the Publisher is entitled to 
claim the refund of the quantity discounts from prices for recurring Advertising or the quantity 
discounts for the ordered volume of Advertising to which the Client would not be entitled by this 
withdrawal from the Advertising Contract. The Publisher is also entitled to require the Client pay 
the costs incurred in connection with the Client’s withdrawal from the Advertising Contract.

e)	 Cancellation fees:
	 Hospodářské noviny
	 – 10 to 5 business days prior to publishing – 50% of the Advertising price
	 – 4 and less business days prior to publishing – 100% of the Advertising price
	 Advertising can only be cancelled in less than 5 business days prior to publishing considering 

the actual conditions and the Publisher’s possibilities. In such a case, the Client shall be 
charged the full Advertising price as if the Advertising has been published. The full Advertising 
price shall also be invoiced if the ordered Advertising is eliminated from the press or is not 
published due to the Client’s failure to provide flawless advertising base materials within the 
deadline under the valid price list for Advertising, or within an alternative date determined in 
writing by an employee from an office responsible for accepting Advertising.

	 Ekonom, PročNe 
	 – 15 to 11 calendar days prior to publishing – 50% of the Advertising price
	 – 10 and less calendar days prior to publishing – 100% of the Advertising price
	 VAdvertising can only be cancelled in less than 11 calendar days prior to publishing considering the 

actual conditions and the Publisher’s possibilities. In such a case, the Client shall be charged the full 
Advertising price as if the Advertising has been published. The full Advertising price shall also be 
invoiced if the ordered Advertising is eliminated from the press due to the Client’s failure to provide 
flawless advertising base materials within the deadline under the valid price list for Advertising, or 
within an alternative date determined in writing by an employee from an office responsible for 
accepting Advertising. The decisive factor for assessing the date of the cancellation receipt shall be 
in all cases the day of delivery of the cancellation to the department of Economia, a.s. responsible 
for accepting Advertising, and the time limited by the working hours in the respective department, 
i.e. from 8 am to 5 pm during business days. This provision shall also apply to cancellation sent by 
fax or email. As for orders of advertising position on the 4th sheet (last page) of the PročNe maga-
zine, the cancellation fee for 100 and fewer calendar days shall amount to the full Advertising price.

	 Commercial and special thematic inserts and all professional magazines
	 – 30 to 25 calendar days prior to publishing – 50% of the Advertising price
	 – 24 and less calendar days prior to publishing – 100% of the Advertising price
	 Online Advertising (iHNed.cz, aktuálně.cz, centrum.cz, zena.cz and other content
	 sites operated by the Publisher)
	 Unless the Publisher provides for otherwise in the confirmation of the order, the following
	 cancellation terms shall apply to the order cancellation:
	 –	 Where the order is cancelled within 20 business days from the required campaign start 	

	 – 50% of the price stated in the order.
	 –	 Where the order is cancelled within 15 business days from the required campaign start 	

	 – 70% of the price stated in the order;
	 –	 Where the order is cancelled within 10 business days from the required campaign start 	

	 – 80% of the price stated in the order;
	 –	 Where the order is cancelled in less than 10 days from the required campaign start or 	

	 later – 100% of the price stated in the order;
	 – For long–term campaigns (at least within 3 and more months), the difference between 	

	 the price from the price list and the discount provided shall be charged.
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	 The Publisher is entitled to provide in the confirmation of an order cancellation terms that 
vary from the terms stipulated in the previous provision of these Business Conditions.

10. WARRANTY CLAIMS

a)	 Advertising can be claimed in writing within 14 days of its publication.
b)	 In the case of partial or completely illegible, incorrect or incomplete advertising, the Client 

is entitled to a substitute publication or discount. The method of substitution is at the discre-
tion of the Publisher. In the event that the Publisher provides a discount, it shall always be 
to the extent to which the Advertising purpose has been limited.

c)	 The Client is not entitled to claim a different colour of its Advertising unless it has provided 
a colour check copy of the printed Advertising on a hardproof media together with the base 
materials for the publication of the Advertising. 

d)	 Also, the fact that the Client does not receive any response for its Advertising properly 
published is not a reason for a claim.

e)	 When entering a repeat advertisement with the same motif, the Client is obliged to check 
the correctness and completeness after each publication. The Publisher shall not accept 
a  claim if the same deficiency has occurred in the recurring Advertising without the 
Publisher being notified of it immediately after the previous publication.

11. FINAL PROVISIONS

a)	 Advertising articles shall only be published by the Publisher in compliance with applicable 
law regulating advertisements and the Code for Advertising.

b)	 The Publisher guarantees for all its printed Titles the standard quality of the Advertising print 
limited by the quality of the provided advertising base materials, print input materials and 
printing standards.

c)	 The Publisher shall only be responsible for damage caused by violation of its legal obligati-
ons, or obligations arising from these Commercial Terms and Conditions or other arrange-
ments relating to these Commercial Terms and Conditions. The Publisher and the Client 
have agreed that the total foreseeable damage so incurred may only be up to CZK 50,000.

d)	 It is only possible to deviate from the above provided Commercial Terms and Conditions 
upon a written agreement.

These Commercial Terms and Conditions shall become effective as of 13 4/ 2020/ The previ-
ous version of these Terms and Conditions is available under this link: 
https://www.economia.cz/wp-content/uploads/2020/04/OP_Economia_platnost-do-12.4.2020.pdf

Amendment No. 1 to the Economia, a.s. Commercial Terms and Conditions
(hereinafter referred to as the “Amendment” and “Commercial Terms and Conditions”)

I. INTRODUCTORY PROVISIONS

a)	 This Amendment regulates or supplements the Commercial Terms and Conditions for the 
purpose of publication of the Internet Advertising on websites, tablets and other mobile 
devices (hereinafter referred to as the “Servers”) operated by Economia, a.s. (hereinafter 
referred to as the “Operator”).

b)	 This Amendment includes the currently valid price lists for Internet Advertising, published 
on www.economia.cz.

II . MONITORING ADVERTISEMENTS

a)	 Information regarding the traffic on the Server on which an advert is sold is audited by an 
independent NetMonitor audit.

b)	 Upon a written request, the Operator shall enable the Client ordering the Internet 
Advertising free access to the online advertising system showing the statistics on the num-
ber of display, clicks and the effectiveness of its advertising campaigns based on the 
Advertising ordered.

III. MATERIALS FOR THE PUBLICATION OF ADVERTISEMENTS

a)	 The Client undertakes to send an order to the Publisher at least 5 working days before the required 
publishing of the advertisement, and to provide the Publisher with the materials for the advertise-
ment of the standard advertising formats in electronic form in GIF, HTML5, JPG format, at least 3 
working days prior to the required publishing of the advertisement, so that no further adjustment 
by the operator is necessary. Base materials for non-standard formats must be provided for testing 
at least 5 business days prior to the required publishing. If the base materials exceed the data size 
indicated in the technical specification stated in the price list of the Advertising, the Client shall be 
charged this data oversize up to the amount of 20% of the price for the advertising position.

b)	 The Operator can notify the Client of the erroneous processing of the base materials provi-
ded and determine a reasonable time limit for correction.

c)	 In the event of late delivery of the base materials or delivery of erroneous base materials, the 
Operator shall not bear responsibility for any damage caused to the Client or third parties hereby.

IV. PAYMENT TERMS

a)	 The day of taxable supply shall mean the last day of publication of the Advertising or the day of 
termination of the advertising campaign. If the Advertising (advertising campaign) is published for 
two and more calendar months, the Operator is entitled to invoice partially as follows: for each 
calendar month in which the campaign has been implemented, the actually implemented part of the 
Advertising shall be invoiced, in which case the day of taxable supply of such a part of the 
Advertising shall always mean the last day in the continuous calendar month in which the Advertising 
has been published, and the last day of publication of the Advertising in the final calendar month.

b)	 The Operator is entitled to require the payment to be paid in advance. In such a case, the 
Operator is not obliged to start the campaign earlier than on the 1st business day after the 
respective amount has been credited to its account.

c)	 Should the Client be in default in the payment of the price of the Advertising (advertising 
campaign), the Operator is entitled to suspend the campaign, and such a campaign shall be 
considered terminated for reasons attributable to the Client. In such a case, the Client is 
entitled to claim the payment of a contractual penalty equal to the value of the Advertising 
campaign not implemented for reasons attributable to the Client, however, properly orde-
red. The Client undertakes to pay the contractual penalty within 7 days from the Operator’s 
request. After the invoice or the pro-forma invoice are properly paid, the campaign can 
continue if it is still possible given the occupancy of the Operator’s advertising space. In 
such a case, the entitlement to a contractual penalty shall not apply.

V. COMPLAINTS

a)	 If the Operator fails to meet the number of impressions guaranteed by the order, the Client 
is entitled to require a discount or compensation. The entitlement to a discount or compens-
ation must be exercised by the Client in writing within 3 business days from the end of the 
campaign at the latest.

b)	 The decisive factor for determining the entitlement to a discount or compensation shall be 
the records of the Operator’s online advertising system.

c)	 If the Client exercises its justified entitlement to compensation from the Operator, the 
Operator shall pay it in the amount of the unused number of impressions.

d)	 Unless the Parties have agreed otherwise, the compensation shall be made without undue 
delay after receipt and approval of the written entitlement, until the volume determined in 
paragraph V (c) of this Amendment is fulfilled.

e)	 If the Client exercises its justified entitlement to a discount from the campaign price from the 
Operator, such a discount shall be determined based on the ratio of the actually implemen-
ted and ordered number of impressions. The sum equal to this discount shall be paid by the 
Operator to the Client in the form of a credit note.

VI. FINAL PROVISIONS

a)	 It is only possible to deviate from the provisions hereof upon a written agreement.
b)	 Matters not regulated by an order or hereby shall be governed by the Commercial Terms 

and Conditions in the valid version published on www.economia.cz.
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