
content decides

Advertising Price List
Hospodářské noviny  Ekonom
PročNe  Legal advisor  Logistics 
Business Tariff

Valid from 1/ 1/ 2024



Valid from 1/ 1/ 2024
Orders: inzerce@economia.cz 2

From Monday to Friday, Hospodářské noviny brings general news with strong analytical elements and commentaries. It provides the largest amount
of information on Czech and world economics of all the Czech daily newspapers.

Hospodářské noviny – formats (in mm) and prices for colour advertising (in CZK)

Ad prices 548,900 438,900 251,900 251,900 195,085 195,085 146,650 145,977 73,325 73,325

   Prices marked in red (panorama, 1/1, JP, 1/2) are contractual and are 
advantageous compared to the standard rate per mm column.

   Other optional advertisement formats
may be negotiated.

   We will prepare a combined offer
for advertising in both the printed
and digital versions
of Hospodářské noviny
on request.

Advertisement Panorama 1/1 1/2A 1/2B 1/3A 1/3B 1/4A 1/4B 1/8A 1/8B
per mirror 554 x 380 263 x 380 263 x 185 123 x 380 263 x 120 98 x 380 263 x 90 98 x 185 98 x 110 60 x 185

*Note: The front cover of the title and other special formats on request are solved individually.

   Other optional advertisement formats

   We will prepare a combined offer
for advertising in both the printed

Advertisement Superpanorama  Junior page A Junior page B
per mirror   187 x 270 149 x 220

Ad prices price on the demand 328,900 229,900

Prices, extra fees
Ear on the cover page (63 x 43 mm or 126 x 43 mm) CZK 78,885

Bottom banner on the cover page (263 x 50 mm) CZK 201,960

Panoramic bottom banner (554 x 90 mm) CZK 339,966

Additional charge for placement on page 3  50%

Additional charge for placement on pages 5, 7 25%

Additional charge for special operation 50% Stick-on on the cover page
Exclusive stuck format on the cover page of HN. Calculation and exe-
cution will be realized individually according to the client‘s specifi cati-
ons. The price does not include the production of stick-ons.

Stick-on on the cover page (76 x 101 mm) 
– nationwide edition CZK 336,000

Stick-on on the cover page (76 x 101 mm) 
– Prague + Central Bohemia   CZK 199,000

Sponsorship of the topic
Text „Topic brought to you by“ + logo CZK 329,000
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General Meetings – advertising prices
Up to the 1/4 page format including the basic advertising prices for HN with a 65% discount will apply. For formats larger than 1/4 page the 
basic advertising prices for HN with a 50% discount will apply.

1/4 page – 263 x 90 mm� CZK 48,538

1/8 page – 98 x 110 mm� CZK 23,797

  �The prices apply to ordinary and extraordinary general meetings. In addition, we will produce an ad for direct clients from the supplied documents in our prepress studio. 
The announcement of the holding of the extraordinary general meetings is published only in advance of payment.

Polygraphic and typographic data
Paper – basic range of HN� 42,5 g/m2 

Screen� 40 lines/inch (100 lpi)

Print� rotary offset (coldset)

Type setting pattern HN� 263 x 380 mm

 �Inserted advertisement in Hospodářské noviny see p. 13.

 �The deadline for orders and base materials is 5 business days prior 
to the publication date.
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HN VÍKEND

Advertisement prices, additional charges
Format

Additional charge for special operations 50%

 Advertisements can be located on both odd and even pages. Other advertisement formats are possible after prior discussion.
  The deadline for orders and base materials is 10 working days before the day of publication.

An insert of Hospodářské noviny

Friday’s newspaper supplement Hospodářské noviny Víkend offers readers interviews, reports, and profi les of interesting personalities
from business, sports, cultural and social environments in the Czech Republic and around the world. There are also interesting
articles from the fi eld of science and the world of technology, as well as interesting cultural and fi lm tips.
The aim of this supplement is to provide readers with a deeper insight into socio-economic trends in longer interviews, reports and
analytical texts, while at the same time offering light reading. To introduce various personalities differently than we know them from
their professional lives. A crossword and Sudoku are available for mental exercises. Last but not least, the reader will also fi nd the
weekend TV programme here.

Hospodářské noviny – formats (in mm) and prices for colour advertising (in CZK)

Ad prices 548,900 438,900 251,900 251,900 195,085 146,650

Advertisement Panorama 1/1 1/2A 1/2B 1/3 1/4
per mirror 554 x 380 263 x 380 263 x 185 123 x 380 263 x 120 263 x 90
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Jak obhájíme naše zájmy, kdybychom o něj přišli?
Proč je veto škodlivé bez ohledu na to, jestli 
si přejeme Ukrajinu v EU? Vysvětluje Ondřej Houska.

Strana 24

Potřebujeme v EU 
omezit právo veta

Nejvyšší české hory dusí čtyřkolky i apartmány.  
S šéfem národního parku Robinem Böhnischem  
i o tom, co se dá dělat či jak je proměňuje oteplování.

Strany 20–21

Co se děje (a bude dít) 
v Krkonoších Teď, v pokročilém 21. století, alespoň v neděli před polednem, 

tu z někdejšího ruchu nezůstalo vůbec nic. Z novodobé rozhled-
ny vedle Chmelařského muzea si liduprázdné město prohlížíme 
také sami. Ve srovnání s turistickými centry zaplněnými hluč-
nými návštěvníky vlastně docela příjemná situace. Pohodovou 
atmosféru narušila až manželčina otázka: „A kde se tady nají-
me?“ Přímo na náměstí nebyl v poledne otevřený jediný podnik, 
dvě restaurace v provozu jsme našli až v přilehlých uličkách.

Místním však „božský“ klid v centru úplně nevyhovuje. „Žatec 
si nezaslouží být na seznamu UNESCO, to by tu muselo vypadat 
jinak,“ napsala na Facebook přispěvatelka Alena. Podobných 
ohlasů tam byla celá řada. Některé kritizují také to, že řada 
památek v nepříliš udržovaném centru je zavřená a město se 
nesnaží je turistům zpřístupnit. Mnoho důvodů chodit na histo-
rická náměstí nemají ani místní. Spousta domů, byť mají opra-
vené fasády, je vevnitř vybydlených nebo v nich žijí nájemníci 
„obchodníků s chudobou“. Oblasti se přezdívá zóna podnika-
telské smrti. „Vydrží tu jen kebabárny a nehtová studia,“ řekl 
mi Ota Blail, vedoucí čajovny a kulturního klubu Budík, který 
sídlí v poněkud oprýskaném domě, kde v 19. století přespávali 
dokonce dva rakouští císařové. Ani jeho klub není masovým 
lákadlem. Má na něm pověšenou ukrajinskou vlajku, uvnitř 
pak duhovou. „Chceme být otevření, ale na Facebooku jsme to 
schytali. S tolerancí je Žatec poněkud pozadu,“ podotýká Blail.

Někdo se možná podiví, že takové město se ve výběru „svě-
tového dědictví“ vůbec ocitlo. Až druhá návštěva Žatce uka-
zuje, proč se to povedlo. Objevíte tu další poklady a potkáte 
zde lidi, kteří smělý nápad s nominací do UNESCO dotáhli 
do kýženého konce. A do budoucna mají i vize, čím si „účast 
v první lize skutečně zasloužit“, jak říká Vladimír Valeš, šéf 
Chmelařského muzea. 

Kostra prvního pivaře
Na začátku byl pozoruhodný archeologický nález, který dal 
podnět k následné mystifikaci, ale především k odvážným plá-
nům. V roce 2001 byla pod náměstím Svobody objevena kostra 
muže z doby kamenné a s ní i kamenná destička se sedmi vrypy. 
Přivolaný archeolog Petr Holodňák před místním novinářem 
zavtipkoval, že předmět mu připomíná pivní účet, a že by tedy 
mohlo jít o nejstaršího pivaře na světě, homo lupulus neboli 
člověka chmelového. Odvážná spekulace se objevila v místních 

Na historickém náměstí Svobody v centru Žatce 
se první říjnový pátek shromáždilo 650 míst-
ních žáků a studentů a vytvořili tu živý ob-
raz. Jedna část se seskupila do nápisu Žatec 
a druhá představovala hlávku chmele. Sním-
ky, které při happeningu vznikly, mají být 

využity pro propagaci města. Žatec ji bude potřebovat. Mi-
nulý měsíc se společně s okolní chmelařskou krajinou dostal 
na Seznam světového dědictví UNESCO, město však zatím 
turistickým magnetem zdaleka není.

Co zápis na seznam UNESCO Žatci přinese? ptám se dětí, 
které po akci odpočívají na náměstí u barokního sousoší Nej-
světější Trojice. „Prachy! Budou sem jezdit turisti z jiných 
zemí,“ věří žák 9. třídy Josef Grossmann a ostatní přikyvují.

„Zápis přijímám s velkou pokorou. Přínosy pro město záleží 
na jeho obyvatelích – přeju si, aby v Žatci nejen zůstávali, ale 
také do něj přicházeli noví, tvořiví lidé, kteří nastartují míst-
ní ekonomiku,“ říká Martin Beneš, konzultant v energetice, 
který se podílel na organizování happeningu. Beneš je členem 
spolku Chmelobrana Žatec, jenž má kromě jiných také záslu-
hu na tom, že devatenáctitisícové město na severozápadě 
Čech se na seznam UNESCO dostalo. V případě Česka to byl 
už sedmnáctý zápis. Mimo jiné po Praze, Českém Krumlově 
či naposledy po západočeském „lázeňském trojúhelníku“ a Ji-
zerskohorských bučinách. Žádná chmelařská krajina nikde 
na světě se na prestižním seznamu dosud neobjevila. 

Do Žatce jsem se vydal už předchozí neděli, abych město za-
žil coby víkendový návštěvník. Největším překvapením bylo, 
že hlavní náměstí Svobody se spoustou renesančních domů 
a klasicistní radnicí zelo kolem jedenácté dopolední navzdory 
slunečnému počasí prázdnotou. Z okna nad podloubím pokři-
koval na kohosi polonahý romský muž, občas kolem prošel oje-
dinělý chodec. A stejně opuštěně vypadala i přilehlá náměstí. 
V rozlehlé památkové rezervaci, kde je například druhá největší 
synagoga v Česku, druhé nejstarší tuzemské kamenné divadlo 
a kde se natáčela řada historických filmů, je náměstí dokonce 
devět. To je na město podobné velikosti bezpochyby unikát. Ně-
které stavby pamatují slavné časy Žatce, který patřil v 16. století 
k největším českým městům. V 18. a 19. století se tu rozvinulo 
pivovarnictví a chmelařství, sjížděli se sem obchodníci z celého 
světa, byla tu spousta hotelů a na 200 hospod. 

Žatec i okolní chmelnice se dostaly na prestižní seznam 
UNESCO. Ve zdejší památkové rezervaci, přezdívané 
„zóna podnikatelské smrti“, však chybí turisté i obyvatelé. 
Co s tím místní udělají?

bez lidí
město
Krásné

Vladimír Ševela
vladimir.sevela@hn.cz
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Nechceme vás zrazovat od vánoční televizní klasiky, 
ale třeba přijde chuť na něco jiného. Tipy od redakce 
HN, co vidět na Netflixu, HBO Max a spol.
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Přesyceni Popelkou 
či Pelíšky?

A válka může být spravedlivá, jen když není 
pomstou, říká ve velkém rozhovoru plzeňský 
biskup Tomáš Holub.

Strany 20–21

Advent nemá  
být safari

Za jeho útěk k nepřátelům Říše ale část rodiny musela za-
platit. Přijelo si pro ně gestapo a skončili v internačním táboře 
ve Svatobořicích u Kyjova. „Během hodiny museli být sbalení, 
pak je vyslechli, babičku, dědu i moji maminku, zatímco tátu 
jako traťového mistra v České Třebové na železničním uzlu 
nechali, toho potřebovali. Byli takzvaně odsouzeni bez sou-
du, nalodili je do vagonu a jeli do lágru. Spali tam na pryčnách, 
v hrozných podmínkách, ale naštěstí se za devět měsíců vrá-
tili,“ popisuje žena.

Až po skončení války dorazila do Moravan druhá depeše. 
Tentokrát zdrcující. Josef Jiroutek podle ní zahynul 29. června 
1944 při nehodě. Jeho letoun, se kterým se právě s posádkou vy-
dávali na další bojový let nad Lamanšský průliv za německými 
ponorkami, se těsně po startu zřítil. „Liberator havaroval poblíž 
Roskill Farm, St. Keverne, Cornwallu, krátce po startu ve 13.40 
z RAF Predannack. Letoun byl naložen 1900 galony benzinu, 
16 raketovými projektily a osmi hloubkovými náložemi,“ lze se 
dnes dočíst na specializovaném webu, který osudy českoslo-
venských příslušníků RAF mapuje. 

Pád letounu přežil z devítičlenné posádky jediný voják. Ani 
on ale netušil, co bylo příčinou nehody, která zůstala dodnes 
nevysvětlená. „Všichni zahynuli, kromě spojaře. Neví se, jestli to 
byla elektrozávada, nebo sabotáž, jisté je jen, že nebyli sestřele-
ni,“ říká prasynovec Pumrle, který žije s rodinou v rodném domě 
Josefa Jiroutka právě v Moravanech u Pardubic.

Smrt dva týdny před svatbou
Zatímco o vojenském působení Jiroutka přece jen alespoň stro-
hé informace existovaly, o jeho soukromém životě nevěděla 
rodina zhola nic. Jiroutek si přitom, stejně jako řada mladých 
československých pilotů, našel v Anglii přítelkyni jménem Esme 
Pauline Redfern (později provdaná Roberts). Ta se dokonce sta-
la jeho snoubenkou, kterou si měl za dva týdny po nešťastném 
posledním letu brát. V době, kdy Jiroutek přišel o život, už totiž 
byla ve čtvrtém či pátém měsíci těhotenství.

Jenže Jiroutkova přítelkyně zřejmě po smrti svého přítele, 
ani po konci války, neměla žádnou motivaci vyhledávat ve vzdá-
leném Československu jeho příbuzné. Dítě, narozeného syna, 
jemuž dala jméno Anthony Joseph, dala k adopci. „Neznáme 
přesně příčinu jejího rozhodnutí, jestli to bylo kvůli špatné fi-
nanční situaci, nebo bylo hlavním důvodem, že otec dítěte ze-
mřel,“ uvažuje Pumrle. „V Anglii prý v té době nebylo obvyklé, 
aby byla svobodná matka. Byl to asi částečně zvyk, zřejmě byl 
na ni vyvíjen společenský tlak, možná i tlak rodiny, aby dítě 

Byla půlka září, stále ještě teplý letní den. Jejich 
skráně se leskly kapkami potu a napětí postupně 
narůstalo. Na dvoře pardubického hotelu Atri-
um vyhlížel Pavel Pumrle s rodinou netrpělivě 
návštěvu, o které se dá s trochou nadsázky říci, 
že se opozdila téměř o 80 let. Poté muže, jehož 

znali jen z fotografií, za volantem bílého vozu konečně spatřili.
„Vystoupil i s manželkou a na devětasedmdesátiletého pána 

vypadal skvěle. Řekli jsme si ‚Hi‘, objali se, políbili a i nám chlapům 
tekly slzy,“ popisuje setkání z letošního 13. září osmačtyřicetiletý 
obchodník Pumrle, který je prasynovcem bývalého českého pilo-
ta Josefa Jiroutka, účastníka bitvy o Británii. Starý muž, kterého 
na parkovišti u hotelu poprvé objal, byl pilotův syn. O existenci 
svého blízkého příbuzného, který žije v Británii, přitom neměla 
rodina z Pardubicka až do letošního léta vůbec tušení.

Stejně na tom však byl i britský důchodce Peter Joseph Ca-
wthra. I on prožil celý svůj dosavadní život, aniž by znal své pří-
buzné v Česku. Jenže vznik celého – na první pohled jen stěží 
uvěřitelného příběhu – umožnilo hned několik mimořádných 
okolností. První z nich je, že o životě rodinné legendy během 
druhé světové války měli jeho potomci až do letoška spíše jen 
kusé informace. Věděli samozřejmě, že Jiroutek, příslušník 311. 
československé bombardovací perutě, utekl z nacisty okupova-
né země jako devatenáctiletý v prosinci 1939 a do Velké Británie 
se dostal přes Řecko a Francii. Výcvik RAF (Royal Air Force) 
prodělal mladý muž, který v Československu prošel civilním 
i vojenským pilotním kurzem, na Bahamách a v říjnu 1940 se 
zapojil do bojů. 

„Podnikal pak lety zaměřené na vyhledávání a bombardo-
vání německých ponorek a lodí na strojích Liberator. Působil 
jako druhý pilot v osádce hlavního pilota Františka Naxery,“ 
vyjmenovává prasynovec fakta z velmi stručných pilotových 
životopisů. Vojenské archivy nebývají zbytečně obsáhlé a dá-
vat o sobě více vědět domů do Moravan na Pardubicku mohl 
mladík za protektorátu, kdy Němci kontrolovali veškerou ko-
respondenci, jen stěží. 

Jeden pohled údajně poslal ještě z komplikované cesty do Bri-
tánie z řecké Soluně. Pak už o něm až do konce války přišla jen 
jedna zpráva. „Co se děje se strýcem, se jeho rodiče během vál-
ky dozvěděli jedinkrát díky šifrovanému psaní z New Yorku 
od muže, se kterým se náhodně setkal. Byl to bratr jedné paní 
z Moravan, který tam žil. Zjistili tak, že je strýc už v Británii a že 
prodělává výcvik,“ připomíná Jiroutkova neteř, devětasedm-
desátiletá Blanka Babáková z Pardubic.

Potomci válečného pilota RAF Josefa Jiroutka z Pardubicka 
nyní ve Velké Británii objevili syna rodinného hrdiny. Příběh 
jednoho velkého setkání, vzpomínek a pátrání po minulosti.

Po 79 letech
syn hrdiny.
Našel se

Martin Biben
martin.biben@hn.cz



Valid from 1/ 1/ 2024
Orders: inzerce@economia.cz 5

Lifestyle monthly Hospodářské noviny, annually awarded the International European newspaper award.

Lifestyle magazine PročNe in Hospodářské noviny – formats (in mm) and prices for colour advertising (in CZK)

Advertising prices, additional charges
Format (full-bleed printing and net format)

First panorama CZK 438,900

2nd page of the cover CZK 279,400

3rd page of the cover CZK 253,000

4th page of the cover CZK 306,075

Left side opposite the content or editorial CZK 268,400

First right advertisement page CZK 279,400

Additional charges

For the requested position 20%

Additional charge for special operations 50%

Polygraphic and typographic data
Gross format (full-bleed before trimming) 242 x 307 mm

Clear format (after trimming) 232 x 297 mm

Chromaticity 4/4 CMYK

Paper 80 g/m2 LWC

Paper envelope 170 g/m2 chalk UV varnish

Screen 150 lines/inch

Screen envelope 150–177 lines/inch

Print rotary offset

Binding V1

Advertisement 2/1 1/1 1/2A 1/2B 1/3
per mirror and 444 x 279 212 x 279 212 x 127 103 x 279 67 x 279
full-bleed 464 x 297 232 x 297 232 x 147 113 x 297  77 x 297

Ad prices 328,900 233,310 135,135 135,135 101,640

 Other formats are possible after prior discussion. The dimensions of the »FULL-BLEED« are listed in net format after trimming. For trimming, it is necessary to provide an
 overlap of an additional 5 mm beyond the net format around the edge of the advertisement! Advertisements can be located on both odd and even pages.

Ř Í J E N  2 0 2 3

š p e r k
Objevte nejblyštivější klenoty světa, nejkomplikovanější hodinky současnosti, české vlčí máky zářící 

u pracovny Winstona Churchilla i skutečný poklad mezi automobily.

p r o s i n e c  2 0 2 3

Jak žít delší, lepší a radostnější život a proč to má vůbec smysl. 

e u f o r i e

Dates of issue of the magazine PročNe

Edition Ad. materials Topic

2 / 9 2024 1 / 26 2024 Trends

3 / 8 2024 2 / 23 2024 Women

4 /12 2024 3 / 28 2024 Inovators

5 /17 2024 5 / 3 2024 Architecture and Art

6 / 21 2024 6 / 7 2024 Gourmet (Summer double issiue)

9 / 6 2024 8 / 23 2024 Design

10 / 18 2024 10 / 4 2024 Watches & Jewellery

11 / 15 2024 11 / 1 2024 Men

12 / 6 2024 11 / 22 2024 Christmas special
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Orders: inzerce@economia.cz

Ekonom is a prestigious independent economic weekly. It provides objective and undistorted information for decision makers, managers, investors, 
and public administration representatives. It regularly delves into current affairs in the world of business. Published every Thursday.

Ekonom – formats (in mm) and advertising prices (in CZK)

Advertising prices, additional charges
Exclusive sectional  CZK 273,900

The fi rst right advertising  CZK 262,900

2nd page of the cover  CZK 284,900

3rd page of the cover  CZK 253,000

4th page of the cover  CZK 328,900

Basic price per mm of column  CZK 605

Price per mm of column of fl oating advertisement  CZK 1,815

Additional charges

For placing against the fi rst page of the main section  20%

Additional charge for special operations  50%

Advertisement 2/1 1/1 2/3 Junior page 1/2A 1/2B 1/3A 1/3B 1/4A 
per mirror and – 179 x 240 118 x 240 118 x 175 179 x 120 87 x 240 179 x 76 57 x 240 179 x 60 
full-bleed 406 x 267 203 x 267 132 x 267  203 x 132 101 x 267  203 x 88 71 x 267 203 x 72

Ad prices 328,900 240,900 184,338 171,171 144,837 144,837 100,069 100,069 89,536 

  Other optional advertisement formats may be negotiated. Advertisements of 1/4 and smaller sizes will be accumulated on advertisement pages.
  The dimensions of the »FULL-BLEED« are listed in net format after trimming. For trimming, it is necessary to provide an overlap of an additional 5 mm beyond the net 
format around the edge of the advertisement! Advertisements can be located on both odd and even pages.

  Deadline for orders and base materials is 10 business days prior to publication date.

Real Estate + Personnel/Education – formats (in mm) and advertising prices (in CZK)
Advertisement 1/1 1/2 1/3A 1/3B 1/4A 1/4B 1/6 1/8
per mirror 179 x 240 179 x 120 179 x 76 57 x 240 179 x 60 118 x 91 57 x 125 57 x 94

 Other optional advertisement formats may be negotiated. Advertisements of 1/4 and smaller sizes will be accumulated on advertisement pages.

 1 2 3

 57 118 179

Number of columns

size in mm

Týdeník vydavatelství Economia 7. 9. 2023, cena: 59 Kč www.ekonom.cz

37

Životaschopnost českého 
automobilového průmyslu 
ohrožuje slábnoucí německá 
ekonomika, nápor čínských 
výrobců, slevy americké Tesly 
i nástup elektromobilů.

Autoprůmysl
pod tlakem
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Týdeník vydavatelství Economia  5. 10. 2023, cena: 59 Kč  www.ekonom.cz

41

České farmaceutické firmy vycítily 
příležitost k rozšíření svého byznysu

Republika bez léků 
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Real estate 86,873 42,934 27,503 21,718 21,131 21,467 13,752 10,566
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formats (in mm) and advertising prices (in CZK)
Advertisement 2/1 1/1 2/3 1/2A 1/2B 1/3A 1/3B 1/4A 

full-bleed 402 x 267 201 x 267 132 x 267 201 x 132 101 x 267  201 x 88 71 x 267 201 x 72

Ad prices 155,760 85,800 61,380 45,936 45,936 31,416 31,416 26,268  

 The dimensions of the »FULL-BLEED« are listed in net format after trimming. For trimming, it is necessary to provide an overlap of an additional 5 mm beyond the net 
 format around the edge of the advertisement!

Ad prices
Format (full-bleed and net format)

1st page of the cover + 1/3 for editorial  CZK 96,360

2nd page of the cover  CZK 89,760

3rd page of the cover  CZK 89,760

4th page of the cover  CZK 92,400

Deadlines for submitting base materials
Ready-made patterns – within 15 business days prior to publication

Other base materials – within 20 business days prior to publication

Repeat discounts for the Logistics magazine
2x 5%

3 – 5x 10%

6 – 9x 15%

10x and more 20%

Additional charges for the Logistics magazine
Additional charges for placement  5%

Exact location  20%

Deadlines for submitting base materials
In the LOGISTICS newsletter

Ready-made patterns – within nine business days prior to publication 
(on a magnetic carrier)

Other base materials – within 10 business days prior to publication 
(by mail, base materials for further graphic processing)

Logistika – příloha pro předplatitele týdeníku Ekonom – logistika.ekonom.cz

04/2023

ROZHOVOR

Lonek (Yusen Logistics): 
Nová řešení nastupují rychle 

str. 6

FOKUS

Logistika reaguje na změny 
v mezinárodním obchodu

str. 12

NÁZOR

Budoucnost přeprav z Číny 
je v multimodalitě

str. 17

 DOPRAVA 
A LOGISTIKA 

V MEZINÁRODNÍM 
OBCHODU

Logistika – příloha pro předplatitele týdeníku Ekonom – logistika.ekonom.cz

09/2023

ROZHOVOR

Roubíček (DHL): Změna je 
příležitostí ke zlepšení

str. 6

INTRALOGISTIKA V PRŮMYSLU

Výroba potřebuje 
manipulační techniku

str. 12

PRODUKTY

Novinky z veletrhu 
Transport Logistic 

str. 24

INZERCE

LOGISTIKA 
V PRŮMYSLU, 
TECHNOLOGIE 
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Ad prices
Format (full-bleed and net format

2nd page of the cover  CZK 127,050

3rd page of the cover  CZK 127,050

4th page of the cover  CZK 141,900

Title strapping (5–10 cm)  CZK 97,500

Deadlines for submitting base materials
Ready-made patterns – within 15 business days prior to publication

Other base materials – within 20 business days prior to publication

Additional charge for graphic processing  20%

Právní rádce is a regular monthly supplement to Ekonom magazine containing legal informations for management and bussines.

Právní rádce – formats (in mm) and advertising prices (in CZK)
Advertisement 1/1 1/2A 1/2B 1/3A 1/3B 1/4
per mirror and 179 x 240 179 x 120 87 x 240 179 x 76 57 x 240 179 x 60
full-bleed 203 x 267 203 x 132 101 x 267  203 x 88 71 x 267 203 x 72

Ad prices 119,166 62,700 62,700 46,200 46,200 34,050

  Dimensions are in clear format without trimming. For trimming, it is necessary to provide an overlap of an additional 5 mm beyond the net format around
the edge of the advertisement.

Právní rádce – příloha pro předplatitele týdeníku Ekonom

ADVOKÁTNÍ 
PŘECHOD ROKU

TOMÁŠ ŠČERBA zamířil do DLA Piper. Zlákaly ho její technologie 
vybavené umělou inteligencí. Benefitem jsou i pro klienty.

06–07

C í l  u d r ž i t e l n o s t

Základem jsou data 

a transparentnost. 

Obojího se zatím 

ve firmách nedostává.

O c h r a n a  m a j e t k u

Zájem o ochranu rodinného 

majetku roste. Bohatí 

Češi stále více využívají 

zahraniční řešení.

K o n e c  n e s p o l e h l i v ý c h

V Česku vznikne po západním 

vzoru evidence osob, 

které nesmějí stát v čele 

firem a korporací.

Právní rádce – příloha pro předplatitele týdeníku Ekonom

PRÁVNÍ KOUZLA 
S TELEMEDICÍNOU

ADVOKÁTI VLADISLAVA KŘIVOVÁ A JIŘÍ HRADSKÝ RADÍ, JAK V TĚŽKÝCH 
PODMÍNKÁCH ROZHÝBAT OBOR, KTERÝ MŮŽE SPASIT PŘETÍŽENÉ ZDRAVOTNICTVÍ.

12

1 0  m i l i a r d  k o r u n

Nová směrnice chránící 

proti kyberútokům 

má jeden výrazný rys: 

prodraží se.

R o z č a r o v a n ý  b y z n y s

Nová úprava 

zaměstnaneckých akcií je 

nedostatečná, podnikatelé 

chtějí radikálnější změnu.

V í c e  k n o w ‑ h o w

PPP projekty se 

ministerstvu dopravy 

zalíbily. Zvažuje, že kvůli nim 

přepíše i zákon pro železnici.
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Business Tariff – formats (in mm) and prices for colour advertising (in CZK)

The advertising combination of Hospodářské noviny and the weekly Ekonom makes it possible to address a creditworthy target group of products
of wider consumption. The purchasing potential of combined reading groups is one of the highest on the market.

BUSINESS TARIFF

How to get Business Tariff?
  order the same ad for both titles

  Ads must always have the same format, the same motif must be published in the same week in both titles

  it applies to all standard priced formats of space advertising of a minimum size of ¼ page

  A client discount is added to the figures with Business Tariff (repeat, volume)

The most read economic weekly 
Published every Thursday

  a prestigious independent title

   introduces outstanding entrepreneurial personalities, news of 
managerial practice and financial tools for personal and corporate life

   offers professional consulting services, expert discussions, and 
exclusive interviews

From Monday to Friday, Hospodářské noviny brings general news with 
strong analytical elements and commentaries. It provides the largest 
amount of information on Czech and world economics of all the Czech 
daily newspapers.

Other optional advertisement formats may be negotiated. The dimensions of the »FULL-BLEED« are listed in net format after trimming. For 
trimming, it is necessaryto provide an overlap of an additional 5 mm beyond the net format around the edge of the advertisement! Advertisements 
can be located on both odd and even pages. Advertisements with texts covering an area of more than 50% must be visually distinct from the 
editorial content (the advertisements may not use a similar font, graphics, colour range, etc.). In this case, the advertisement in the mirror format 
must be framed. The fi nal appearance is subject to editorial approval.

Ad 2/1 1/1 1/2A 1/2B 1/3 1/4A
HN 554 x 380 263 x 380 263 x 185 123 x 380 263 x 120 263 x 90
Ekonom 406 x 267 203 x 267 203 x 132 101 x 267 203 x 88 203 x 72

Ad prices 614,460 475,860 277,716 277,716 206,608 165,330

Čtvrtek 2. LISTOPADU 2023, ČÍSLO 212, CENA 40 KČ, SK 2,10 €  www.hn.cz 

PŘEDPLAŤTE SI HOSPODÁŘSKÉ NOVINY   +420 217 777 888   predplatne@economia.cz

CZK/EUR 
24,685 -0,51 %

CZK/USD 
23,443 -1,33 %

PX 
1370,80 +0,32 %

BTC/USD 
34500 -0,50 %

FTSE 
7342,43 +0,28 %

DAX 
14923,27 +0,76 %

Vyhazov bez důvodu? Vláda má 
návod, jak odbrzdit pracovní trh
Český pracovní trh zamrzl a brání rozvoji celé ekonomiky. Nastartovat ho mohou 
změny, které umožní snadnější propouštění zaměstnanců i bez udání důvodu.

Zbavit se pracovníka, 
který firmě nic ne‑
přináší, by mohlo být 
nově jednodušší. Eko‑
nomičtí poradci tlačí 
na vládu, aby umožni‑

la rozvolnění podmínek pracovního 
poměru. K nim se přidali i někteří 
poslanci, kteří už začali sami podni‑
kat kroky ke změně. Poukazují právě 
na to, že „problémoví“ zaměstnanci 
nebo ti bez výkonu, pokud hrubě ne‑
poruší pracovní kázeň, jsou v Česku 
nepropustitelní. 

„I to vede ke snížení produktivity 
práce firem, a tudíž ke ztrátě kon‑
kurenceschopnosti na světových 
trzích,“ stojí v jednom z bodů proin‑
vestičních opatření, jež Národní eko‑
nomická rada vlády (NERV) poslala 
nedávno kabinetu premiéra Petra 
Fialy (ODS).

V dokumentu ekonomové navr‑
hují, aby se modernizoval zákoník 
práce tak, že bude snadnější nabrat 
zaměstnance, ale i je propustit. „Vy‑
soké náklady s náborem a propouš‑
těním lidí na straně zaměstnavatele 
nejsou motivující. Zaměstnavatelé 
nechtějí nést riziko pouze na sobě 
a často se uchylují ke švarcsystému,“ 
stojí dále v dokumentu, který mají 
HN k dispozici.

Inspirací je pro ekonomy takzva‑
ný dánský model. V severské zemi je 
dlouhodobě jedna z nejnižších neza‑
městnaností. Propustit zaměstnan‑
ce, třeba i bez udání důvodu, je tam 
sice snadné, díky podpoře státu ale 
lidé rychle najdou nové místo. 

Proto NERV navrhuje možnost 
propuštění zaměstnance bez udání 
důvodu. „Riziko výpovědi může být 
kompenzováno třeba větší částkou 

práci, která nefunguje,“ míní Dagmar 
Kužvartová, ředitelka zaměstnava‑
telské sekce svazu. 

Podle ní je logické, že by výpověď 
bez udání důvodů měla být spojena se 
zavedením vyššího odstupného. To je 
důležité zejména v oborech, kde se 
nedají předvídat zakázky a je pak tře‑
ba například pružně reagovat na je‑
jich sezonní nedostatek. „Současně 
se ale bavíme o ochranných mecha‑
nismech, aby měl například zaměst‑
nanec dost času najít si nové zaměst‑
nání a aby byl finančně zabezpečený,“ 
dodává pak prezident Unie zaměst‑
navatelských svazů Jiří Horecký.

První verzi návrhů prorůstových 
opatření už ministři s připomínka‑
mi vrátili NERV a jeho členové nyní 
dávají dohromady finální verzi. Není 
proto zatím vůbec jasné, zda se toto 
opatření ve výsledném seznamu ob‑
jeví. Už nyní ale silně rezonuje nejen 
v byznysu, ale i mezi poslanci.

„Naše pracovní právo je strašně ri‑
gidní, bavíme se o tom na klubu ne‑
ustále. Jak to, že ostatní státy nema‑
jí dohody o pracovní činnosti nebo 
o provedení práce, a přesto fungu‑
jí? Zaměstnanec u nás zabírá místo
měsíce poté, co by už měl být pryč.

Tato nepružnost brzdí ekonomiku, 
investice, flexibilitu celého podnika‑
telského prostředí,“ říká výkonný ře‑
ditel Unie zaměstnavatelských svazů 
Vít Jásek. A podobně to vidí i Svaz 
průmyslu a dopravy. „Zaměstnavate‑
lé by měli mít možnost transparent‑
ně ukončit se zaměstnancem spolu‑

odchodné mzdy. Takže zaměst‑
navatel by mohl dát výpověď bez 
udání důvodu, ale musel by za‑

městnanci garantovat ne tři, ale tře‑
ba čtyři nebo pět měsíců mzdy,“ říká 
jedna z členek rady Helena Horská.

Podle ní je dalším opatřením i za‑
vedení výpovědi elektronickou for‑
mou. „Teď musí být všechno písemně 
a musíte to předat, tak alespoň tohle 
by se mohlo přiblížit digitální době,“ 
dodává ještě Horská. Zatím lze po‑
sílat výpověď elektronickou cestou 
jen se souhlasem zaměstnance. Ji‑
nak musí jít do vlastních rukou buď 
osobně, nebo doporučenou poštou. 

Podobně to vidí také zaměstna‑
vatelé. „Voláme po tom dlouhodobě. 

Trápí nás to všechny,“ říká poslanec 
Ivan Adamec (ODS). S tím souhlasí 
i jeho stranická kolegyně Jana Bačí‑
ková. „Pracovní trh je úplně plný, je 
třeba zajistit, aby se mohl zaměst‑
nanec snadněji propustit, například 
i zkrácením výpovědní lhůty. Nyní 
je to na stole a my to začínáme řešit 
napříč sněmovnou.“

Výraznější změny v zákoníku prá‑
ce tlačí i Starostové, podle nichž je 
třeba rozpohybovat pracovní trh co 
nejdříve. V první řadě se musí více 
zatraktivnit flexibilní úvazky a za‑
jistit rychlejší nástup rodičů do prá‑
ce. „Vidím, že je důležité rozvolnění 
pracovního poměru. Situace, kdy člo‑
věk nejde vyhodit, jsou časté,“ říká 
Michaela Opltová (STAN). Souhlasí 
i Piráti s podmínkou, že se musí velmi 
pečlivě nastavit parametry.

Zastánci změn budou muset vyjed‑
návat zejména s lidovci. Ti sice pod‑
porují zkrácené úvazky, posilování 
práv zaměstnavatelů se jim však ne‑
zamlouvá. „Nízká flexibilita je známá 
překážka na trhu práce, ale nyní jsme 
dělali různé kroky pro posílení práv 
zaměstnanců, změna o 180 stupňů 
není podle mě na pořadu dne,“ říká 
poslanec KDU‑ČSL Michael Kohajda.

Další tři týdny. 
Hraniční kontroly 
budou pokračovat

Namátkové kontroly na hrani-
cích se Slovenskem, které Čes-
ko zavedlo před necelým měsí-

cem, budou pokračovat do 22. listopa-
du. O jejich prodloužení rozhodla vlá-
da. „Dokud nebude fungovat skutečně 
účinná ochrana vnější hranice EU, bu-
deme muset dopady nelegální migrace 
řešit na vnitřních hranicích schengen-
ského prostoru,“ uvedl ministr vnitra 
Vít Rakušan (STAN). Podle premiéra 
Petra Fialy (ODS) opatření fungují, jde 
ale o pouhé hašení požáru, který začí-
ná jinde. „Je potřeba přijmout evropské 
řešení,“ připomněl. Kontroly na hrani-
cích se Slovenskem zavedlo Česko i loni 
na podzim, letos je podle úřadů situace 
méně závažná a jde hlavně o prevenci, 
aby se migrační toky nepřesunuly z ji-
ných zemí do Česka. Foto: ČTK

Nelegální migrace

Téma už nyní 
silně rezonuje 
nejen v byznysu, 
ale i mezi poslanci.

■ Zákoník práce

Volkswagen ustoupil od plánu na stavbu 
bateriové továrny u Plzně. Česko chce 
nalákat jiné investory.

Sucho poškozuje borovicové lesy, zesláblé 
stromy se stávají snadným cílem pro 
škůdce. V části země už jde o kalamitu.

Strana 3 Strana 4

Gigafactory VW 
v Česku nebude

Borovicová 
kalamita

Od roku 2025 by se mohly zálohovat 
plastové lahve. Podobný systém chtějí 
zavést i výrobci nápojových kartonů.

Strana 8

Výrobci chtějí 
vratné kartony

Michaela Ryšavá,
Martin Ťopek
autori@hn.cz

Dá se na nich vydělat více než na nájmech, 
atraktivní jsou hlavně paneláky, říká 
investor a realitní makléř Artem Saykin.

Strana 11

Rekonstrukce 
bytů vynáší

17

Jak říct špatnou zprávu nebo určit diagnózu dříve. 
Lékařům by v budoucnu mohla pomoci umělá 
inteligence.

Strana 22

Umělou inteligenci 
zkouší i čeští lékaři

Nadané děti se místo čertů bojí zániku 
sluneční soustavy, říká vývojová psycholožka 
Šárka Portešová.

Strany 20–21

Jak poznat 
nadané dítě? v minulosti nabrali poměrně dost nových lidí,“ říká inženýr. 

Jak jinak, také on za svou současnou pozici vděčí setkání se 
svým budoucím šéfem na studentských závodech v Záhřebu.

Navrhnout, postavit, odřídit… se štěstím až do cíle
Nejstarší český tým vznikl na Fakultě strojní ČVUT v Praze 
pod názvem CTU CarTech v roce 2007, dnes jich je sedm. Dřív 
závodily pouze v zahraničí, o šest let později už mohly i doma. 
Do Česka se Formula Student dostala díky absolventům této 
pražské techniky. Podle pravidel již nemohli soutěžit, a jak 
vzpomíná jeden z nich – současný ředitel českých závodů Mi-
chal Vašíček –, s kamarády se tehdy rozhodli zapojit do soutěže 
alespoň v roli organizátorů. „Dávalo nám to velký smysl, chtěli 
jsme nechat studenty závodit i v Česku,“ říká.

Aby tým mohl vyslat svůj výtvor na start, jeho členové musí 
projít znalostním testem. Letos v Mostě se přes něj dostalo 
šest českých stájí. Ostravská ne, dostala se však do soutěží 
v Německu, Maďarsku a Nizozemsku. FS TUL Racing z Tech-
nické univerzity Liberec a UWB Racing Pilsen ze Západočeské 
univerzity v Plzni prošly, ale jejich vozy neuspěly při technic-
ké přejímce. Na trať tedy vyrazily pouze čtyři domácí týmy.

Pravidla se v různých zemích mohou mírně lišit, ať už v tech-
nických požadavcích na monoposty nebo v hodnocení jednot-
livých disciplín. Základní princip je ale pro všechny stejný – 
navrhnout, postavit a odřídit závodní formuli s elektrickým 
nebo spalovacím motorem.

Oproti mistrovství světa formule 1 nebo jiným motoristic-
kým seriálům se získané body v jednotlivých studentských 
závodech nesčítají – každá země má svůj vlastní pohár. Ně-
mecká formule však přišla s neoficiálním světovým žebříčkem 
a týmy porovnává pomocí složitého vzorce. Roli hraje počet 
bodů i prestiž jednotlivých soutěží. Třeba závody v Mostě 
měly loni nejnižší koeficient 0,85, zatímco nejvyšší Rakousko 
0,95 a Německo 0,94.

Češi kvůli penězům obvykle vyrazí jen na několik závodů 
do zahraničí. „Některé týmy jezdí i na šest, sedm, když to stí-
hají a mají na to lidi. My jsme letos závodili ve třech státech tři 
týdny v kuse. Čtvrtý jsme už přidávat nechtěli. Je léto, strašně 
teplo, spousta povinností, stěhování mezi zeměmi – je to ná-
ročné,“ říká Patrik Tiszai, kapitán týmu brněnského Vysokého 
učení technologického TU Brno Racing.

Od začátku letošního roku je Kateřina Burešová 
plně zaměstnaná ve Škodě Auto. Zodpovídá 
za vývoj části nové globální platformy (základ 
vozu včetně motoru, sedaček, topení nebo 
elektroniky) pro celou skupinu Volkswagen. 
Novou pracovní náplň dostala po necelých 

čtyřech letech v externí pozici v oddělení aerodynamiky. „Je-
jich šéf si mě pamatoval ze závodů a nabídl mi práci,“ říká 
inženýrka. Když mluví o závodech, má na mysli studentskou 
formuli. Tato mezinárodní soutěž vznikla v roce 1981 v USA 
pod záštitou Society of Automotive Engineers (SAE). Vedle 
toho, že se oceňují vítězové na trati, je to také klání samotných 
inženýrů a konstruktérů. První závod v Evropě se uskutečnil 
v roce 1998, dnes jich je 13. Silné zázemí má ve Velké Británii, 
v Německu a Itálii. Vysokoškolské týmy jezdí prezentovat své 
dovednosti po světě a jejich členové se dostávají do slibných 
kontaktů s lidmi z praxe.

Burešová se v prváku na Českém vysokém učení technickém 
přidala k týmu eForce, který vyvíjí elektrickou formuli. Měla 
na starosti třeba aerodynamický design jednotlivých částí 
auta. A když dostudovala, práci jí nabídli hned. Teď o dovole-
né se ke své studentské srdcovce vrací. Od roku 2019 pomáhá 
organizovat závody Formula Student v Mostě, kde prý dělá 
„od všeho něco“: sestavuje rozvrh jízd, koordinuje týmy, ko-
munikuje s médii.

Na několikadenní akci přijíždí spousta profesionálů z oboru. 
Sami za sebe nebo jako zástupci sponzorských firem z auto-
mobilového průmyslu, které hledají české i zahraniční talen-
ty. Jedním z nich je i Tomáš Ivanovič, specialista plánování 
montáže ve Škodě Auto. Reprezentuje svého zaměstnavatele 
ve firemním stanu, kde studentům vypráví o možnostech stáží 
a trainee programech. „Když jsem studoval na České zeměděl-
ské univerzitě, byl jsem v jejím týmu CULS Prague Formula 
Racing. Kluci z toho současného se za mnou zastavili pozdra-
vit,“ říká s úsměvem.

Naopak Tomáš Adamec, jenž při studiu ČVUT stavěl hybrid-
ní formuli pro druhý univerzitní tým, byl letos v Mostě jako 
soukromá osoba při dovolené. Na studentské závody v Chor-
vatsku, kde pracuje pro joint venture v oboru automotive 
Bugatti Rimac, už pojede pracovně. „Společnost tam obvykle 
posílá hodně zaměstnanců. A myslím, že přímo ze závodů jsme 

Formula Student je pro vysokoškoláky víc než zábavou. 
I když se jimi postavený monopost nemusí na závodech 
rozjet, dokáže vystřelit mladé inženýry a inženýrky až 
do špičky motorsportu nebo automobilového průmyslu.

i McLaren
pro talenty
Kam chodí

Anastasija Kriušenko
anastasija.kriusenko@hn.cz

Týdeník vydavatelství Economia  20. 4. 2023, cena: 59 Kč  www.ekonom.cz

17

Vládní plán transformace pošťáckého podniku nestačí
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Lehátko u moře už dovolenkářům nestačí. 
Cestovky, které se trendu nepřizpůsobí, skončí

Dovolená
na adrenalinu
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V rozvojovém světě se pro vývozce rýsují 
zajímavé příležitosti. Přesto se domácí firmy 

do neznáma nijak nehrnou.

do exotických zemí
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Inserted, stitched, pasted advertising

Individual pages:	�format 130 x 148 mm – without control, min. paper weight 170 g/m2 
A5 format and larger - with control, min. paper weight 120 g/m2 
larger formats with lower weight (min. 80 g/m2) must be folded on A4

For supplements it is not advisable to use glossy paper (it sticks). Matte paper is 
more suitable.

MULTI-PAGE INSERTS WITH A  FIRM SPINE, E.G. FOLDED NEWSPAPERS, 
BROCHURES GLUED OR SEWN:
Multi-page inserts must be joined by a firm spine. In case of a smaller extent (four 
and six pages), the paper weight is min. 120 g/m2. Multi-page inserts with formats 
larger than A6 (105 x 148 mm) should have a spine on the longer side. For an insert 
weighing more than 50 g, a sample for production is required. Supplement producti-
on and transport to the printing works are provided by the client at their own expen-
se. Supplements must be delivered on Europallets in bulk. Individual packages on 
pallets must not be strapped or packed in paper or plastic and must not have 
a twisted spine within one layer. The height of one package should be 8–10 cm. The 
pallet must be properly secured against slide-down, destruction of contents and 
external influences. The pallets must be clearly labelled »HN– insertion date - name 
of the supplement - number of pieces on the pallet«. Supplements for the entire 
HN load need to be shipped not later than seven days before insertion, and no later 
than three days before the date of inserting at the address of the printing works. 
Inserts must be distributed in two places: the PRAGUE printing works (the sum of 
inserted leaflets for the regions of BOHEMIA) and the OSTRAVA printing works (the 
sum of inserted leaflets for the regions of MORAVIA). You can only deliver supple-
ments to the printing works after the supplement samples are approved by 
a worker in the advertising department who handles the order. Therefore, sam-
ples must be submitted for approval not later than 7 days before the transfer to 
the printing works making the insert. The sample and final product supplied 
must not be different.

IF THESE CONDITIONS ARE NOT MET, THE INSERTION CAN ONLY BE MADE 
WITHOUT WARRANTY AND WITHOUT CLAIM TO COMPLAINT.

Prices of inserted advertising in HN

WEIGHT� PRICE/PER PC.

5 to 10 g � CZK 2.10

Up to 20 g � CZK 2.40

Up to 30 g � CZK 2.60

Up to 40 g � CZK 2.90

Up to 50 g � CZK 3.20
  �Price of supplements for weights over 50 g are based on mutual agreement. Ad inserts 

of up to 5 g are to be consulted in advance. The maximum insert weight is 220 g.

Indicative printing load

Possible breakdown of the insert

Bohemia / Moravia / Prague + Central Bohemia

The price is set as the price per insert based on weight x load according to 
current printed copies. 

No volume or repeat discounts apply to ad inserts.
The exclusive insert additional charge is 50%.

PročNe – can be inserted
1. 1/1 or double-sheet format 222 x 287 mm
2. Brochures – based on an individual assessment of the samples sent by the printing works.
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Inserted, stitched, pasted advertising

Inserting or stitching-into can be:

Supplements from A6 format to Ekonom format: 200 x 264 mm. minimum weight 
for insertion and stitching-into is 80 g/m2. The inserted product should be 
regardless of the extent and binding by 4 mm in height and 3 mm in width less 
than the magazine format to avoid protruding. For inserts it is not advisable to 
use glossy paper– it sticks. Matte paper is more suitable.

Stitching-into of single-sheet supplements of the same size as the 
magazine format
The double sheet must have a fold of 80 mm on the spine. On the sides of the sup-
plement that will form the outer edges of the title after trimming, 5 mm overlap must 
be left over the net title format for trimming.

Stitching-into of single-sheet supplements smaller than the magazine 
format
The double-sheet must be trimmed to a net format, only in the head (top margin), 
a  5 mm overlap for trimming is required. When stitching-into only 1 sheet it is 
necessary to produce it with a flap of 80 mm width. This flap will be the first sheet 
of the two-sheet stitching-into.

Stitching-into of multi-sheet products (catalogues) smaller than the 
magazine format
Supplements must not be stitched and must be delivered uncut in the head (with 
6 mm fold on the right side).

Stitching-into of multi-sheet products (catalogues) of the size of 
a magazine format
Supplements must not be stitched and must be delivered uncut on the entire exter-
nal edge (with 6 mm fold on the right side). For stitching-into, it is recommended to 
deliver the so-called „full-bleed“ supplements due to trimming.

Gluing supplements
1. �You can stick both on the envelope and the title inside up to the size of the title 

format, reduced by 4 mm in height and 3 mm in width, to avoid protruding. A pre-
requisite is to order an ad area with the size of the minimally stuck-on supplement 
to which it will stick.

2. �Sticking on the outside of the envelope is done with a removable adhesive and 
the title has to be wrapped in foil. Sticking into the title is done by removable 
adhesive.

The product in packages on pallets marked with the name, quantity, insertion or 
stitching term and the name of the periodical will be delivered by the client at his/
her own expense seven working days before the date of printing to the respective 
printing works. You can only deliver supplements to the printing works after the 
supplement samples are approved by a worker in the advertising department who 
handles the order. Therefore, samples need to be submitted for approval accor-
ding to the instructions of the worker receiving the advertisements.

Special or atypical commercial projects outside price list conditions, including the 
insertion of external periodicals, leaflets, etc., are always realized by agreement and 
at the contractual price.

Possibility of inserts in a limited number of copies

Possible breakdown of the insert

Subscriptions / Prague + Central Bohemia

The price is set as the price per insert based on weight x load according to the 
current printed copies – see the latest published audit results at www.uvdt.cz/ ABC 
audit (indicative load Ekonom total 25,000 pcs) or contact reception desk.

Prices of inserted / stitched-into ads in Ekonom

WEIGHT� PRICE/PER PC.

5 to 10 g � CZK 2.60

Up to 20 g � CZK 2.90

Up to 30 g � CZK 3.20
  ��Price of supplements for weights over 30 g are based on mutual agreement. 

Inserted advertisement up to 5 g are to be consulted in advance.

Price of stuck-on ads

It will be calculated according to the specified assignment.

Prices of other atypical ads

It will be calculated according to the specified assignment.

Publisher is not responsible for failure due to technological error up to 1% of the 
total amount inserted.

No volume or repeat discounts apply to ad inserts.

The exclusive insert additional charge is 50%.

IF THESE CONDITIONS ARE NOT MET, THE INSERTION/SEWING CAN ONLY 
BE PERFORMED WITHOUT WARRANTY AND WITHOUT CLAIM TO COMPLAINT.



Valid from 1/ 1/ 2024
Orders: inzerce@economia.cz 12

Advertisement base material parameters

PHOTOGRAPHY, SLIDES - BITMAP FILES

• �halftone; min. resolution 200 DPI/100% size in HN and 300 DPI/100% in Ekonom; 

percentage value of light parts min. 5%, dark areas max. 90%,

• line art and logos in a resolution of 600-1200 DPI.

Acceptable file formats: �*.TIF, *.EPS Photoshop 

and full-featured (Photoshop) * .PDF.

VECTOR FILES

Vector logos, drawings, technical drawings; the used fonts must be broken into 
curves (function: convert to curves; create outlines).

Acceptable file formats: Illustrator CS5 and earlier (MAC, PC - * .AI), Corel Draw X4 

and earlier (PC - export to EPS format) - fonts to curves, colours to CMYK.

COMPRESSION

ZIP, RAR

FONTS

The font must not be similar to editorial texts.

BASE MATERIALS FOR ADVERTISEMENT PRODUCTION 
IN BACK OFFICE

All advertisements have a prescribed MAXIMUM number of characters including 

spaces, which is available at https://ad.economia.cz/reklama-v-tistenych-titulech/

textova-inzerce/.

TEXTS electronically 	� text file - text only without editing, frames, images, logs, 

etc.

PHOTOGRAPHS	� electronically - resolution min. 300 DPI for 100% size in 

print

Poor quality base materials for the production of advertisements, such as printouts 

from copying or fax machines, colour printer outputs, scanned photos, or photos on 

velvet paper will not be accepted. Poor quality data files will (always at the client’s 

written request, and where possible) be edited on the spot for a fee or, if in a totally 

unsatisfactory state, returned for reworking.

If the supplied base materials do not fulfil the TP as per https://ad.economia.cz/

reklama-v-tistenych-titulech/parametr/-inzertnich-dat/, additional editing or produc-

tion of the advertisement is available for a fee of up to 5,000 CZK. The quality of the 

supplied base materials is always decided on by a qualified graphic artist at the initial 

inspection of the advertisement base materials.

COMPLETELY BROKEN ADVERTISEMENTS

ACCEPTABLE FILE FORMATS

Resolution for images used in advertisements for HN 200 DPI, 300 DPI for magazi-

nes, line art always 600 DPI.

• �Full PDF print (PS), do not use RGB and LAB colour space.

• Illustrator EPS (MAC, PC): Version CS5 and earlier, font in curved lines.

• ��Scanned all-advertisement base materials (not recommended): 
Photoshop (TIF, EPS) 300 to 600 DPI.

For the sake of smooth data communication between Economia, a.s. and the 
printing works, it is necessary to observe the orientational maximum data limits for 

individual advertisements as follows: 1/1 page 40 MB, 1/2 page 15 MB and 1/4 
page 7 MB.

Ads that are more demanding in terms of data due to complex graphics (not inap-

propriate processing) will need to be discussed individually.

For both black and white and colour advertising, the negative font on the sur-
faces must have the following values:

	 a) �sans-serif - newspaper print - min. 10 point, Bold and stronger cuts, magazi-

nes - min. 9 point, Regular cuts, Bold and thicker,

	 b) �serif face - newspaper print - min. 11 point, Bold and stronger cuts, magazi-

nes - min. 10 point, Bold cuts and thicker.

Negative strokes in the register of at least 0.5 point.

Optimum colour coverage should be maintained in the deepest and darkest sections 

of the advertisement base materials. If this parameter is not met, the area coverage 

value will be automatically optimized.

	 For newsprint: the sum of CMYK is max. 260.

	 For Ekonom title: the sum of CMYK is max. 280.

	 For other magazines: the sum of CMYK is max. 300.

We recommend that PDF files exported from the advertisement base materials crea-

ted in the InDesign app be distilled from postscript, rather than created by direct 

export from InDesign.

METHODS OF SUBMITTING ADVERTISEMENT BASE 
MATERIALS

We only accept advertisement base material files in PDF format, sent electronically 

to the specified advertisement receipt official.



Valid from 1/ 1/ 2024 
Orders: inzerce@economia.cz 13

Economia, a.s. Commercial Terms and Conditions

Economia, a.s. Commercial Terms and Conditions (hereinafter referred to as the “Commercial 
Terms and Conditions”)

1. SCOPE OF VALIDITY

a)	 The Commercial Terms and Conditions govern the publication of advertisements, flyer 
inserts and electronic forms of advertising (hereinafter jointly referred to as the “Advertising”) 
in both periodical and non-periodical titles, as well as electronic forms of Advertising on 
websites or in applications (hereinafter jointly referred to as the “Titles”) published or ope-
rated by Economia, a.s. (hereinafter referred to as the “Publisher”).

b)	 The Commercial Terms and Conditions also include the currently valid price lists of 
Advertising, published on the website of Economia, a.s., www.economia.cz.

c)	 The Publisher reserves the right to change the content of the Commercial Terms and 
Conditions. Any updated version of the Commercial Terms and Conditions shall always be 
published on www.economia.cz. In the event of conflict in the wording of the Commercial 
Terms and Conditions, the Commercial Terms and Conditions published on www.econo-
mica.cz shall be considered valid and binding.

2. CONCLUSION OF AN ADVERTISING AGREEMENT

a)	 Any Advertising shall be accepted based on a written order or an order with an electronic 
signature. An order sent by e-mail or fax is also considered a  written order if it contains 
a scanned signature of a person authorized to act on behalf of the Client.

b)	 The order must contain all essential elements, in particular the identification data of the Client, 
i.e., the business name, designation or name and surname of the Client, its registered office, 
place of business or residence, or a contact address for sending a confirmation of the order and 
invoices, company ID number or birth certificate number, TAX ID number, bank details, name of 
the responsible contact person, Client’s stamp, legible name and signature of the Client, statu-
tory body or authorised representative thereof, as well as an exact description of the ordered 
service. If the Client is a person arranging publication of Advertising for a third party, such an 
order must contain identification data of the third party as well as information whether the 
payment shall be made by the Client or the third party. If the order is made on account of a third 
party, the Client shall provide an appropriate authorisation from the third party.

c)	 The Publisher shall issue, present or deliver confirmation of the order, containing the date of 
publication of the Advertising as well as the price calculation, as a proof of receipt of the order.

d)	 Confirming the order shall mean that an Advertising Contract has been entered into 
between the Publisher and the Client.

e)	 Confirmed orders of special forms of Advertising, such as embedded, stitched or inserted 
supplements or items, shall become binding for the Publisher upon delivery of sample 
products and approval thereof by an office responsible for accepting Advertising.

3. ADVERTISING MATERIALS

a)	 The Client shall be responsible for the timely and flawless delivery of the advertising base 
materials to the advertising office of Economia, a.s. Timely delivery is understood in the 
dates given for each product in this price list, or on the website www.economia.cz. If no 
deadline is provided for a specific product, the following shall apply:

	 – Daily format of the product
	 Orders: 3 business days before publishing
	 Advertising base materials: 3 business days before publishing
	 – Magazine format of the product with weekly periodicity and non-periodic projects
	 Orders: 10 business days before publishing
	 Advertising base materials: 10 business days before publishing
	 – Magazine format of the product with monthly periodicity
	 Orders: 20 business days before publishing
	 Advertising base materials: 14 business days before publishing
b)	 The Client shall also bear the responsibility for the content and lawfulness of the text and 

image patterns for Advertising. The Publisher is not obliged to review whether any third 
parties’ rights are violated. Should any third party claim its rights regarding the publication 
of demonstrably untrue or illegal Advertising, the Client is obliged to assume all obligations 
resulting from such justified claims or is obliged to reimburse any and all damage incurred 
by the Publisher due to the aforementioned inadequate actions of the Client.

c)	 The base materials for Advertising shall only be returned to the Client upon request. The Advertising 
Department shall keep them for three months after publishing unless agreed otherwise.

d)	 Electronic media base materials shall be returned to the Client due to the smooth running 

of any claim proceedings on the 15th day after the Advertising publication at the earliest.
e)	 Should the Client be in default with the delivery of complete and correct base materials, the 

Publisher is entitled to claim compensation from the Client for damage resulting therefrom 
or is entitled to withdraw from the Advertising Contract.

4. FRAMEWORK AGREEMENT

a)	 Should the Client plan to publish an Advertising of a specific range or financial volume 
during a specific period, it can enter into the so-called Framework Agreement with the 
Publisher regarding the publication of the Advertising within a pre-agreed scope that entit-
les the Client to use an agreed discount immediately. The Framework Agreement may be 
concluded for up to 12 months and must be made in writing to be valid.

b)	 The Framework Agreement must contain a fixed period of time during which the Advertising 
of a specific range or financial volume will be published, the resulting discounts, Title (Titles) 
in which the Advertising should be published, and/or other arrangements.

c)	 Upon the Parties’ agreement, the Framework Agreement may also include the Advertising made 
during the period of 12 months before the effectiveness of the Framework Agreement expires, 
provided that such Advertising has been paid for properly and timely. The prerequisite is that 
the price of the previous Advertising shall be less than 50% of the total volume of Advertising 
determined by the Framework Agreement. If, as a result of inclusion of the already implemented 
Advertising in the Framework Agreement under this paragraph, the Client becomes entitled to 
a discount from the price of this Advertising, such a discount shall be paid after the effective-
ness of the Framework Agreement expires. It can only be paid earlier on condition that the 
Advertising volume planned by the Framework Agreement has already been exhausted.

d)	 The Advertising under the Framework Agreement shall also be published based on individual orders.
e)	 Discounts resulting from the Framework Agreement shall only be provided if the Advertising 

within the agreed scope is paid properly and timely within the set deadline in compliance 
with the current price list (or in another pre-agreement amount). Otherwise the entitlement 
to the agreed discount lapses.

f)	 Both the volume and the discount agreed in the framework agreement may be increased, 
on a contractual basis, even repeatedly.

g)	 If the Advertising within the agreed scope is not published during the determined time period for 
reasons not attributable to the Publisher, the Client undertakes to pay the Publisher the difference 
between the price for the agreed and the actual published scope of Advertising.

5. PUBLISHING CONDITIONS

a)	 The Publisher reserves the right to separate the Advertising from the editorial content by a 
line, or a frame, and by lettering the Advertising with “ADVERTISING”, “COMMERCIAL 
PRESENTATION” or in any similar way together with the assigned advertising number. 
However, as for the Advertising of the 1/1 page full-bleed format, the Publisher reserves the 
right to place this designation directly into the Advertising space. The Client acknowledges 
that such an adjustment cannot be considered a reason for complaints.

b)	 As for periodicals, the Publisher shall publish the Advertising in all their editions in compli-
ance with the order. Unless the Client confirms in its order that it requires the Advertising to 
be published in an electronic edition, the Advertising shall only be published in the printed 
edition, including any of its copies in PDF format. Unless the Client confirms in its order that 
it requires the Advertising to be published in a printed edition, the Advertising shall only be 
published in the electronic edition, except for any copy of the printed edition in PDF format.

c)	 Unless the Client orders a specific type, size, placement or date of the Advertising, it is understood 
that it delegates such a choice to the Publisher and shall pay the Advertising price in the amount 
of the Advertising actually made. In such a case, the Publisher shall publish the Advertising at its 
own discretion, taking into account the actual options of the respective periodical.

d)	 If the Client orders the Advertising in a size not corresponding to the standard size of the 
Title advertising, the Advertising shall be adjusted to the closest possible size within the 
technical options and shall be confirmed and calculated based on such adjustment.

e)	 The publisher also reserves the right to grammatically modify the advertisement text accor-
ding to valid Czech spelling rules.

f)	 If the Client provides the Advertising not prepared graphically, the graphic design shall be 
made in a size corresponding to the original.

g)	 A preview of the prepared Advertising shall only be provided to the Client for author’s proof 
upon request. If the Client fails to comment on the final design within the set deadline, even 
though it has been demonstrably delivered to the Client, it shall be considered that the 
Client agrees with it. The standard method of sending the author’s proof shall be by email 
in a PDF or DOC format file.
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Economia, a.s. Commercial Terms and Conditions

6. THE RIGHT TO REFUSE ADVERTISING

a)	 The Publisher reserves the right to refuse to publish the Advertising due to inappropriate 
content, origin or form, and if it violates laws, decrees, good manners and practices or is in 
conflict with interests or could harm the Publisher’s reputation. The Publisher is obliged to 
notify the Client of such a fact, however, it is not obliged to justify its refusal.

b)	 Should the Client be in default in the payment of the Advertising price, the Publisher is 
entitled to suspend the receipt of the Client’s other orders, i.e. conclusion of Advertising 
Contracts with the Client or publication of other Advertising ordered by the Client, until the 
Advertising price with which the Client is in default is fully paid.

c)	 The Publisher is entitled to refuse to publish Advertising the graphic design of which copies 
editorial elements of the Title in which the Advertising is to be published. The same elements 
shall mean, for example, font, font cut and size, text wrapping and unambiguous graphical 
characters of the Title. The Advertising refusal by the Publisher for the above reasons does 
not release the Client from the obligation to pay the Advertising in full provided that all the 
base materials have been delivered upon the deadline for receipt of the base materials.

7. FAILURE TO FULFIL THE ORDER

a)	 As for a force majeure event, the Publisher shall be relieved from liability for the fulfilment of 
its commitments and compensation for the damage incurred.

b)	 If any agreed contract with a pre-agreed discount to be provided to the Client fails to be performed 
due to the Client’s fault, the Client is obliged to pay the Publisher the difference between the agreed 
discount and the price corresponding to the actual performance after clearing the contract.

c)	 The Publisher’s obligation to keep the agreed and confirmed position of the Advertising 
shall only arise if an additional charge for a specific position applies. If the Publisher fails to 
meet such obligation, the additional charge for the specific position shall not be applied, 
however, the Client is not entitled to lodge a complaint.

8. ADVERTISING PRICE AND PAYMENT TERMS

a)	 The Client is obliged to pay the Advertising price based on a tax document – invoice issued 
by the Publisher.

b)	 The Advertising prices in the individual Titles, the method of their calculation and quantity 
discounts are determined in detail in the Publisher’s currently valid price lists.

c)	 Advertising prices in the price list are provided without VAT.
d)	 The Publisher reserves the right to set contract prices.
e)	 As for lump-sum orders, the Publisher shall usually charge the Advertising implemented 

within 5 calendar days after its publishing. As for continuously provided Advertising, for the 
purposes of value added tax, the Advertising relating to individual billing periods, from 
which a tax document is issued by the Publisher, shall be considered implemented as of the 
last day of this period. The Publisher shall also send to the Client upon its request together 
with the invoice a checking copy of the Title in an electronic form. The invoice shall be due 
within 14 calendar days from its issue unless agreed otherwise. The invoice maturity for the 
Client with a registered office outside the Czech Republic shall be 30 calendar days.

f)	 If the Client does not specify the size of the Advertising and leaves the design up to the 
Publisher, the base materials for the Advertising price calculation shall be the format published.

g)	 The Publisher is entitled to require from the Client a deposit or an advance payment for the 
Advertising under a pro-forma invoice.

h)	 If the Publisher‘s claims are not paid by the Client within the due date, the Publisher shall 
proceed in accordance with Article 8 (k) of these Conditions and the Civil Code provisions.

i)	 Where the obligation to pay the Advertising price is fulfilled via a bank, such an obligation 
shall be considered fulfilled upon crediting the amount corresponding to the Advertising 
price to the Publisher’s account.

j)	 In case the Client is in default with payment of the Advertising price, the Parties have agreed 
upon contractual interest on late payment in the amount of 0.1% (in words: onetenth of a per 
cent) of the outstanding amount for each day of delay.

k)	 The Client agrees to the pro-forma invoices and the invoices to be issued and sent in PDF format 
to the email address determined by the Client for this purpose and declares that such an email 
address is actively used. In this regard, the Client further declares that it has appropriate means 
to receive, verify and open electronic pro-forma invoices and invoices sent in PDF format. 

l)	 As for the Publisher’s claims that are overdue for more than 30 days, the Publisher is entitled 
to pass them to external companies for enforcement. In such a case the Publisher is obliged 

to pay not only the interest on late payment specified in Paragraph 8 (i) hereof but also any 
other costs associated with the external enforcement of the outstanding claims, including 
the costs of telephone, written and fax reminders.

m)	 The Client is entitled neither to offset its claims unilaterally against the Publisher’s claims 
nor to pledge or otherwise encumber them with any third party’s right.

9.	WITHDRAWAL FROM THE CONTRACT ON ADVERTISING, 		
	 CANCELLATION FEES

a)	 The Client is entitled to withdraw from the Advertising Contract.
b)	 Such a withdrawal from the Advertising Contract must be made in the form of a written 

notice of withdrawal, which must be delivered to the Publisher in the manner determined for 
placing an order. The withdrawal from the contract shall only be valid upon the Publisher’s 
written confirmation of receipt.

c)	 In case of the Client‘s withdrawal from the advertising contract upon receipt of the order by 
the Publisher, the Publisher is entitled to apply cancellation fees.

d)	 In the event of the Client’s withdrawal from the Advertising Contract, the Publisher is entitled to 
claim the refund of the quantity discounts from prices for recurring Advertising or the quantity 
discounts for the ordered volume of Advertising to which the Client would not be entitled by this 
withdrawal from the Advertising Contract. The Publisher is also entitled to require the Client pay 
the costs incurred in connection with the Client’s withdrawal from the Advertising Contract.

e)	 Cancellation fees:
	 Hospodářské noviny
	 – 10 to 5 business days prior to publishing – 50% of the Advertising price
	 – 4 and less business days prior to publishing – 100% of the Advertising price
	 Advertising can only be cancelled in less than 5 business days prior to publishing considering 

the actual conditions and the Publisher’s possibilities. In such a case, the Client shall be 
charged the full Advertising price as if the Advertising has been published. The full Advertising 
price shall also be invoiced if the ordered Advertising is eliminated from the press or is not 
published due to the Client’s failure to provide flawless advertising base materials within the 
deadline under the valid price list for Advertising, or within an alternative date determined in 
writing by an employee from an office responsible for accepting Advertising.

	 Ekonom, PročNe 
	 – 15 to 11 calendar days prior to publishing – 50% of the Advertising price
	 – 10 and less calendar days prior to publishing – 100% of the Advertising price
	 VAdvertising can only be cancelled in less than 11 calendar days prior to publishing considering the 

actual conditions and the Publisher’s possibilities. In such a case, the Client shall be charged the full 
Advertising price as if the Advertising has been published. The full Advertising price shall also be 
invoiced if the ordered Advertising is eliminated from the press due to the Client’s failure to provide 
flawless advertising base materials within the deadline under the valid price list for Advertising, or 
within an alternative date determined in writing by an employee from an office responsible for 
accepting Advertising. The decisive factor for assessing the date of the cancellation receipt shall be 
in all cases the day of delivery of the cancellation to the department of Economia, a.s. responsible 
for accepting Advertising, and the time limited by the working hours in the respective department, 
i.e. from 8 am to 5 pm during business days. This provision shall also apply to cancellation sent by 
fax or email. As for orders of advertising position on the 4th sheet (last page) of the PročNe maga-
zine, the cancellation fee for 100 and fewer calendar days shall amount to the full Advertising price.

	 Commercial and special thematic inserts and all professional magazines
	 – 30 to 25 calendar days prior to publishing – 50% of the Advertising price
	 – 24 and less calendar days prior to publishing – 100% of the Advertising price
	 Online Advertising (iHNed.cz, aktuálně.cz, centrum.cz, zena.cz and other content
	 sites operated by the Publisher)
	 Unless the Publisher provides for otherwise in the confirmation of the order, the following
	 cancellation terms shall apply to the order cancellation:
	 –	 Where the order is cancelled within 20 business days from the required campaign start 	

	 – 50% of the price stated in the order.
	 –	 Where the order is cancelled within 15 business days from the required campaign start 	

	 – 70% of the price stated in the order;
	 –	 Where the order is cancelled within 10 business days from the required campaign start 	

	 – 80% of the price stated in the order;
	 –	 Where the order is cancelled in less than 10 days from the required campaign start or 	

	 later – 100% of the price stated in the order;
	 – For long–term campaigns (at least within 3 and more months), the difference between 	

	 the price from the price list and the discount provided shall be charged.
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	 The Publisher is entitled to provide in the confirmation of an order cancellation terms that 
vary from the terms stipulated in the previous provision of these Business Conditions.

10. WARRANTY CLAIMS

a)	 Advertising can be claimed in writing within 14 days of its publication.
b)	 In the case of partial or completely illegible, incorrect or incomplete advertising, the Client 

is entitled to a substitute publication or discount. The method of substitution is at the discre-
tion of the Publisher. In the event that the Publisher provides a discount, it shall always be 
to the extent to which the Advertising purpose has been limited.

c)	 The Client is not entitled to claim a different colour of its Advertising unless it has provided 
a colour check copy of the printed Advertising on a hardproof media together with the base 
materials for the publication of the Advertising. 

d)	 Also, the fact that the Client does not receive any response for its Advertising properly 
published is not a reason for a claim.

e)	 When entering a repeat advertisement with the same motif, the Client is obliged to check 
the correctness and completeness after each publication. The Publisher shall not accept 
a  claim if the same deficiency has occurred in the recurring Advertising without the 
Publisher being notified of it immediately after the previous publication.

11. FINAL PROVISIONS

a)	 Advertising articles shall only be published by the Publisher in compliance with applicable 
law regulating advertisements and the Code for Advertising.

b)	 The Publisher guarantees for all its printed Titles the standard quality of the Advertising print 
limited by the quality of the provided advertising base materials, print input materials and 
printing standards.

c)	 The Publisher shall only be responsible for damage caused by violation of its legal obligati-
ons, or obligations arising from these Commercial Terms and Conditions or other arrange-
ments relating to these Commercial Terms and Conditions. The Publisher and the Client 
have agreed that the total foreseeable damage so incurred may only be up to CZK 50,000.

d)	 It is only possible to deviate from the above provided Commercial Terms and Conditions 
upon a written agreement.

These Commercial Terms and Conditions shall become effective as of 13 4/ 2020/ The previ-
ous version of these Terms and Conditions is available under this link: 
https://www.economia.cz/wp-content/uploads/2020/04/OP_Economia_platnost-do-12.4.2020.pdf

Amendment No. 1 to the Economia, a.s. Commercial Terms and Conditions
(hereinafter referred to as the “Amendment” and “Commercial Terms and Conditions”)

I. INTRODUCTORY PROVISIONS

a)	 This Amendment regulates or supplements the Commercial Terms and Conditions for the 
purpose of publication of the Internet Advertising on websites, tablets and other mobile 
devices (hereinafter referred to as the “Servers”) operated by Economia, a.s. (hereinafter 
referred to as the “Operator”).

b)	 This Amendment includes the currently valid price lists for Internet Advertising, published 
on www.economia.cz.

II . MONITORING ADVERTISEMENTS

a)	 Information regarding the traffic on the Server on which an advert is sold is audited by an 
independent NetMonitor audit.

b)	 Upon a written request, the Operator shall enable the Client ordering the Internet 
Advertising free access to the online advertising system showing the statistics on the num-
ber of display, clicks and the effectiveness of its advertising campaigns based on the 
Advertising ordered.

III. MATERIALS FOR THE PUBLICATION OF ADVERTISEMENTS

a)	 The Client undertakes to send an order to the Publisher at least 5 working days before the required 
publishing of the advertisement, and to provide the Publisher with the materials for the advertise-
ment of the standard advertising formats in electronic form in GIF, HTML5, JPG format, at least 3 
working days prior to the required publishing of the advertisement, so that no further adjustment 
by the operator is necessary. Base materials for non-standard formats must be provided for testing 
at least 5 business days prior to the required publishing. If the base materials exceed the data size 
indicated in the technical specification stated in the price list of the Advertising, the Client shall be 
charged this data oversize up to the amount of 20% of the price for the advertising position.

b)	 The Operator can notify the Client of the erroneous processing of the base materials provi-
ded and determine a reasonable time limit for correction.

c)	 In the event of late delivery of the base materials or delivery of erroneous base materials, the 
Operator shall not bear responsibility for any damage caused to the Client or third parties hereby.

IV. PAYMENT TERMS

a)	 The day of taxable supply shall mean the last day of publication of the Advertising or the day of 
termination of the advertising campaign. If the Advertising (advertising campaign) is published for 
two and more calendar months, the Operator is entitled to invoice partially as follows: for each 
calendar month in which the campaign has been implemented, the actually implemented part of the 
Advertising shall be invoiced, in which case the day of taxable supply of such a part of the 
Advertising shall always mean the last day in the continuous calendar month in which the Advertising 
has been published, and the last day of publication of the Advertising in the final calendar month.

b)	 The Operator is entitled to require the payment to be paid in advance. In such a case, the 
Operator is not obliged to start the campaign earlier than on the 1st business day after the 
respective amount has been credited to its account.

c)	 Should the Client be in default in the payment of the price of the Advertising (advertising 
campaign), the Operator is entitled to suspend the campaign, and such a campaign shall be 
considered terminated for reasons attributable to the Client. In such a case, the Client is 
entitled to claim the payment of a contractual penalty equal to the value of the Advertising 
campaign not implemented for reasons attributable to the Client, however, properly orde-
red. The Client undertakes to pay the contractual penalty within 7 days from the Operator’s 
request. After the invoice or the pro-forma invoice are properly paid, the campaign can 
continue if it is still possible given the occupancy of the Operator’s advertising space. In 
such a case, the entitlement to a contractual penalty shall not apply.

V. COMPLAINTS

a)	 If the Operator fails to meet the number of impressions guaranteed by the order, the Client 
is entitled to require a discount or compensation. The entitlement to a discount or com-
pensation must be exercised by the Client in writing within 3 business days from the end of 
the campaign at the latest.

b)	 The decisive factor for determining the entitlement to a discount or compensation shall be 
the records of the Operator’s online advertising system.

c)	 If the Client exercises its justified entitlement to compensation from the Operator, the 
Operator shall pay it in the amount of the unused number of impressions.

d)	 Unless the Parties have agreed otherwise, the compensation shall be made without undue 
delay after receipt and approval of the written entitlement, until the volume determined in 
paragraph V (c) of this Amendment is fulfilled.

e)	 If the Client exercises its justified entitlement to a discount from the campaign price from the 
Operator, such a discount shall be determined based on the ratio of the actually implemen-
ted and ordered number of impressions. The sum equal to this discount shall be paid by the 
Operator to the Client in the form of a credit note.

VI. FINAL PROVISIONS

a)	 It is only possible to deviate from the provisions hereof upon a written agreement.
b)	 Matters not regulated by an order or hereby shall be governed by the Commercial Terms 

and Conditions in the valid version published on www.economia.cz.
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