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SALES KIT MINI

HN.cz 1473 542 RU / 6 910 588 PV
Online verze Hospodarskych novin na internetové doméné HN.cz nabizi ¢tenaflim kromé aktualniho zpravodajstvi kompletni obsah
tisténého vydani deniku véetné vech jeho magazin(i a specialnich ptiloh. Ctenafi digitalniho obsahu maji moznost zaplatit si pristup
i do celého archivu novin za poslednich témér 20 let. Znacka Hospodarskych novin pfinasi do online svéta své silné atributy
— objektivni zpravodajstvi, prémiovy ekonomicky obsah, erudované analyzy a komentare.

Aktualné.cz 4 351 825 RU / 114 817 129 PV
Aktudlné.cz je tfeti nejnavstévovanéjsi zpravodajsky web na ¢eském internetu. Formou ¢lankd, multimedidlnich grafik a videi pfinasi

prednich novinafd a komentatord informace ze svéta kultury a spole¢enska a lifestylova témata.

Aktualné.cz/video
Aktualné.cz rozviji koncept tvorby hodnotného a kvalitniho autorského videoobsahu pod hlavickou medidlniho domu. Aktuélné.cz
charakterizuji vyrazné novinarské osobnosti, silné medidlni znacky a Siroky tematicky zabér.

HP Centrum.cz / Atlas.cz / Volny.cz 1400 660 RU / 262 978 800 PV
Homepages nasich portall jsou vstupni branou a rozcestnikem ke v8em sluzbam nabizenym uZivatellm na nasich tfech portalech
Centrum.cz, Altas.cz, Volny.cz. Nabizime kvalitni zpravodajské informace z domova i ze svéta, sportu, spolecnosti, kultury a zabavy
i Siroké portfolio praktickych informaci a sluzeb.

?ena.cz 1 568 322 RU / 14 391 696 PV
Zena.cz je oblibeny internetovy magazin, ktery pfinasi ¢tenarkdm inspiraci z oblasti, které jsou v popredi jejich zajmu. Kazdy den
poskytuje informace, rady a navody k tématim zdravého Zivotniho stylu, médy a kosmetiky a péce o déti.

Vareni.cz 1694 645 RU / 5 221 573 PV
Vareni.cz je jeden z nejnavétévovanéjSich webl o vafeni s nejrozsahlejsi databazi receptl. Kromé klasickych receptld web
navstévniklm nabizi i videorecepty, pfitazlivé ¢lanky, praktické rady i véemozné kucharské tipy.

Technické specifikace naleznete na adrese http://ad.economia.cz/

Zdroj navstévnosti: NetMonitor - fijen 2021
RU - pocet viech navstévnikd (redlnych uZivateld), PV — pocet zobrazeni (page views).
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Homepage Centrum.cz, Atlas.cz, Volny.cz

Platny od 1. 10. 2022 3

. ’ Halfpage / Medium Nativni Mobilni
FOTE: Branding skyscraper® rectangle reklama branding
o 120x600
Rozmér 1980x600 300x600 300x250 Podle TP 480x820
CPT 540 K& 260 K& 220 K& 240 K& 480 K¢

* Musi byt dodany oba formaty pro spusténi kampané.
Poznamka: Pouze desktop + 30%.

Mobilni p'\rlleon?ilhnrln
Interscroller square

640x200 480x480

540 K& 480 K¢

Aktualné.cz
5 : Medium Nativni
Format Branding Halfpage Wallpaper rectangle e
Rozmér 1980x600 300x600 480x300 300x250 Podle TP
CPT 720 K& 400 K& 400 K& 260 K& 330 K&
Poznamka: Jakékoliv cileni za priplatek + 30 %. Umisténi do konkrétni rubriky + 30 % Cileni na HP + 30 %.

Mobiln Mobilni oreraiomn
branding Interscroller square
640x200px 480x820 480x480

480 K& 720 K¢ 480 Ke

5 P * N Medium Nativni
Format Branding Halfpage Wallpaper rectangle e
P 1980x600 300x600 480x300
IR 640x200 300x250 300x250 S PEElD P
CPT 1020 K& 480 K& 410 K& 260 K& 400 K&

* Musi byt dodény oba formaty pro spusténi kampané. Pouze desktop + 30%
* Cross-device. Pro spusténi kampané je tfeba dodat oba formaty. Pri cileni pouze na desktop je priplatek 30 %.
Poznamka: Jakékoliv cileni za priplatek + 30 %. Umisténi do konkrétni rubriky + 30 % Cileni na HP + 30 %.

Cross- ’
Desktop platform Mobile

Mobiln Mobilni oo

branding Interscroller square
640x200 480x820 480x480
540 K& 870 K& 540 K&
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SPECIFIKACE INZERCE

. - S o Mobilni
5 P * N Medium Nativni Mobilni Mobilni b
FORE: ElEmsling Gialipace palbabey rectangle reklama branding Interscroller pégT;:fg‘
= 1980x600 300x600 480x300
Rozmér 640x200 300x250 300x250 300x250 Podle TP 640x200 480x820 480x480
CPT 1020 K& 480 K¢ 410 K& 260 K& 400 K¢ 540 K¢ 870 K& 540 K¢

* Cross-device. Pro spusténi kampané je tfeba dodat oba formaty. Pri cileni pouze na desktop je priplatek 30 %.
Poznamka: Jakékoliv cileni za priplatek + 30 %. Umisténi do konkrétni rubriky + 30 % Cileni na HP + 30 %.

. A o o Mobilni
5 ! Medium Nativni Mobilni Mobilni p
JOE: Branding Halfpage Wallpaper rectangle reklama branding Interscroller pstgﬁla":?
Rozmér 1980x600 300x600 480x300 300x250 Podle TP 640x200px 480x820 480x480
CPT 720 K¢ 400 K& 400 Ke 260 K& 330 K& 480 K& 720 K& 480 K¢

Vareni.cz
. A S o Mobilni
< ! Medium Nativni Mobilni Mobilni h
FEER: Branding Halfpage Wallpaper rectangle reklama branding Interscroller p;:TaILr?
Rozmér 1980x600 300x600 480x300 300x250 Podle TP 640x200 480x820 480x480
CPT 480 K& 300 K& 240 K& 240 K& 240 K& 410 K& 480 K& 410 K&

Poznamka: Jakékoliv cileni za priplatek + 30 %.

Cross- .
Desktop platform Mobile
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SPECIFIKACE INZERCE

Pack Economia Byznys

. A S o Mobilni
5 ; Medium Nativni Mobilni Mobilni h
format Branding Halfpage Wallpaper rectangle reklama branding Interscroller psrg'lglr’gq
Rozmér 1980x600 300x600 480x300 300x250 Podle TP 640x200 480x820 480x480
CPT 1020 K& 480 K& 400 K& 260 K¢ 410 Ke 540 K¢ 870 K& 540 K&

Pack Economia Byznys tvori: Aktudlné.cz — sekce Ekonomika a Finance; HN.cz — sekce Byznys, Nazory, Auto; BTB weby; Ekonom

Pack Economia Zpravy

) . P Mo Mobilni
< ; Medium Nativni Mobilni Mobilni :
Format Branding Halfpage Wallpaper rectangle reklama branding Interscroller psrggg"r‘én
Rozmér 1980x600 300x600 480x300 300x250 Podle TP 640x200 480x820 480x480
CPT 1020 K& 480 K& 400 K& 260 K& 410 K& 540 K& 870 K& 540 K&

Pack Economia Zpravy tvori: Aktudlné.cz — sekce Zpravy (bez podsekci Ekonomika a Finance), Magazin, Nazory; HN.cz — sekce Domdci, Zahranicni, Nazory,
Pro¢NE

Pack Lifestyle

. A S o Mobilni
< : Medium Nativni Mobilni Mobilni b
Lormat Branding Halfpage Wallpaper rectangle reklama branding Interscroller p;g[?a';‘gq
Rozmér 1980x600 300x600 480x300 300x250 Podle TP 640x200 480x820 480x480
CPT 1020 K& 480 K& 400 K& 260 K& 410 Ke 540 Ke 870 K& 540 K&

Pack Economia Lifestyle tvori: Aktudlné.cz — sekce Magazin; HN.cz — sekce Art, ProcNE; Zena.cz

Pack Auto
. L o S Mobilni
£ ] Medium Nativni Mobilni Mobilni b
bormak Branding Halfpage Wallpaper rectangle reklama branding Interscroller psrce]T;rJg’
Rozmér 1980x600 300x600 480x300 300x250 Podle TP 640x200 480x820 480x480
CPT 1020 K& 480 K¢ 400 K& 260 K& 410 K& 540 Ke 870 K& 540 K¢

Pack Economia Auto tvofi: Aktudlné.cz — sekce Auto; HN.cz - sekce Auto

Cross- .
Desktop platform Mobile



SPECIFIKACE INZERCE

Garantovany floating na webech Economia

< : Halfpage Medium Mix formatd Nativni
Format Branding /skyscraper* Wallpaper  Megaboard rectangle o T
Rozmér 1980x600 Bieqien 480x300 970x310 300%250 Die TP Podle TP
CPT 600 K& 370 K& 320 K¢ 320 K& 230 K& 290 K& 240 K¢

*Musi byt dodany oba formaty.
**medium rectangle, square, megaboard
Poznamka: Jakékoliv cileni za priplatek +30 %, umisténi do konkrétni rubriky +30%

Economia Video

. - Cileni na Vertical
q Economia Cileni - Outstream .
Format . " Video . video
video na DVTV . video
rozhovory outstream
Stopaz 30 sec 30 sec 30 sec
CPT 900 K& 1200 K& 1200 K& 800 K& 1200 K&

*do 31.12.2022
**od 1.1.2023

Cross- .
Desktop platform Mobile

Nestandardni formaty za priplatek 30 %.

Mobilni
branding

640x200

480 K&

Platny od 1. 10. 2022

Mobilni
Interscroller

480x820

540 K&

Mobilni
premium
square

480x480

480 K&
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PR ¢lanky

Aktualné HP

Format Clanek + zobrazeni anotace
Rozmér Podle TP
Clanek 25 000

Poznamka: Soucasti balicku je poutani v objemu 150 000 impresi.

Aktualné floating

Format Clanek + zobrazeni anotace
Rozmér Podle TP
Clanek 20 000

Poznamka: Soucasti balicku je poutani v objemu 350 000 impresi.

Zena, Vareni

Format Clanek + zobrazeni anotace
Rozmeér Podle TP
Clanek 15 000

Poznamka: Soucasti balicku je poutani v objemu 50 000 impresi.

Direct e-mailing

3 K¢ za jednu e-mailovou adresu

Newslettery Hospodarskych novin

Banner 30 000 Ké/rozesilka
PR komentar s proklikem 24 000 Ké/rozesilka

Partnerstvi s proklikem 60 000 Ké/rozesilka

Format Clanek + zobrazeni anotace
Rozmér Podle TP
Clanek 35000

Poznamka: Soucasti balicku je poutani v objemu 50 000 impresi.

Format Clanek + zobrazeni anotace
Rozmér Podle TP
Clanek 30 000

Poznémka: Soucasti balicku je poutani v objemu 50 000 impresi.

Ekonom floating

Format Clanek + zobrazeni anotace
Rozmér Podle TP
Clanek 20 000

Poznamka: Soucasti balicku je poutani v objemu 10 000 impresi.

Newsletter Vareni
Banner 40 000 Ké/rozesilka
2x banner + textovy popis 60 000 Ké/rozesilka

Partner rozesilky + 2x banner + textovy

. 80 000 Ké/rozesilka
popis

Vyroba PR ¢lanku

PR ¢lanek podle TP 15 000 K&

PR ¢lanek na miru cena na vyzadani
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Obchodni podminky vydavatelstvi Economia, a.s. (dale jen ,,Obchodni podminky*)
1. ROZSAH PLATNOSTI

a) Obchodni podminky upravuji uvefejiiovani inzeratl, prospektovych pfiloh
a elektronické formy inzerce (dale spole¢né jen ,lnzerce“) v periodickych
i neperiodickych titulech a elektronické formy inzerce na webovych strankach
¢i v aplikacich (dale spole¢né jen ,Tituly*), které vydava nebo provozuje
Economia, a.s. (dale jen ,Vydavatel®).

Souc¢asti Obchodnich podminek jsou aktudlné platné ceniky Inzerce, uverej-
néné na webovych strankach Economia, a.s., www.economia.cz.

Vydavatel si vyhrazuje pravo na zménu obsahu Obchodnich podminek. Aktualizo-
vané znéni Obchodnich podminek bude vzdy uvefejnéno na www.economia.cz.
V pfipadé rozporu ve znéni Obchodnich podminek se za platné a zavazujici
povazuji Obchodni podminky uvefejnéné na www.economia.cz.

Re)

K2)

2. UZAVRENi SMLOUVY O INZERCI

a) Inzerce se pfijima na zakladé pisemné objednavky nebo objednavky opatfené
elektronickym podpisem. Za pisemnou objednavku se téZ povaZzuje objednavka
zaslana e-mailem ¢i faxem, pokud obsahuje naskenovany podpis osoby oprav-
néné jednat jménem Objednatele.

Objednavka musi obsahovat veskeré podstatné nalezZitosti, zejména pak iden-
tifikacni udaje o Objednateli, tzn. obchodni firmu, nazev ¢i jméno a prijmeni
Objednatele, jeho sidlo, misto podnikani ¢i bydlisté, popf. kontaktni adresu
pro zaslani potvrzeni objednavky a faktur, IC nebo rodné é&islo, DIC, ban-
kovni spojeni, jméno odpovédné kontaktni osoby, razitko Objednatele,
Citelné jméno a podpis Objednatele, jeho statutarniho organu nebo jeho
opravnéného zastupce, a dale presné zadani objedndvané sluzby. Je-li
Objednatelem osoba, zprostfedkovavajici uverejnéni inzerce pro tfeti osobu,
musi objednavka obsahovat identifikaéni Udaje o této treti osobé a udaj, zda
je k uhradé ceny povinen Objednatel ¢i tfeti osoba. V pFipadé objednavky
na Ucet treti osoby predlozi Objednatel odpovidajici zmocnéni této treti
osoby.

Jako doklad o pfijeti objednavky Vydavatel vystavi, pfeda nebo doruéi potvrzeni
objednavky, obsahujici termin zvefejnéni inzerce a kalkulaci ceny.

Potvrzenim objednavky je mezi Vydavatelem a Objednatelem uzaviena smlouva
o inzerci.

Potvrzené objednavky specidlnich forem inzerce, jako vkladané, vsivané,
popf. vlepované suplementy ¢i predméty, se stavaji pro Vydavatele zavaznymi
v okamzZiku dodani vzorovych produktt a jejich schvaleni pracovi§tém pfijmu
inzerce.

ko)

a2 <o

o

3. INZERTNi PODKLADY

a) Za vcasné a bezchybné dodani inzertnich podkladl na pracovisté inzerce
Economia, a.s., je odpovédny Objednatel. Véasnym dodanim se rozumi v termi-
nech uvedenych u jednotlivych produktl v tomto ceniku, pfipadné na webo-
vych strankach www.economia.cz.

Pokud u konkrétniho produktu neni termin uveden, plati:
- denikovy format produktu

Objednavky: 3 pracovni dny pred zverfejnénim

Inzertni podklady: 3 pracovni dny pfed zvefejnénim

- magazinovy format produktu s tydenni periodicitou a neperiodické projekty
Objednavky: 10 pracovnich dnli pfed zvefejnénim

Inzertni podklady: 10 pracovnich dnl pfed zverejnénim

- magazinovy format produktu s mésiéni periodicitou

Objednavky: 20 pracovnich dnd pfed zvefejnénim

Inzertni podklady: 14 pracovnich dnl pfed zvefejnénim

Objednatel odpovida téz za obsah a pravni pfipustnost textovych a obrazovych
predloh pro inzerci. Vydavatel neni povinen zkoumat, zda jimi nejsou poru$o-
vana prava tfetich osob. V pfipadé uplatnéni narok( tfeti strany v souvislosti
s uvefejnénim prokazatelné nepravdivé ¢i pravné nepfipustné inzerce je
Objednatel povinen prevzit veskeré zavazky z takovychto opravnénych narokd
vyplyvajici nebo je povinen nahradit vydavatelstvi $kody, které mu vySe uvede-
nym nepatfi¢nym jednanim Objednatele vzniknou.

Podklady pro vyrobu inzerce se Objednateli vraceji jen na vyzadani. V Useku
inzerce se uchovavaji tfi mésice po uverejnéni, pokud neni dohodnuto jinak.
Podklady na el. médiich se Objednateliim vraceji z dGvodu hladkého pribéhu
pfipadného reklamacniho fizeni nejdfive 15. den po zvefejnéni inzerce.
Jestlize je Objednatel v prodleni s dodanim Uplnych a spravnych podkladd, je
Vydavatel opravnén pozadovat na Objednateli nahradu $kody tim zplsobenou
nebo je opravnén od smlouvy o inzerci odstoupit.

&
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4. RAMCOVA SMLOUVA

a) Hodla-li Objednatel uverejfiovat béhem urcitého obdobi inzerci daného rozsahu
¢i finanéniho objemu, miZe s Vydavatelem uzavfit tzv. ramcovou smlouvu o uve-
fejriovani inzerce v pfedem dohodnutém rozsahu, kterd opravriuje Objednatele
k okamzitému Cerpani dohodnuté slevy. Ramcova smlouva mize byt uzaviena
maximalné na obdobi 12 mésicl a k jeji platnosti je zapotiebi pisemné formy.
Ramcova smlouva musi obsahovat pevné stanovené ¢asové obdobi, béhem
kterého bude uvefejfiovana inzerce daného rozsahu ¢&i finanéniho objemu,
z toho vyplyvajici slevy, titul (tituly), v kterém ma byt inzerce uvefejnéna, pfi-
padné dalsi ujednani.

Podle dohody stran mGze ramcova smlouva zahrnout i inzerci, ktera byla reali-
zovana v obdobi 12 mésicl pfed koncem ucinnosti ramcové smlouvy, za pred-
pokladu, Ze tato inzerce byla fadné a v€as uhrazena. Podminkou je, aby cena
této predchozi inzerce ¢€inila méné nez 50 % z celkového objemu inzerce stano-
veného ramcovou smlouvou. Vznikne-li v dlsledku zahrnuti jiz realizované
inzerce do ramcové smlouvy v souladu s timto odstavcem Objednateli narok
na slevu z ceny této inzerce, bude tato sleva vyplacena az po ukonéeni Ggin-
nosti rdmcové smlouvy, dfive jediné za pfedpokladu, Ze jiz doSlo k vy&erpani
objemu inzerce predpokladaného ramcovou smlouvou.

Rovnéz uverejnéni inzerce na zakladé ramcové smlouvy probiha na zakladé
jednotlivych objednavek.

Slevy vyplyvajici z rdmcové smlouvy budou poskytnuty pouze v pfipadg, ze
inzerce v dohodnutém rozsahu bude v ramci stanoveného ¢asového obdobi
fadné a véas zaplacena v souladu s aktudlnim cenikem (popf. v jiné, pfedem
dohodnuté vysi). V jiném pfipadé narok na sjednanou slevu zanika.

f) Objem i slevu sjednanou v rdmcové smlouvé Ize na zakladé dohody smluvnich
stran navysovat, a to i opakované.

Nebude-li béhem stanoveného ¢asového obdobi uverejnéna inzerce v dohod-
nutém rozsahu z ddvod(, za které nenese Vydavatel odpovédnost, zavazuje se
Objednatel uhradit Vydavateli rozdil mezi cenou za dohodnuty a za skute¢né
uvefejnény rozsah inzerce.

c
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5. VYDAVATELSKE PODMINKY

a) Vydavatel si vyhrazuje pravo oddélit inzerci od redakéniho obsahu linkou,

-

2]

e

o

f)

Q

a)

ke

2]

pfipadné ramedkem a oznaéenim inzerce slovy ,INZERCE*, ,KOMERCNI
PREZENTACE® ¢i jinym obdobnym zplsobem spoleé¢né s pfidélenym ¢&islem
inzerce. V pfipadé inzerce o formatu 1/1 strany na spad si vSak Vydavatel
vyhrazuje pravo umistit toto oznaceni pfimo do plochy inzerce. Objednatel
bere na védomi, Zze takovato Uprava nem(ze byt povazovana za dlvod
k reklamaci.

U periodik Vydavatel uverejni inzerci ve vSech jejich vydanich v souladu s objed-
navkou. Nepotvrdi-li Objednatel ve své objednavce, Zze pozaduje uverejnit
inzerci v elektronickém vydani, plati, Ze inzerce bude uverejnéna pouze v tisté-
ném vydani véetné jeho pfipadné kopie ve formatu PDF. Nepotvrdi-li Objednatel
ve své objedndvce, ze pozaduje uverejnit inzerci v tiSténém vydani, plati, ze
inzerce bude uvefejnéna pouze v elektronickém vydani s vyjimkou pfipadné
kopie tisténého vydani ve formatu PDF.

Pokud Objednatel neobjedna konkrétni typ, rozmér, umisténi ¢i termin inzerce,
ma se za to, Ze prendsi tuto volbu na vydavatelstvi s tim, Ze uhradi cenu
inzerce odpovidajici skuteéné realizované inzerci. Vydavatel pak uvefejni
inzerci podle vlastniho uvazeni, a to s ohledem na aktualni moznosti daného
periodika.

Pokud Objednatel objedna inzerci o rozmeérech, které neodpovidaji standard-
nim rozmérGm inzerce titulu, bude inzerce v ramci technickych moznosti pfizpG-
sobena nejbliz§imu moznému rozméru a tak také potvrzena a kalkulovana.
Vydavatel si téZ vyhrazuje pravo gramaticky upravit text inzerce podle platnych
pravidel ¢eského pravopisu.

Pokud Objednatel pfeda graficky nezpracovanou inzerci, bude graficka uprava
provedena v rozmérech odpovidajicich predloze.

Nahled vyrobené inzerce k autorské korektufe bude poskytnut Objednateli
pouze na pozadani. Pokud se Objednatel ke kone¢né Upravé ve stanoveném
terminu nevyjadti, prestoze mu byla prokazatelné doru¢ena, ma se za to, ze s ni
souhlasi. Standardni zpUsob zasilani autorskych korektur je e-mailem, v sou-
boru formatu .pdf ¢i .doc

6. PRAVO ODMITNOUT INZERCI

Vydavatel si vyhrazuje pravo odmitnout zvefejnéni inzerce z dlivodu nevhod-
ného obsahu, plvodu nebo formy, a pokud je v rozporu se zakony, vyhlaskami,
dobrymi mravy a zvyklostmi nebo odporuje zajmtm &i by mohlo poskodit dobré
jméno vydavatele. Vydavatel je povinen tuto skute¢nost oznamit Objednateli,
av$ak neni povinen odmitnuti zdGvodriovat.

Je-li Objednatel v prodleni s placenim ceny inzerce, je Vydavatel opravnén
pozastavit prijimani dalSich objednavek Objednatele, tj. uzavirani smluv
o inzerci s Objednatelem nebo uverejiovani dal$i inzerce objednané
Objednatelem, a to do okamziku UpIného zaplaceni ceny inzerce, s jejimz pla-
cenim je Objednatel v prodleni.

Vydavatel je opravnén odmitnout zverfejnéni inzerce, jejiz grafickd podoba
kopiruje redakéni prvky titulu, ve kterém ma byt inzerce zvefejnéna. Stejnymi
prvky se rozumi napftiklad font, fez a velikost pisma, zptsob zalomeni textu
a jednoznacné grafické znaky titulu. Odmitnuti inzerce vydavatelem z vySe
uvedenych dlvodud nezbavuje Objednatele povinnosti inzerci uhradit v pIné
vys$i v pripadé, Ze byly podklady dodany po terminu uzavérky pfijmu
podklad.

a)

&

C,

<

7. NEPLNENi ZAKAZKY

Pro pfipad zasahu vy$$i moci je vydavatel zbaven odpovédnosti k plnéni
zévazkl a poskytovani nahrad za vzniklé $kody.

Pokud nedojde vinou Objednatele k naplnéni dohodnuté zakazky, ze které byla
Objednateli pfedem stanovena pfislusna sleva, je Objednatel povinen po vyué-
tovani zakazky uhradit vydavateli rozdil mezi dohodnutou a skuteénému plnéni
odpovidajici slevou.

Povinnost vydavatele dodrzet objednanou a potvrzenou pozici inzerce vznika
pouze v pripadé uplatnéni pfiplatku za konkrétni pozici. Pokud Vydavatel tuto
povinnost nedodrzi, nebude priplatek za konkrétni pozici uplatnén, avSak
Objednateli nepfislusi narok na reklamaci.

8. CENA INZERCE A PLATEBNi PODMINKY

a)
b)
c)

d)
e)

k

<

Objednatel je povinen zaplatit cenu inzerce na zakladé darového dokladu -
faktury vystavené Vydavatelem.

Ceny inzerce v jednotlivych Titulech, zpUsob jejich vypocétu a mnoZstevni slevy
jsou podrobné stanoveny v aktualné platnych cenicich Vydavatele.

Ceny inzerce jsou v ceniku uvedeny bez DPH.

Vydavatel si vyhrazuje pravo stanovit smluvni ceny.

V pfipadé jednorazové objednavky fakturuje Vydavatel realizovanou inzerci
zpravidla do 5 kalendatnich dnd po jejim zvefejnéni. V pfipadé pribézné posky-
tované inzerce se pro U¢ely dané z pfidané hodnoty povazuje inzerce vztahujici
se k jednotlivym zuctovacim obdobim, ze které je Vydavatelem vystaven
danovy doklad, za uskute¢nénou k poslednimu dni tohoto obdobi. Na zadost
Objednatele zasle Vydavatel spole€né s fakturou dokladovy vytisk Titulu v elek-
tronické podobé. Faktura je splatna do 14 kalendafnich dnli od vystaveni, neni-li
dohodnuto jinak. Splatnost faktur pro Objednatele se sidlem mimo tizemi Ceské
republiky je 30 kalendafnich dn(.

Neuvede-li Objednatel pfesny rozmér inzerce a ponecha Upravu na Vydavateli,
je podkladem pro vypocet ceny inzerce uverejnény format.

Vydavatel je opravnén pozadovat na Objednateli zalohu nebo Uhradu inzerce
pfedem, a to na zakladé zalohové proforma faktury.

Pokud nebudou pohledavky vydavatele uhrazeny Objednatelem ve Ihaté splat-
nosti, bude Vydavatel postupovat v souladu s ¢€l. 8 k) téchto podminek a usta-
novenimi ob&anského zakoniku.

Zavazek zaplatit cenu inzerce, ktery je plnén prostfednictvim banky, je spinén
okamzikem pfipsani ¢astky odpovidajici cené inzerce na Uc¢et Vydavatele.

Pro pfipad prodleni Objednatele s placenim ceny inzerce se sjednava smluvni
urok z prodleni ve vySi 0,1 % (slovy: jedné desetiny procenta) z dluzné castky
za kazdy den prodleni.

Objednatel souhlasi s vystavovanim a zasilanim zalohovych proforma faktur
a faktur ve formatu .pdf, na e-mailovou adresu pro tento ucel Objednatelem
zvolenou a prohlasuje, Ze tuto e-mailovou adresu aktivné uziva. Objednatel dale
v této souvislosti prohlasuje, Ze disponuje pfislusnymi prostfedky pro obdrzeni,
ovéreni a otevieni elektronické proforma faktury a faktury, zasilanych ve for-
matu .pdf.

V pfipadé pohledavek Vydavatele, které jsou vice nez 30 dnl po jejich splat-
nosti, je Vydavatel opravnén tyto predat externim spoleénostem k vymahani.
V takovém pfipadé je Vydavatel povinen uhradit kromé Uroku z prodleni uvede-
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ného v odst. 8, pism. i) téchto Obchodnich podminek i veSkeré naklady spojené
s externim vymahanim dluzné pohledavky véetné nakladl na telefonické,
pisemné a faxové upominky.

m) Objednatel neni opravnén jednostranné zapodist své pohledavky vici pohle-
davkam Vydavatele ani je zastavit &i jinak zatizit pravem treti osoby.

9. ODSTOUPENI OD SMLOUVY O INZERCI, STORNOPOPLATKY

a) Objednatel ma pravo od smlouvy o inzerci odstoupit.

b) Odstoupeni od smlouvy o inzerci musi byt u¢inéno ve formé pisemného ozna-
meni o odstoupeni, které musi byt doru¢eno vydavatelstvi zpdsobem stanove-
nym pro ucinéni objednavky. Odstoupeni od smlouvy neni platné bez pisem-
ného potvrzeni prevzeti Vydavatelem.

V pfipadé odstoupeni Objednatele od smlouvy o inzerci po pfijeti objednavky
Vydavatelem je Vydavatel opravnén uplatriovat stornovaci poplatky.

d) V pfipadé, Ze Objednatel odstoupi od smlouvy o inzerci, je Vydavatel opravnén
pozadovat vraceni mnozstevnich slev z cen opakujici se inzerce nebo mnoz-
stevnich slev za objednany objem inzerce, na které by Objednateli timto odstou-
penim od smlouvy o inzerci zaniklo pravo. Vydavatel je sou¢asné opravnén
pozadovat po Objednateli Uhradu nakladd vzniklych v souvislosti s odstoupe-
nim Objednatele od smlouvy o inzerci.

Stornopoplatky:

Hospodarské noviny

- 10 az 5 pracovnich dnl pfed zvetejnénim 50 % z ceny inzerce

— 4 a méné pracovnich dni pfed zvefejnénim 100 % z ceny inzerce

V terminu krat$im nez 5 pracovnich dni pred zvefejnénim Ize inzerci zrusit jen
s prihlédnutim k aktualnim podminkam a k moznostem Vydavatele. V takovém
pfipadé bude Objednateli fakturovana plna cena inzerce tak, jako by byla uve-
fejnéna. PIna cena inzerce bude téz fakturovana v pfipadé vyrazeni objednané
inzerce z tisku ¢&i jejiho nezvefejnéni z dlvodu nedodani bezchybnych inzertnich
podkladd Objednatelem v terminu podle platného ceniku inzerce, event.
v nahradnim terminu, pisemné stanoveném pracovnikem pfijmu inzerce.
Ekonom, ego!, Pro¢Ne, Respekt

- 15 az 11 kalendafnich dni pfed zvefejnénim 50 % z ceny inzerce

- 10 a méné kalendarnich dnl pfed zvefejnénim 100 % z ceny inzerce

V terminu krat$im nez 11 kalendafnich dnu pfed zvefejnénim lze inzerce zrusit
jen s pfihlédnutim k aktudlnim podminkdm a moznostem Vydavatele. V tako-
vém pfipadé bude Objednateli U¢tovana plna cena inzerce tak, jako by byla
oti$téna. PIna cena inzerce bude téz uctovana v pfipadé vyrazeni objednané
inzerce z tisku z dlvodu nedodani bezchybnych inzertnich podkladd
Objednatelem v terminu podle platného ceniku inzerce, event. v ndhradnim
terminu, pisemné stanoveném pracovnikem pfijmu inzerce. Rozhodujici pro
posouzeni data prevzeti storna je ve vSech pfipadech den doruceni storna do
oddéleni pfijmu inzerce Economia, a.s., a ¢as, ohrani¢eny pracovni dobou
v pfijmu inzerce, ktera je v pracovnich dnech od 8 do 17 hod. Toto ustanoveni
se tyka i storna zaslaného faxem ¢i e-mailem. V pfipadé objednavek inzertnich
pozic na 4. obdlce (posledni strané) magazinu Pro¢Ne je pfi stornu 100
a méné kalendarnich dnid Gétovano storno v piné vysi inzerce.

Komercéni a specialni tematické prilohy a vSechny odborné magaziny

- 30 az 25 kalendarnich dnl pfed zvefejnénim 50% z ceny inzerce — 24
a méné kalendarnich dnid pfed zvefejnénim 100 % z ceny inzerce.

o

&

Online inzerce (HN.cz, Aktualné.cz, Centrum.cz, Zena.cz a dal$i obsahové

weby provozované Vydavatelem)

Neni-li v potvrzeni objednavky uvedeno Vydavatelem jinak, plati pfi zruSeni

objednéavky nésledujici storno podminky:

- pfi zrudeni objednavky do 20 pracovnich dnl od pozadovaného spusténi
kampané 50 % z ceny uvedené v objednavce;

- pfi zruseni objednavky do 15 pracovnich dnli od poZadovaného spusténi
kampané 70 % z ceny uvedené v objednavce;

- pfi zruseni objednavky do 10 pracovnich dnli od poZadovaného spusténi
kampané 80 % z ceny uvedené v objednavce;

- pfi zruSeni objednavky v dobé kratsi nez 10 dnd od pozadovaného spusténi
kampané nebo pozdéji 100 % z ceny uvedené v objedndvce;

- u dlouhodobych kampani (min. b&hem 3 a vice mésicl) bude Gétovan rozdil
v cené mezi cenikovou cenou a poskytnutou slevou.

Vydavatel mliZze v potvrzeni objednavky uvést odlidné storno podminky, nez

které jsou stanoveny v pfedchozim ustanoveni téchto Obchodnich podminek.

10. REKLAMACE

a) Reklamovat inzerci je mozno pisemné do 14 dnd po jejim zvefejnéni.

b) Objednatel ma v pfipadé z&asti nebo zcela necitelné, nespravné nebo neudplné
inzerce narok na nahradni uvefejnéni nebo slevu. Zplsob nahradniho pInéni je
na rozhodnuti Vydavatele. V ptipadé, Ze Vydavatel poskytne slevu, pak vzdy
v tom rozsahu, v jakém byl Ucel inzerce omezen.

Objednatel nema narok na reklamaci odliSné barevnosti své inzerce, pokud
soucasné s podklady pro otiSténi inzerce nedodal barevny kontrolni vytisk tis-
téné inzerce na hardproof médiu.

d) DGvodem k reklamaci rovnéz neni skute¢nost, Ze Objednatel neobdrzi na svoji
fadné zverejnénou inzerci odpovéd.

PFi zadani opakované inzerce se stejnym motivem je Objednatel povinen zkon-
trolovat po kazdém zvefejnéni jeji spravnost a Uplnost. Vydavatel neuzna rekla-
maci v tom pfipadé, kdy se pfi opakované inzerci objevil tentyz nedostatek, aniz
na néj byl Vydavatel bezprostfedné po predchozim uverejnéni upozornén.

C,
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11. ZAVEREGNA USTANOVENI

a) Reklamni ¢lanky uverejiuje Vydavatel vyhradné v souladu s platnym znénim
zakona o regulaci reklamy a Kodexu reklamy.

d) Vydavatel zaru€uje pro vSechny své tiSténé tituly standardni jakost tisku inzerce
limitovanou kvalitou dodanych inzertnich podkladd, vstupniho materidlu k tisku
a tiskafskymi normami.

c) Vydavatel odpovida pouze za Skodu, ktera vznikla poruSenim jeho pravnich

povinnosti, resp. povinnosti vyplyvajicich z téchto Obchodnich podminek ¢i

dalSich ujednani na tyto Obchodni podminky navazujicich. Vydavatel

a Objednatel se dohodli, Ze Ghrnna predvidatelna $koda takto vznikla mudze Cinit

maximalné 50 000 Ké&.

Od ustanoveni vyse uvedenych Obchodnich podminek je mozno se odchylit

pouze na zakladé pisemné dohody.

e

Tyto Obchodni podminky nabyvaji G€innosti dne 13. 4. 2020. Predchozi znéni
Obchodnich podminek je dostupné pod timto odkazem:

https://www.economia.cz/wp-content/uploads/2020/04/OP_Economia_platnost-do-12.4.2020.pdf
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Dodatek €. 1 k Obchodnim podminkam vydavatelstvi Economia, a.s.
(dale jen ,Dodatek“ a ,,Obchodni podminky*)

1. UOVODNi USTANOVENI

a) Tento Dodatek upravuje ¢i doplfiuje Obchodni podminky pro Ucel uverejiiovani
internetové inzerce na webovych strankach, tabletech a jinych mobilnich zari-
zenich (dale jen ,servery“), provozovanych vydavatelstvim Economia, a.s. (dale
jen ,provozovatel).

b) Soucasti tohoto dodatku jsou aktualné platné ceniky internetové inzerce, uve-
fejnéné na www.economia.cz.

II . MONITORING INZERCE

a) Informace o navstévnosti serveru, na némz je reklama prodavana, jsou audito-
vany nezavislym auditem NetMonitor.

b) Provozovatel umozni na zakladé pisemného vyzadani Objednateli internetové
inzerce bezplatny pfistup do on-line reklamniho systému zobrazujiciho statis-
tiky poétu zobrazeni, proklikd a efektivity jeho reklamni kampané na zakladé
objednané inzerce.

1ll. PODKLADY K UVEREJNENI INZERCE

a) Objednatel se zavazuje nejpozdéji 5 pracovnich dni pfed pozadovanym uverej-
nénim inzerce zaslat provozovateli objednavku a minimalné 3 pracovni dny pred
pozadovanym uvefejnénim inzerce provozovateli dodat podklady k inzerci
standardnich reklamnich formatd, a to v elektronické formé ve formatech GIF,
HTML5, JPG tak, aby nebyly nutné dal$i Upravy ze strany provozovatele.
Podklady pro nestandardni formaty je nutné dodat k otestovani minimalné 5
pracovnich dni pfed pozadovanym zvefejnénim. Pokud podklady pfesahnou
datovou velikost uvedenou v technické specifikaci uvedené v ceniku inzerce,
bude Objednateli tento datovy prfesah Uétovan, a to az do vySe 20% z ceny
reklamni pozice.

Provozovatel mGze Objednatele upozornit na chybné zpracovani dodanych
podkladd a stanovit mu pfiméfenou Ihdtu k napravé.

V pfipadé pozdniho dodéni podkladl ¢i dodani podkladl chybnych provozova-
tel neodpovida za $kody timto Objednateli ¢i tfetim osobam zplsobené.

ke
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IV. PLATEBNi PODMINKY

a) Dnem uskute¢néni zdanitelného plnéni se rozumi posledni den uverejnéni
inzerce, resp. den ukonceni reklamni kampané. V pfipadé, Ze inzerce (reklamni
kampar) je uverejnéna po dobu dvou a vice kalendarnich mésict, mize provo-

zovatel fakturovat diléim zplsobem tak, Ze za kazdy kalendaini mésic, v némz
je kampan realizovana, bude fakturovana skute¢né realizovana ¢ast inzerce,
pfi¢emz dnem uskute€néni zdanitelného pInéni takovéto ¢asti inzerce se rozumi
vzdy posledni den v pribézném kalendainim mésici, ve kterém byla inzerce
uverejnéna, a posledni den uverejnéni inzerce v koneéném kalendarnim mésici.
Provozovatel mize zadat platbu pfedem. V takovém p¥ipadé neni povinen kam-
pan spustit dfive nez 1 pracovni den po pfipsani pfislu§né ¢astky na ucet pro-
vozovatele.

V ptipadé prodleni Objednatele s Uhradou ceny inzerce (reklamni kampané) je
provozovatel opravnén pozastavit poskytovani kampané a takova kampan se
povazuje za ukonéenou z diivodl na strané Objednatele. Objednatel je v tako-
vém pfipadé opravnén zadat uhradu smluvni pokuty ve vysi hodnoty inzerce
z dvodU na strané Objednatele neuskuteénéné, avsak fadné objednané kam-
pané. Objednatel se zavazuje tuto smluvni pokutu uhradit do 7 dnl ode dne
vyzvy provozovatele. Po fadné uhradé faktury ¢i zalohové proforma faktury je
mozné se dohodnout na pokra¢ovani kampané, je-li to s ohledem na neobsa-
zenost reklamniho prostoru provozovatele i nadale mozné. V takovém ptipadé
se narok na smluvni pokutu neuplatni.

c
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V. REKLAMACE

a) V pfipadé, Ze provozovatel nedodrzi po¢et impresi garantovany objednavkou,
ma Objednatel pravo pozadovat slevu nebo kompenzaéni plnéni. Narok
na slevu nebo kompenzaéni plnéni uplatni Objednatel pisemnou formou nejpoz-
déji do 3 pracovnich dnl od ukon&eni kampané.

Pro Ugely stanoveni naroku na slevu nebo kompenzaéni plnéni je rozhodujici
evidence on-line inzertniho systému provozovatele.

Pokud Objednatel uplatni u provozovatele opravnény narok na kompenzaéni
pInéni, provozovatel jej poskytne ve vysi nedo¢erpaného poctu impresi.

Pokud neni dohodou obou stran stanoveno jinak, bude kompenzacni plnéni
zrealizovano bez zbyte¢ného odkladu po obdrzeni a odsouhlaseni pisemného
naroku, a to az do splnéni objemu stanoveného v odstavci V. pismeno ¢/ tohoto
dodatku.

Jestlize Objednatel uplatni u provozovatele opravnény narok na slevu z ceny
kampané, bude tato sleva stanovena na zakladé poméru skute¢né realizova-
ného a objednaného poétu impresi. Castku odpovidajici této slevé provozovatel
poukaze Objednateli formou dobropisu.

c
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VI. ZAVEREGNA USTANOVENI

a) Od ustanoveni tohoto dodatku je mozno se odchylit pouze na zakladé pisemné
dohody.

b) Skutecnosti, které nejsou upraveny objednavkou ani timto dodatkem, se fidi
Obchodnimi podminkami v aktudlnim znéni uverejnéném na www.economia.cz.
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