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Ekonom

Ekonom vychazi kazdy ctvrtek.
web:

Ekonom je nejctenéjsi ekonomicky tydenik na ¢eském trhu.
PFrinasi ty nejpodstatnéjsi informace, které pomahaji orientovat
se v dnesnim slozitem svété.

Rubrika Investice poskytuje ty nejdulezitéjsi informace z
kapitalovych trhu, texty z oblasti technologii predstavuiji
aktuality ze svéta védy

a techniky.

Rubrika Lifestyle je zaméfrena na sebevzdélavani a seberozvoj.

Byznysovy kalendaFr nabizi prehled toho nejdulezitéjsiho, co se
nasledujici tyden bude dit v ekonomice a ve svété byznysu.

Ekonom podava objektivni informace pro rozhodovani
podnikatell, manazZeru, investord a zastupcu verejné spravy.

Vzdy na konci roku tydenik Ekonom vydava specialni dislo, v
némz jeho redakce

spolec¢né s dalSimi prednimi autory medialniho domu Economia
predstavuje, co nejdulezitéjsiho se v priStim roce ocdekava ve
svété politiky, ekonomiky, byznysu, prava i technologii.
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CtenéFi tydeniku Ekonom

Ctenost: 55 000 (nardst ¢tenosti oproti 3Q a 4Q 2020)*
Pramérny tistény naklad: 11 817*

35%

Muzi Zeny

V delSim ¢asovém obdobi
Cte tydenik Ekonom 161 000
(alespon 1 z poslednich 12 vydani).

00

* MEDIA PROJEKT: 2. &tvrtleti 2021 - 1. ¢tvrtleti 2022 Realizatori: MEDIAN a
STEM/MARK
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Srovnani s konkurenci

Ekonom je nejvhodnéjsim titulem pro osloveni cilové skupiny s nejvyssi
Zivotni Urovni, studenty a absolventy vysokych skol.

Cilova skupina — tridy A + B

Ekonom

Afinita k CS

Vysokoskolaci

Ekonom

Forbes

Afinita k CS
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Nativni formaty

Tydenik Ekonom prichazi s novymi prilezitostmi, jak propagovat sve partnery.
Specialni formaty nativni reklamy nabizi propojeni témat s tydenikem Ekonom a exkluzivni moznost
oslovovat jeho skupinu ¢tenara.

Kulaty stul - debata Odborna debata pod hlavickou EKONOMU, zvukova stopa v ¢lanku véetné umisténi v aplikaci Soundcloud, 200 000 K&
(celkova cena pro 3 partnery) text na 1 celostranu EKONOMU s preklopenim na ekonom.cz a HN.cz, aktualne.cz ¢
Sponzoring podcastu 5
- Na vin& podnikani s Danem Trilem Ctrnactidenni podcast, cena za sponzoring na 1 dil. 60 000 K¢
Text - BUSINESS SPEAK Text psany ve spolupraci s redakci v obsahu Ekonomu, text je oznadeny jako Advertorial Business Speak. 40 000 K&
Text - BUSINESS SPEAK , o , S . .
+ preklopeni do printu Text psany ve spolupraci s redakci (vydani online + print 1:1) 70 000 K¢
. e Samostatna landing page na dané téma v spolupraci s partnerem, obsah psany redakci. Obsah obvykle zahrnuje texty, -
Microsite - BUSINESS SPEAK rozhovor nebo reportadz aj., moZznost doplnit o nazory/citace expertq, foto, video aj. Landing page je oznacena jako 150 000 K¢
BUSINESS SPEAK
- s . s Dlouh v kéni ial ' : k inuje razné f ¢ i vy C in. 2 mésicC ice. -
Redakéni special - BUSINESS SPEAK ouhodoby redakéni special na jedno téma kombinuje rdzné formy a €etnosti vystupu a to po dobu min. 2 mésicu a vice 250 000 K&

Jde o formaty clank(, podcastu, infografiky apod.

Poradna - BUSINESS SPEAK Anotace na online poradnu + online poradna formou chatu na webu 50 000 K¢
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Cena a velikost reklamy

2/1 1/2 B
spad zrcadlo spad
406 x 267 mm 328 900 Kc 87 x 240 mm 101 x 267 mm 144 837 K¢
171 1/3 A
rAger-Te|lo} spad - rAger-Te|lo} spad
179 x 240 mm 203 x 267 mm 240 900 K¢ 179 x 76 mm 203 x 88 mm 100 069 Kc
2/3 1/3 A
zrcadlo spad zrcadlo spad
118 x 240 mm 132 x 267 mm 184 338 K¢ 57 x 240 mm 71 x 267 mm 100 069 K¢
Junior page 1/4
. zrcadlo rider-Te|le spad
118 x 175 mm 171 171 K 179 x 60 mm 203 x 72 mm 89 536 K¢
172 A 174
- zrcadlo spad zrcadlo
179 x 120 mm 203 x 132 mm 144 837 Kc 87 x 120 mm 89 536 K¢
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Cena a velikost reklamy

Zvlastni ceny inzerce

2. strana obalky

3. strana obalky

4. strana obalky

Exkluzivni rubrikova

Prvni prava inzertni strana

284 900 K&

253 000 K¢

328 900 K¢

293 900 K¢

262 900 K€

AKTUALNI €isLo
CASOPISU EKONOM

Misto ob&anky heslo do
banky. Banky rozjizdéji
novy byznys

12 minut ¢teni

o

Moji podfFizeni plakali, proto
jsem na schiizky s nimi
nosil kapesniky a ¢okoladu,
popisuje byvaly manazer
asijského Home Creditu
Vlastimil Hrabal

6 minut ¢teni

Tu&né investice v hubenych letech.

Tahnou hlavné technologie a drahé kovy

Tweety Trumpa jsou horsi nez covid
13 minut &teni

e ko n 0 m PREDPLATTE SI PRIHLASTE SE Q

N NAZORY TEMATA ROZHOVORY PARAGRAF  MODERNIRIZENI  AUTA  MOIJE ENERGIE

Tuéné investice v
hubenych letech. Tahnou
hlavné technologie a
drahé kovy

A PetrKain 13 minut &eni

Jedno staré burzovni pravidlo Fik4, Ze nakupovat
se nemd, kdyz trhy leti vzhiiru, ale kdyz v ulicich
tece krev. S trochou nadsazky lze Fict, Ze z...

Rafaj v Zemanové
strelnici aneb
véera bylo pozdé

2 JanStétka 4 minuty éteni

Biflovani versus
neznamo

2 JanA.Novak 2 minuty éteni

Vazeni ¢tenari

A PetrKain 2 minuty éteni

Vetielec v
kuchyni

2 JanA.Novdk 2 minuty éteni
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Cena a velikost floating reklamy

Branding* ! | Wallpaper*

Desktop Mobil = Desktop Mobil
1980 x 600 px 640 x 200 px 850 K¢ / CPT AN 480 x 300 px 300 x 250 px 340 K& / CPT

BZERNIL\

i | Halfpage*
]

-

Mobilni interscroller

. Desktop Mobil Mobil
) RN 300 x 600 px ‘ 300 x 250 px 400 K¢ / CPT 480 x 820 px 730 K& / CPT
| Medium rectangle Mobilni premium square
. Desktop, mobil Mobil
300 x 250 px 220 K¢ / CPT 480 x 480 px 450 K¢ / CPT

* Pro spusténi kampané je treba dodat oba formaty. Specialni nabidky najdete na:

vi SR o
Pti cileni pouze na desktop je priplatek 30 %. T Yy e P ro—"

Poznamka: Obchodni podminky vydavatelstvi Economia, a.s.

Jakekoliv cileni za ptiplatek + 30 %.

www.economia.cz/obchodni-podminky/
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